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证券代码：600100            证券简称:同方股份           编号:临 2008－036 

 

 

同方股份有限公司 

对外投资公告(一) 
 

 

本公司董事会及全体董事保证本公告内容不存在任何虚假记载、误导性陈述或者重

大遗漏，并对其内容的真实性、准确性和完整性承担个别及连带责任。 

 

 

重要提示： 

 

1、投资标的名称：通过增资北京同方电子商务有限公司，由其参持上海东方希杰

商务有限公司； 

 

2、投资金额和比例：出资 16725 万元增资北京同方电子商务有限公司并由其出资

1950 万美元参持东方希杰商务 25%股权； 

 

3、投资期限：董事会通过后投资。 

 

 

特别风险提示： 

 

1、投资标的本身存在的风险包括：市场竞争风险；合作方风险；经营管理风险。 

2、投资可能未获批准的风险：上述投资事宜属于董事会审批权限范围之内，无需

股东大会审议。 

 

 

一、对外投资概述 

 

1、对外投资的基本情况 

 

公司拟出资 16725 万元增资北京同方电子商务有限公司并由其出资 1950 万美元参

持东方希杰商务 25%股权。 

 

公司通过增资同方商务公司参持东方希杰的相关协议尚未签署。本次投资不构成关

联交易。 

 

2、董事会审议情况 

 

上述投资事宜已经公司于 2008 年 10 月 29 日召开的第四届董事会第二十一次会议
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审议批准。上述议案均以同意票 7票，反对票 0票，弃权票 0票通过。 

 

3、投资行为生效所必需的审批程序 

 

上述投资事宜属于董事会审批权限范围之内，无需股东大会审议。 

 

二、投资协议主体的基本情况 

 

上海东方希杰商务有限公司系上海文广传媒有限公司联合韩国 CJ Home Shopping

株式会社共同设立的专业从事家庭购物业务的公司。 

 

1、上海文广传媒有限公司系上海文广新闻传媒集团合并全资子公司。上海文广新

闻传媒集团(SMG 集团)筹建于 2001 年 8 月，是国内较大的华语传媒娱乐集团之一，是一

家集广播、电视、报刊、网络等于一体的多媒体集团。2007 年 SMG 集团总收入达到 50

亿元。 

 

2、韩国 CJ Home Shopping 株式会社为韩国著名的家庭购物上市公司，经营范围为

电视家庭购物、互联网购物和目录购物，2007 年公司总销售额达到 1523 亿韩元。公司

在 6 年中，电视购物的营业额增长了 70 多倍，成为韩国第二大电视购物公司。公司拥

有雄厚的家庭购物基础设施，包括每天 24 小时播出电视购物节目的专有频道(其中每天

19 小时直播，5 小时录播)，专业的网上购物中心，月发行量达 200 万册的导购刊物，

千余个坐席的呼叫中心，以及配送中心，在韩国广大消费者心目中赢得了较高的盛誉。 

 

三、投资标的的基本情况 

 

上海东方希杰商务有限公司成立于 2004 年 1 月，注册资本 1000 万美元，系上海文

广传媒有限公司联合韩国 CJ Home Shopping 株式会社共同设立的专业从事家庭购物业

务的公司。其通过电视购物、网络购物、目录购物三大业务形式，开展家庭购物业务，

主要面向上海及长三角地区。2007 年东方希杰实现收入 7.97 亿元，净利润 2202 万元，

2008 年 1-6 月，东方希杰实现收入 5.66 亿元，净利润 2520 万元。截至 2008 年 6 月 30

日，东方希杰资产总计 2.00 亿元，净资产 1.06 亿元。 

 

根据东方希杰的财务预测，预计其于 2009 年将实现净利润 1.08 亿元，同时参考同

行业市盈率水平，公司以 5倍市盈率定价确定投资额，拟出资 16725 万元增资北京同方

电子商务有限公司并由其出资 1950 万美元参持东方希杰商务 25%股权。增资完成后，东

方希杰注册资本增为 1345 万美元，其中上海文广传媒有限公司持有其 45%的股权，韩国

CJ Home Shopping 株式会社持有其 30%的股权，北京同方电子商务有限公司持有其 25%

的股权。 

 

四、对外投资合同的主要内容 

 

上述投资事宜的对外投资合同均尚未签署。 
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五、对外投资对上市公司的影响 

 

1、上述投资项目资金来源均为公司自有资金。 

 

2、公司认为：我国是世界上电视机拥有数量最多的国家，电视机家庭用户约 3.78

亿户，电视的人口综合覆盖率已经达到了 96.6%，其中，全国有线电视用户达 1.51 亿户，

卫星直播电视有 3000 多万户。随着 2007 年 8 月 1 日正式实施《数字电视地面广播传输

系统帧结构、信道编码和调制标准》国家标准，地面数字电视系统在广大农村地区进行

全面覆盖，涉及近 2 亿户。根据国家关于 2015 年停止模拟电视播出的要求，数字电视

整体转换、地面数字电视网覆盖以及数字电视增值服务等将面临巨大市场发展前景。本

次投资东方希杰项目将有力提升公司数字电视产业资源及增值服务业务的经营实力，进

一步夯实公司在数字电视领域从系统设备、网络服务到内容资源及增值服务的完整数字

电视产业链，促进整体产业的快速增长。 

 

六、对外投资的风险分析 

 

1、市场竞争风险 

 

风险分析：公司在上述投资项目中均存在市场竞争风险。 

对策分析：东方希杰市场以立足上海市场面向整个长三角地区的城市消费品零售

业，并在上海地区享有很高的品牌知名度，因此，在东方希杰项目中，东方希杰将凭借

数字电视增值服务的技术优势和频道资源，立足上海及长三角地区，进一步巩固优势，

化解风险。 

 

2、合作方风险 

 

风险分析：在上述项目中，均存在合作方变更而引起的技术支持、资源分配变更等

风险。 

对策分析：公司将通过完善商务法律条款，进一步明确合作各方权利义务关系，以

确保避免合作破裂等风险。 

 

3、经营管理风险 

 

风险分析：在上述项目中，均存在经营管理和人才流失等风险。 

对策分析：公司将督促东方希杰建立良好人才管理机制，规范管理体系建设，强化

企业文化等措施，促进东方希杰的长远、快速发展。 

 

七、备查文件目录 

 

1、董事会决议 

 

同方股份有限公司 

2008 年 10 月 31 日 


