
 

深圳市飞亚达（集团）股份有限公司 

关于本次非公开发行股票募集资金使用的可行性报告 

一、募集资金投向 

本次发行拟募集资金不超过5亿元（未扣除发行费用），募集资金在扣除发

行费用后将主要用于下列项目投资： 

单位：万元 

序号 项目 投资额 拟投入募集资金额

1 亨吉利名表连锁网络拓展及改造项目 41,825 41,000

2 飞亚达表新品上市项目 5,000 5,000

3 飞亚达品牌营销推广项目 4,000 4,000

合计  50,825 50,000

如果本次实际募集资金相对于拟投入募集资金存在不足，公司将通过自筹资

金弥补不足部分。在不改变拟投资项目的前提下，董事会可按照相关规定对上述

项目的具体投资实施计划、拟投入募集资金顺序和金额进行调整。本次非公开发

行募集资金到位之前，公司将根据项目进度的实际情况以自筹资金先行投入，并

在募集资金到位之后予以置换。 

二、投资项目情况 

1、亨吉利名表连锁网络拓展及改造项目 

（1）项目概况 

项目名称：亨吉利名表连锁网络拓展及改造项目 

项目总投资：41,825 万元 

项目经营主体：本公司控股子公司深圳市亨吉利世界名表中心有限公司 

（2）项目基本情况 

本项目拟在 21 个城市新开设 24 家亨吉利名表销售门店，在 8 个城市对 

10 家老店进行升级改造。新开店主要建设内容包括店面设计、装修、柜台制作



 

安装、货品采购等；老店升级改造主要建设内容包括店面装修、货品采购等。 

本项目经营方式采用独立经营和联合经营方式。独立经营即在新开店所在城

市设立分公司，直属亨吉利总部；联合经营方式即进驻当地高档商场或 shopping  

mall 开设店中店，双方根据实际销售额按约定比例分成。 

（3）项目市场前景 

公司从 1997 年开展名表销售业务以来，积累了丰富的市场销售、品牌策划、

门店管理经验和经营管理人才，构建起了初具规模的连锁销售网络，亨吉利品牌

获得了品牌商及消费者的普遍认可。基于上述因素，公司的名表连锁销售业务已

经奠定了继续快速发展的基础。 

本项目主要面对客户为当地名表消费者，项目的实施不但能拓展亨吉利名表

连锁网络，更能极大地增强亨吉利在项目所在地的品牌影响力和市场竞争力，对

亨吉利的长远发展和品牌提升具有重大意义。本项目还具有巨大的社会效益，能

够增加当地就业岗位，为当地零售行业的规模、服务、形象、档次等方面作出贡

献。 

（4）投资估算与资金筹措 

本项目预计总投资 41,825 万元，其中货品投入 38,105 万元，门店装修投

资 3,720 万元，其中 41,000 万元使用本次募集资金投入。 

（5）项目经济评价 
本项目预计实现年均销售收入 74,884 万元，年均净利润 8,554 万元，销售

净利率 11.42%，年均投资收益率 20.45%，内部收益率 10.54%。项目经济效益

一览表如下： 

科目 单位 指标 

总投资 万元 41,825 

年均销售收入 万元 74,884 

年均成本 万元 56,905 

年均费用 万元 6,562 

年均净利润 万元 8,554 

销售净利率 % 11.42% 



 

年均投资收益率 % 20.45% 

内部收益率 % 10.54% 

2、飞亚达表新品上市项目 

（1） 项目概况 

项目名称：飞亚达表新品上市项目 

项目总投资：5,000万元 

项目经营主体：深圳市飞亚达（集团）股份有限公司 

（2） 项目基本情况 

本项目包含5大新产品系列、56个款式，是飞亚达品牌发展战略的重要组成

部分。飞亚达在未来2-3年内，将逐步形成1-2个核心系列，5个主打系列和10个

支持系列的产品组合，其中重点增加主销价位段2000-6000元的产品数量和款式，

增强品牌市场竞争力。 

（3） 项目市场前景 

飞亚达表经过多年的发展，已经建立良好的品牌知名度和美誉度，具有强大

的材料研发、核心机芯技术研发和产品设计能力，市场销售渠道较为完善并不断

优化，品牌具有良好的发展基础。 

本项目主要通过飞亚达品牌手表新品上市，提升品牌形象，改善现有产品结

构，满足消费者的需求，扩大品牌影响。本项目的实施将完善飞亚达的核心系列，

增加终端出样陈列，丰富产品系列和型号，增强消费者对品牌的感知和选择，进

而扩大市场份额，提高企业经营效益。同时通过更加清晰的细分市场定位和产品

定价等措施逐渐与其他国产表拉开差距，建立差异化竞争优势，并逐步抢占中高

端进口品牌手表的市场份额。 

本项目坚持发展自有研发能力，应用航天表、太空强化钛等新技术、新材料，

为顾客提供新的技术和工艺体验，有助于增强飞亚达品牌的实力，促进民族钟表

品牌和中国制造的形象提升。 

（4） 生产厂房及设备准备情况 



 

本项目将利用公司现有的生产车间和机器设备。 

（5） 投资估算与资金筹措 

本项目预计总投资 5,000 万元，其中新产品生产投入 4,500 万元，终端销售

配套支持 500 万元，全部拟通过本次募集资金进行筹措。 

（6） 项目进展情况 

本项目前期研发、设计工作已经初步完成，计划 2011 年完成项目生产并上

市销售。 

（7） 项目经济评价 

本项目预计实现年平均销售收入 9,873 万元，实现年均净利润 1,415 万元，

年平均投资利润率 28.30%，年平均销售净利率为 14.33%。项目经济效益一览表

如下： 

科目 单位 指标 

总投资 万元 5,000 

年均销售收入 万元 9,873 

年均成本 万元 3,949 

年均费用 万元 4,443 

年均净利润 万元 1,415 

销售净利率 % 14.33 

年均投资收益率 % 28.30 

内部收益率 % 20.08 

3、飞亚达品牌营销推广项目 

（1） 项目概况 

项目名称： 飞亚达品牌营销推广项目 

项目总投资：4,000万元 

项目经营主体：深圳市飞亚达（集团）股份有限公司 

（2） 项目基本情况 

本项目计划对飞亚达品牌进行全方位营销推广，主要采用媒体营销和公关传



 

播的方式。媒体营销包括媒体广告、公关活动以及终端形象提升等；公关传播包

括选择合适的女形象代言人和系列推广活动；以此提升品牌的知名度、美誉度和

影响力，提升品牌的整体价值和附加值。 

（3） 项目市场前景 

飞亚达凭借 20 多年的品牌积累，已经树立了良好的品牌形象和消费者认知

度，未来公司将加大与国际知名平面媒体及杂志的合作力度，在目标客户广泛接

触的媒体上发布新品推广等信息；在区域公关活动时使用明星艺人，增加媒体品

牌活动的曝光频率，促使品牌事件在网络、地区电视台、报纸类媒体得到传播；

赞助国际知名的活动，力争在全球范围内传播品牌形象，通过品牌形象店奠定品

牌在消费者内心的高端位置；应用网络推广方案，包括网络公关资讯发布、网络

邮件直投、网络推广策略等；通过互联网的软宣、EDM 形式以及全国平面媒体软

宣实现产品快速传播。 

飞亚达作为国产表行业领先者，充分关注目标顾客群的消费需求和习惯，通

过本项目的实施，将针对该部分群体的特征进一步加强品牌推广及营销策划的力

度，同时依托各媒介，扩大新品营销推广投入，以扩大品牌知名度和品牌形象，

与受众近距离的信息沟通，提高差异化产品的认知程度，最终促成购买行为，树

立品牌美誉度与忠诚度。 

（4） 投资估算与资金筹措 

本项目预计总投资 4,000 万元，其中媒体营销 2,400 万，公关传播 1,600

万，全部拟通过本次募集资金进行筹措。 

①媒体营销，2011 年至 2012 年合计投入募集资金总额 2400 万元，具体投

向如下： 

广告类别 投放平台 

视屏类广告 电视广告、电影片前广告、在线视屏网站等 

户外广告 商业场所外墙广告、地铁站等 

平面媒体 国内中高端杂志、主要市场区域纸媒； 

互联网广告 门户网站 

②公关传播，2011 年至 2012 年合计投入募集资金 1600 万元，具体投向如



 

下： 

项目 形式 

签约女代言人 增加一名知名女艺人作为飞亚达女表代言人 

主题活动策划 每年举办两期主题营销活动 

日常公关传播 产品信息传播、活动信息传播 

赞助活动 中国航天事业赞助续约、两极科考队合作赞助 

区域路演活动 在重点市场举办 20 场品牌路演活动 

展会活动 瑞士巴塞尔钟表展、深圳钟表展 

 

 

 

 
                           深圳市飞亚达（集团）股份有限公司 

                               二〇一〇年四月十三日 



 

 


