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证券代码：000729                           证券简称：燕京啤酒                           公告编号：2010-034 

北京燕京啤酒股份有限公司北京燕京啤酒股份有限公司北京燕京啤酒股份有限公司北京燕京啤酒股份有限公司 2010 年第三季度季度报告正文年第三季度季度报告正文年第三季度季度报告正文年第三季度季度报告正文 

§§§§1 重要提示重要提示重要提示重要提示 

1.1 本公司董事会、监事会及董事、监事、高级管理人员保证本报告所载资料不存在任何虚假记载、误导性陈述或者重大遗漏，并对其内容的真实性、准确性和完整性负个别及连带责任。 

1.2 公司第三季度财务报告未经会计师事务所审计。 

1.3 公司负责人李福成、主管会计工作负责人赵春香及会计机构负责人(会计主管人员)曾启明声明：保证季度报告中财务报告的真实、完整。 

§§§§2 公司基本情况公司基本情况公司基本情况公司基本情况 

2.1 公司报告期内经营情况的简要分析公司报告期内经营情况的简要分析公司报告期内经营情况的简要分析公司报告期内经营情况的简要分析    
 报告期内，公司抓住全球经济复苏、中国经济企稳回升的机遇，克服了上半年啤酒行业因全国大范围低温造成的行业增长速度放缓的不利因素，不断深化市场结构、品牌结构、产品结构调整，着力加强品牌建设，实现了持续、稳定、良性发展。 一至三季度公司共销售啤酒 399 万千升，加上受托经营企业共销售啤酒 417.5 万千升。报告期内，公司实现销售收入895,633 万元，同比增长 8.10%；实现利润 102,329 万元，同比增长 18.38 %；实现净利润 71,156 万元，同比增长 26.11 %。各项经济指标处于同行业领先水平，继续保持了收入增长快于销量增长、利润增长快于收入增长的良好发展态势。 1111、、、、优势市场继续良性发展优势市场继续良性发展优势市场继续良性发展优势市场继续良性发展，，，，新兴市场取得快速增长新兴市场取得快速增长新兴市场取得快速增长新兴市场取得快速增长    公司目前拥有北京、广西、内蒙古、福建、湖北五大优势竞争区，特别是在北京、广西、内蒙古三个市场上有绝对的优势地位，其中在北京和广西的市场占有率达到了 85%以上，在内蒙古的市场占有率达到 73%左右。前三季度，几个优势市场继续保持了良性发展，啤酒销售量继续提高，市场占有率进一步巩固。广东、新疆、四川、山西等新兴市场实现了快速增长。 1-9 月，广西市场完成销量 78 万千升，同比增长 10.42%；内蒙市场完成销量 47 万千升，同比增长 6.82%；广东市场完成销量 34 万千升，同比增长 36%；新疆市场完成销量 8 万千升，同比增长 216.70%；四川市场完成销量 8.8 万千升，同比增长 78%；山西市场完成销量 5.8 万千升，同比增长 26%。北京市场 7-9 月销量增长 6%。 2222、、、、积极进行产品结构调整积极进行产品结构调整积极进行产品结构调整积极进行产品结构调整，，，，着力发展中高档啤酒着力发展中高档啤酒着力发展中高档啤酒着力发展中高档啤酒    燕京是中国清爽型啤酒的代表，在中国啤酒行业内第一家推出清爽型啤酒。公司在全面提高产品质量的基础上，根据不同地区特点和消费场所、消费者需求结构的不断变化，着力发展中高档啤酒，引导消费时尚，提高了公司产品的盈利能力。 3333、、、、坚持坚持坚持坚持““““1+31+31+31+3””””品牌战略品牌战略品牌战略品牌战略，，，，品牌价值稳步提高品牌价值稳步提高品牌价值稳步提高品牌价值稳步提高    公司深入推进“1+3”品牌发展战略，着力提升“燕京”主品牌在公司全国市场上的影响力和主导作用，实现了“燕京”、“漓泉”、“惠泉”、“雪鹿”四大品牌集中度稳步提高。报告期内，公司四大品牌产量合计 371 万千升，同比增长 6%，占啤酒总销量的 93%，其中“燕京”牌啤酒销量 250 万千升，同比增长 10%，占总销量的 63%。 2010 年，经北京名牌资产评估事务所评估，公司品牌总价值为 245.23亿元，其中“燕京”品牌价值达到 168.33亿元，“漓泉”品牌价值 36.90亿元，“惠泉”品牌价值 26.72亿元，“雪鹿”品牌价值 13.28亿元。 
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 4444、、、、顺利完成可转换公司债券融资发行工作顺利完成可转换公司债券融资发行工作顺利完成可转换公司债券融资发行工作顺利完成可转换公司债券融资发行工作    公司 2010 年度可转换公司债券发行顺利完成，对进一步增强公司的竞争能力、提高盈利水平、提升公司的品牌影响力和保证公司的可持续发展具有现实的重要意义。 
 

2.2 主要会计数据及财务指标主要会计数据及财务指标主要会计数据及财务指标主要会计数据及财务指标 单位：元 
 2010.9.30 2009.12.31 增减幅度（%） 总资产（元） 14,207,780,103.97 11,855,936,216.46 19.84 归属于上市公司股东的所有者权益（元） 7,867,407,273.36 7,355,329,069.19 6.96 股本（股） 1,210,266,963.00 1,210,266,963.00 0.00 归属于上市公司股东的每股净资产（元/股） 6.50 6.08 6.91 

 2010 年 7-9 月 比上年同期增减（%） 2010 年 1-9 月 比上年同期增减（%） 营业总收入（元） 3,919,340,095.31 15.59 8,956,326,999.18 8.10 归属于上市公司股东的净利润（元） 312,892,217.22 27.29 711,563,463.49 26.11 经营活动产生的现金流量净额（元） - - 2,690,848,475.66 46.88 每股经营活动产生的现金流量净额（元/股） - - 2.22 47.02 基本每股收益（元/股） 0.2585 27.28 0.5879 26.10 稀释每股收益（元/股） 0.2585 27.28 0.5879 26.10 加权平均净资产收益率（%） 4.16 0.77 9.33 1.46 扣除非经常性损益后的加权平均净资产收益率（%） 
4.18 0.85 9.05 1.84  非经常性损益项目 年初至报告期末金额 附注 非流动资产处置损益 -2,767,647.11 

主要是处置固定资产产生的损益 计入当期损益的政府补助，但与公司正常经营业务密切相关，符合国家政策规定、按照一定标准定额或定量持续享受的政府补助除外 
35,188,479.42 

政府补助：2832 万元 技改补贴：441 万元 环保补贴：175 万元 节能补贴：71 万元 除上述各项之外的其他营业外收入和支出 -1,385,452.51  少数股东权益影响额 -3,569,786.00  所得税影响额 -6,238,553.73  合计 21,227,040.07 - 

 

  

2.3 报告期末股东总人数及前十名无限售条件股东持股情况表报告期末股东总人数及前十名无限售条件股东持股情况表报告期末股东总人数及前十名无限售条件股东持股情况表报告期末股东总人数及前十名无限售条件股东持股情况表 单位：股 
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 报告期末股东总数（户） 37,106 前十名无限售条件流通股股东持股情况 股东名称（全称） 
期末持有无限售条件 流通股的数量 

种类 中国工商银行－博时第三产业成长股票证券投资基金 34,500,000 人民币普通股 中国工商银行－汇添富均衡增长股票型证券投资基金 21,899,754 人民币普通股 北京燕京啤酒集团公司 18,036,672 人民币普通股 交通银行－博时新兴成长股票型证券投资基金 16,480,000 人民币普通股 中国银行－华夏行业精选股票型证券投资基金(LOF) 12,447,070 人民币普通股 中国人寿保险股份有限公司－分红－个人分红-005L-FH002 深 12,043,428 人民币普通股 中国建设银行－上投摩根中国优势证券投资基金 11,000,001 人民币普通股 中国银行－易方达深证 100 交易型开放式指数证券投资基金 9,393,367 人民币普通股 中国建设银行－银华富裕主题股票型证券投资基金 8,887,382 人民币普通股 瑞士信贷（香港）有限公司 7,829,308 人民币普通股 

§§§§3 重要事项重要事项重要事项重要事项 

3.1 公司主要会计报表项目公司主要会计报表项目公司主要会计报表项目公司主要会计报表项目、、、、财务指标大幅度变动的情况及原因财务指标大幅度变动的情况及原因财务指标大幅度变动的情况及原因财务指标大幅度变动的情况及原因 √ 适用 □ 不适用 （1）货币资金报告期末比期初增长 114.19%，主要原因是公司销售收入增加和收取客户保证金增加所致。 （2）应收账款报告期末比期初增长 51.75%，主要原因是啤酒销量增加导致报告期末时点金额暂时增加，而且应收账款是控制在预收客户证金之内的。 （3）其他应收款报告期末比期初增长 137.95%，主要原因是先期支付河南月山啤酒有限公司收购款。 （4）长期股权投资报告期末比期初增长 198.37%，主要原因是本公司受让北京燕京啤酒集团公司所持的北京江河幕墙股份有限公司 1200 万股股份，股份转让款 13200 万元增加所致。 （5）在建工程报告期末比期初增长 219.32%，主要原因是部分子公司进行技术改造和扩建工程增加所致。 （6）应付职工薪酬报告期末比期初增长 127.84%，主要原因是职工工资增加以及“五险一金”增加所致。 （7）应交税费报告期末比期初增长 178.82%，主要原因是销量以及收入上升，增加相应税金所致。 （8）其他应付款报告期末比期初增长 108.53%，主要原因是包装物押金增加以及收取的销售保证金增加所致。 （9）长期借款报告期末比期初增长 1604.55%，主要原因是技改贴息贷款增加所致。 （10）财务费用本报告期比上年同期下降 55.19%，主要原因是利息收入增加以及平均贷款发生额同比减少所致。             

3.2 重大事项进展情况及其影响和解决方案的分析说明重大事项进展情况及其影响和解决方案的分析说明重大事项进展情况及其影响和解决方案的分析说明重大事项进展情况及其影响和解决方案的分析说明 

3.2.1 非标意见情况非标意见情况非标意见情况非标意见情况 □ 适用 √ 不适用 

3.2.2 公司存在向控股股东或其关联方提供资金公司存在向控股股东或其关联方提供资金公司存在向控股股东或其关联方提供资金公司存在向控股股东或其关联方提供资金、、、、违反规定程序对外提供担保的情况违反规定程序对外提供担保的情况违反规定程序对外提供担保的情况违反规定程序对外提供担保的情况 □ 适用 √ 不适用 
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3.2.3 日常经营重大合同的签署和履行情况日常经营重大合同的签署和履行情况日常经营重大合同的签署和履行情况日常经营重大合同的签署和履行情况 □ 适用 √ 不适用 

3.2.4 其他其他其他其他 √ 适用 □ 不适用 一、公司于 2010 年 8 月 11日以通讯表决形式召开第五届董事会第十一次会议，审议通过了《关于受让河南省月山啤酒股份有限公司 90%股权的议案》、《关于受让河南遂平月山啤酒有限公司 100%股权的议案》。上述转让价格以评估的标的公司净资产值为基础，参考标的公司的实际资产总额、赢利能力、市场份额、品牌及无形资产价值等因素作为定价依据，经双方协商确定。转让价款共计 21,475 万元。 二、公司 2010 年度公开发行可转换公司债券工作已于 2010 年 10 月 15日发行完毕，募集资金到位情况已经京都天华会计师事务所有限公司出具 2010（153）号验资报告验资。 

3.3 公司公司公司公司、、、、股东及实际控制人股东及实际控制人股东及实际控制人股东及实际控制人承诺事项履行情况承诺事项履行情况承诺事项履行情况承诺事项履行情况 √ 适用 □ 不适用 
 承诺事项 承诺人 承诺内容 履行情况 

股改承诺 本公司 

关于福建省燕京惠泉啤酒股份有限公司股改作出的承诺 （1）对股改方案实施后所持股份限售做出承诺 ①若触发追送股份的条款，在股份追送实施完毕日后十二个月内不上市交易和转让，在前项承诺期期满后，其通过证券交易所挂牌交易出售的股份占公司股份总额的比例在十二个月内不超过百分之五，在二十四个月内不超过百分之十。 ②若没有触发追送股份的条款，所持股份自 2008 年度股东大会决议公告之日起，十二个月内不上市流通，在前项承诺期期满后，其通过证券交易所挂牌交易出售的股份占公司股份总额的比例在十二个月内不超过百分之五，在二十四个月内不超过百分之十。 （2）关于建立股权激励的承诺 全体非流通股股东声明：在本次股权分置改革完成后，本承诺人将协助和督促公司董事会在国家相关法律法规允许的前提下，在本次股权分置改革完成 12 个月内，向股东大会提出针对公司
2006、2007、2008 年任意一年扣除非经常性损益后的净利润增长率不低于 25%的业绩目标，参考本次股权分置改革前的二级市场股票价格对公司经营管理层以定向增发或其他方式发行一定数量的股份的股权激励方案，并在履行相关审批程序后实施。 （3）对出售价格的承诺： 在上述锁定期满后，如燕京啤酒通过证券交易所挂牌交易方式出售所持有的惠泉啤酒股份，其出售股票的价格不得低于公司股权分置改革相关股东会会议股权登记日的收盘价格。(在公司实施资本公积金转增股份、利润分配、在公司发行新股、可转换债券、权证或全体股东按相同比例缩股等事项，则对该价格作相应调整)。 

 

（1）本公司严格按照“限售条件”承诺履行。此承诺正在履行中。 （2）关于股权激励方面的承诺事项正在商讨中。 （3）对出售价格的承诺正在履行中。 

 

收购报告书或权益变动报告书中所作承诺 

本公司 

与惠泉啤酒不竞争的承诺 公司在以协议转让方式收购惠泉啤酒 38.148%股份时，为避免同业竞争，公司于 2003 年 8 月 11日签署《不竞争承诺函》，承诺将作出一系列的安排，避免与惠泉啤酒产生同业竞争，与惠泉啤酒变竞争为合作，保证惠泉啤酒拥有独立的产、供、销体系，保 公司严格履行所签署的承诺，通过一系列的安排，避免了与惠泉啤酒产生同业竞争。此承诺正在履行中。 
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证惠泉啤酒的稳定、健康发展。将主要从以下几个方面做好工作： “（1）明确市场区域划分：燕京啤酒明确表示与惠泉啤酒进行市场区域划分，把燕京啤酒在福建省内的销售网络（包括福建燕京啤酒有限公司的销售网络）与惠泉啤酒现有的销售网络统一管理。 （2）明确产品档次划分：燕京啤酒承诺，在福建省不再销售与惠泉啤酒同档次低于惠泉啤酒价格的产品，并且销售的中高档啤酒均通过惠泉啤酒的销售网络来进行，从而避免相互冲突。 （3）燕京啤酒成为惠泉啤酒控股股东后，将保留、巩固惠泉啤酒现有的销售队伍及营销网络，充实其营销管理力量。” 

 重大资产重组时所作承诺 
无 无 无 

发行时所作承诺 

控股股东北京燕京啤酒有限公司及实际控制人北京控股有限公司 

避免同业竞争的相关承诺 公司 2008 年进行非公开发行时，控股股东燕京有限及实际控制人北京控股向公司出具了《避免同业竞争承诺函》。 

 

燕京有限及北京控股遵守上述避免同业竞争的承诺，燕京有限、北京控股及其他子公司、分公司、合营或联营公司等未从事与发行人相同或相近的业务。此承诺正在履行中。 

其他承诺（含追加承诺） 

本公司、本公司控股股东北京燕京有限公司、本公司股东北京燕京啤酒集团公司 

（1）本公司在燕京惠泉股改中的董事会承诺 北京燕京啤酒股份有限公司于 2006 年 6 月 20日召开了第三届董事会第二十一次会议，会议审议并通过了《关于委托福建省燕京惠泉啤酒股份有限公司管理福建燕京啤酒有限公司的议案》。 会议决定，委托福建省燕京惠泉啤酒股份有限公司(以下简称“燕京惠泉”)对福建燕京啤酒有限公司生产经营进行管理。会议同时决定，公司在东南区域市场将以燕京惠泉为主进行运作，在东南区域以内的控股子公司将陆续通过委托经营或其他方式由燕京惠泉管理，公司在此区域内如有新收购或新建生产基地的事项，将以燕京惠泉为主进行运作。 会议决定，支持燕京惠泉不断提高在东南市场上的影响力，不断提升盈利能力，在燕京惠泉完成股权分置改革后的十二个月内，促使燕京惠泉董事会尽快制定燕京惠泉的管理层股权激励方案，燕京惠泉的管理层股权激励方案要以燕京惠泉净资产收益率达到 6%以上为实施前提，力争使燕京惠泉的净资产收益率水平在三年内达到本公司水平。 （2）燕京有限延长限售的承诺 燕京有限承诺除从 54.1%增持本公司股份至不超过 58.27%外（通过认购公司非公开发行股份的方式），再次将 595,215,789 股股份延长限售期两年，解除限售上市流通的日期延长至 2011 年 5 月
15日。 （3）燕京集团延长限售的承诺 燕京集团将股改承诺延长限售期 3 年，解除限售上市流通的日期延长至 2010 年 05 月 15日。 

 

（1）本公司在惠泉啤酒股改中所做董事会承诺正在履行中。 （2）燕京有限遵守上述延长限售期的承诺，未出现违背上述承诺的情形。此承诺正在履行中。 （3）燕京集团遵守上述延长限售期的承诺，未出现违背上述承诺的情形。此承诺正在履行中。 

 

3.4 预测年初至下一报告期期末的累计净利润可能为亏损或者与上年同期相比发生大幅度变动的警示及预测年初至下一报告期期末的累计净利润可能为亏损或者与上年同期相比发生大幅度变动的警示及预测年初至下一报告期期末的累计净利润可能为亏损或者与上年同期相比发生大幅度变动的警示及预测年初至下一报告期期末的累计净利润可能为亏损或者与上年同期相比发生大幅度变动的警示及原因说明原因说明原因说明原因说明 □ 适用 √ 不适用 
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3.5 其他需说明的重大事项其他需说明的重大事项其他需说明的重大事项其他需说明的重大事项 

3.5.1 证券投资情况证券投资情况证券投资情况证券投资情况 □ 适用 √ 不适用 

3.5.2 报告期接待调研报告期接待调研报告期接待调研报告期接待调研、、、、沟通沟通沟通沟通、、、、采访等活动情况表采访等活动情况表采访等活动情况表采访等活动情况表        接待时间 接待地点 接待方式 接待对象 谈论的主要内容及提供的资料 2010年09月01日 公司会议室 实地调研 中信建投证券、中信证券、民生证券、德邦证券共 7人 公司的经营模式、管理优势、发展规划、行业地位、发展前景等 2010年09月06日 公司会议室 实地调研 宏源证券 公司的经营模式、管理优势、发展规划、行业地位、发展前景等 2010年09月13日 公司会议室 电话会议 UBS客户—Turiya Capital基金 公司的经营模式、管理优势、发展规划、行业地位、发展前景等 2010年第三季度 公司证券部 邮件沟通 投资者的15个问题 公司的经营模式、管理优势、发展规划、行业地位、发展前景等 2010年第三季度 公司证券部 电话沟通 投资者的190个问题 公司的经营模式、管理优势、发展规划、行业地位、发展前景等 
3.6 衍生品投资情况衍生品投资情况衍生品投资情况衍生品投资情况 □ 适用 √ 不适用 

3.6.1 报告期末衍生品投资的持仓情况报告期末衍生品投资的持仓情况报告期末衍生品投资的持仓情况报告期末衍生品投资的持仓情况 □ 适用 √ 不适用 


