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证券代码：002372         证券简称：伟星新材         公告编号：2011-003 

 

 

浙江伟星新型建材股份有限公司 

关于使用部分超募资金用于公司营销网络建设项目的公告 

 

浙江伟星新型建材股份有限公司（以下简称“公司”）及董事会全体成员保证公告内容

的真实、准确和完整，没有虚假记载、误导性陈述或者重大遗漏。 

 

一、募集资金到位、管理和使用情况 

经中国证券监督管理委员会证监许可［2010］219 号文核准，公司于 2010 年 3 月 8 日

首次公开发行人民币普通股（A 股）6,340 万股，发行价为 17.97 元/股。公司首次公开发行

股票募集资金总额为 1,139,298,000 元，扣除发行费用后实际募集资金净额为

1,091,272,840.25 元。公司原拟募集资金 486,000,000.00 元，超募 605,272,840.25 元。以上募

集资金已经天健会计师事务所有限公司于 2010 年 3 月 11 日出具的天健验[2010]50 号《验资

报告》审验确认。 

经第一届董事会第十九次临时会议和 2010 年第一次临时股东大会审议通过，公司使用

超募资金 8,500 万元偿还银行贷款、6,000 万元永久性补充流动资金；使用超募资金 11,715.11

万元在天津生产基地实施“年产 1.5 万吨节能节水型 PE 系列管材、管件项目”。具体内容详

见公司分别于 2010 年 7 月 21 日和 2010 年 8 月 6 日登载于《证券时报》、《中国证券报》、《上

海证券报》、《证券日报》和巨潮资讯网的《公司关于使用部分超募资金偿还银行贷款及补充

流动资金的公告》、《公司关于使用部分超募资金投资“年产 1.5 万吨节能节水型 PE 系列管

材、管件项目”的公告》和《公司 2010 年第一次临时股东大会决议公告》。 

为进一步提高募集资金使用效率，完善公司营销网络，拓展公司未来发展空间，公司按

照《深圳证券交易所股票上市规则》、《深圳证券交易所上市公司募集资金管理办法》、《中小

企业板上市公司募集资金管理细则》、《中小企业板信息披露业务备忘录第 29 号：超募资金

使用及募集资金永久性补充流动资金》等有关规定，根据公司发展规划和市场需求，经多方

论证、审慎决策，拟使用 11,371.50 万元超募资金用于公司营销网络建设项目。 

二、项目的背景和必要性分析 

由于塑料管道产品具有节能节材、环保、轻质高强、耐腐蚀、内壁光滑不结垢、施工和

维修简便、使用寿命长等优点，广泛应用于建筑给排水、城乡给排水、城市燃气、电力和光

缆护套、工业流体输送、农业灌溉等方面，并涉足跨海输水、深海养殖、垃圾填埋等全新领

域，用途越来越广泛，用量也越来越大。目前我国已成为全球最大的塑料管道制造和消费大

国，2009 年全年塑料管道产量达到 580 万吨。根据中国塑料加工工业协会塑料管道专业委
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员会预测，“十二五”期间塑料管道生产量将保持在 10%左右的增长速度，到 2015 年，预

期全国塑料管道生产量将接近 1200 万吨，塑料管道在全国各类管道中市场占有率超过 60%。

随着我国“十二五”规划的实施，国家将更加关注民生工程建设、加大对中西部的开发力度；

同时将不断完善中小城市的基础设施建设、加快城镇化进程和新农村建设。因此，塑料管道

市场需求旺盛、市场前景广阔。  

但由于进入塑料管道行业的技术壁垒和资金壁垒不高，产品同质化比较明显，大量中小

企业充斥市场，竞争十分激烈，品牌辐射能力相对较弱。因此，企业必须充分把握市场机遇，

科学合理地进行前瞻性布局，不断完善营销网络，加强营销渠道的横向和纵向延伸，才能更

好地掌控市场。 

目前公司已在全国主要城市设立了 19 家销售分公司和 10 多家办事处，经销网点覆盖国

内各大中城市。尽管公司的营销网络分布较广，但真正体现公司营销优势的区域还主要集中

在华东、华北地区，营业收入占公司总量的三分之二以上比重；相对而言，公司在东北、中

西部、华南等区域的市场基础、营销网络等还比较薄弱，亟待进一步加大其建设的力度和强

度，以尽快完善全国性战略布局。 

本次营销网络建设顺应了行业发展趋势，符合公司未来发展的需求和规划。通过本次营

销网络的建设，一方面可以巩固和强化优势区域的市场基础，将市场进一步做精、做细、做

强；另一方面可以强化薄弱地区的营销网络建设，开拓更多的潜力市场，逐步完善全国性市

场布局。本项目建成后，将有效完善销售机构的形象，展示公司的实力与文化内涵，提高品

牌的知名度、美誉度和影响力，提高市场服务水平和市场拓展能力，有助于消化募投项目新

增产能、提升公司的综合竞争力。因此，本项目建设是十分必要的。 

三、项目基本情况 

1、项目具体投资情况 

单位：万元 

序号 
项目

类别 
项目细分 金额（万元） 占比 

1 

建设

投资 

购买、租赁办公用房费用 5,914.10 52.01% 

装修办公用房费用 1,229.40 10.81% 

配送车辆 1,420.00 12.49% 

工程安装相关设备 762.00 6.70% 

办公用品 546.00 4.80% 

预备费用 500.00 4.40% 

小计 10,371.50 91.21% 

2 铺底流动资金 1,000.00 8.79% 

项目总投资 11,371.50 100.00% 

投资估算主要包括办公用房购置、租赁、装修及相配套的设备和办公用品费用、铺底流
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动资金等。资金来源为公司超募资金，如果项目实施超过预算 11,371.50 万元，超出部分由

公司自行筹资解决。 

2、项目投资内容 

2011 年 1 月-2013 年 12 月，公司拟对原有营销网络进行升级建设，对已设立的台州、

杭州、金华、上海、江苏、合肥、重庆、西安、天津等区域的分公司进行升级建设，购买和

装修办公用房、配备产品配送车辆、添置工程安装相关设备以及办公用品等，强化深度营销，

将该区域市场进一步做精、做细、做强。同时，公司将重点加大在华北、东北、中西部、华

南等薄弱区域的市场布局和开拓力度，计划于 2011 年 1 月-2013 年 12 月在全国范围内培育

设立 15 家新的销售分公司或办事处，以进一步完善营销网络体系，开拓更多的潜力市场，

提高产品的市场占有率。 

3、经济效益测算 

本项目实施后，不直接产生经济效益，但有利于完善公司营销网络体系，拓展市场空间；

同时，随着募投项目的投入，公司的产能不断扩大，本项目建设将为募投项目的实施打下坚

实的市场基础，确保募投项目达到预期目标；此外，完善营销服务网络，有助于公司提高快

速服务能力和市场反应能力、进一步提升品牌知名度和影响力，提升核心竞争力，有效支撑

公司未来市场拓展计划。 

四、本项目的风险分析和对策 

（一）项目风险 

1、市场风险 

我国虽然是全球最大的塑料管道制造和消费大国，但相对发达国家的发展状况，我国尚

处于发展的初级阶段，一方面行业进入门槛不高，产品同质化比较明显；许多小企业产品“以

次充好”、以“低价”冲击市场，扰乱了市场秩序，企业之间的竞争十分激烈；另一方面公

司产品与房地产以及市政设施建设等领域存在一定的关联性，因此还会受到国民经济发展、

宏观调控、房产新政等政策因素的影响。公司如果不能快速提升产能规模、扩大营销网络、

不能全面提升公司的综合竞争能力，将会面临较为严峻的市场风险。 

2、管理风险 

随着本项目的实施，公司营销规模将逐步扩大，管理难度将进一步增强，如果公司目前

的内部管理机制不能适应营销网络升级与扩张，管理能力和水平跟不上营销网络扩张的速

度，将会影响本项目的顺利实施以及本项目建成后的功能发挥，给公司的发展带来不利影响。 

3、财务风险 

随着公司营销网络建设的进一步推进和募集资金的逐渐投入，公司固定资产规模将进一

步扩大，经营成本也将进一步提高，公司若不能及时、有效发挥营销网络对销售拓展的推动

作用，将面临固定资产规模扩大及经营费用增加所导致的相关财务风险。 

4、人力资源风险 
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公司随着募投项目的不断投入和营销网络的不断扩张，需要更多的技术、管理、财务、

营销等后备人才，这对人力资源的规划、招聘、培训和晋升机制提出了更高的要求。如果人

力资源的保障跟不上公司发展以及营销网络建设的步伐，将对公司的快速发展产生滞后风

险。 

（二）应对措施 

1、面对市场风险：公司将凭借十多年来在行业中积累的技术研发、品牌知名度、营销

网络、产品品质、企业管理与文化等方面的综合优势，进一步拉开与小企业的差距；并通过

抓好募投项目的实施和超募资金的使用，加快对营销网络的升级与扩张，把握市场先机，坚

持品牌经营，努力做到在竞争中发展壮大。  

2、面对管理风险：公司将广泛借鉴优秀上市公司的管理经验，进一步完善内控建设，

提高公司治理水平；同时深入推行标准化、精细化和信息化管理，加强对分公司的管理、指

导和监督职能，使管理落到实处，适应公司发展需要。 

3、面对财务风险：公司全面推行绩效考核体系，开源节流，集中资源推进公司营销网

络体系建设，加强公司在品牌与品质、技术与研发、全程服务等方面的优势，扩大产销规模，

提高市场占有率，向规模要效益。 

4、面对人力资源风险：公司将坚持“以人为本”的管理理念，系统分析和完善目前的

人力资源保障体系，加大招聘力度，开展系统培训，加强后备管理梯队建设，培养更多的专

业人才充实到营销网络的建设中去。 

五、本次项目的审核及批准程序 

1、公司董事会审议情况 

公司第二届董事会第一临时次会议审议通过了《关于使用部分超募资金用于公司营销网

络建设项目的议案》，但该议案还需提交公司 2011年第一次临时股东大会审议通过后实施。 

2、公司独立董事意见 

公司独立董事发表了如下意见： 

公司使用部分超募资金用于营销网络建设项目，符合公司战略规划和未来发展需要，有

利于加快公司营销网络的全国性布局，提升品牌知名度和影响力，提高市场服务水平和市场

拓展能力，推动公司营业收入的增长，提高公司的经营效益，符合全体股东的利益。本次超

募资金的使用与公司《招股说明书》披露的募集资金投资项目实施计划不相抵触，不影响募

集资金投资项目的正常实施，不存在变相改变募集资金投向和损害股东利益的情况，而且履

行了必要的审批程序，符合深圳证券交易所《中小企业板上市公司募集资金管理细则》、《中

小企业板信息披露业务备忘录第 29 号：超募资金使用及募集资金永久性补充流动资金》等

有关规定。所以，我们同意公司使用超募资金 11,371.50 万元投资营销网络建设项目。 

3、公司监事会意见 

监事会认为：公司使用部分超募资金用于公司营销网络建设项目，符合公司的未来发展
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需要和规划，有利于加快公司营销网络的全国性布局，提升品牌知名度和影响力，提高市场

服务水平和市场拓展能力，有助于消化募投项目新增产能、提升公司的综合竞争力。公司本

次超募资金的使用与公司《招股说明书》披露的募集资金投资项目实施计划不相抵触，不影

响募集资金投资项目的正常实施，不存在变相改变募集资金投向和损害股东利益的情况。同

意公司使用超募资金 11,371.50万元投资营销网络建设项目。 

4、保荐机构核查意见 

经核查，本保荐机构认为：伟星新材对超募资金实行专户管理，募集资金到账以来未进

行证券投资、委托理财、衍生品投资、创业投资等高风险投资。本次超募资金使用计划已经

公司第二届董事会第一次临时会议审议通过，并且该事项尚需提交股东大会审议通过，其独

立董事发表了明确同意的独立意见，履行了必要的法律程序，符合《深圳证券交易所上市公

司募集资金管理办法》、《中小企业板上市公司募集资金管理细则》和《中小企业板信息披露

业务备忘录第 29 号：超募资金使用及募集资金永久性补充流动资金》的有关规定。伟星新

材本次超募资金的使用计划未与原募集资金投资项目的实施计划相抵触，不会影响原募集资

金投资项目的正常实施，也不存在变相改变募集资金投向、损害股东利益的情形。投资“营

销网络建设项目”有利于加快伟星新材营销网络的全国性布局，提高公司产品知名度与美誉

度，推动公司营业收入的增长，从而提升公司的综合竞争力。综上，本保荐机构同意伟星新

材超募资金使用计划。 

六、备查文件 

1、公司第二届董事会第一次临时会议决议； 

2、公司第二届监事会第一次临时会议决议； 

3、《公司独立董事关于使用部分超募资金用于公司营销网络建设项目的独立意见》； 

4、《东北证券股份有限公司关于浙江伟星新型建材股份有限公司将部分超募资金用于营

销网络建设项目的保荐意见》。 

特此公告。 

 

 

 

浙江伟星新型建材股份有限公司 

董 事 会 

                                                       2011 年 1 月 28 日 


