
                                                          2012 年第二次临时股东大会文件 

 1 

 

 

 

同方股份有限公司 

2012 年第二次临时股东大会会议文件 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

二零一二年五月 



                                                          2012 年第二次临时股东大会文件 

 2 

 

目录 

 

 

关于申请注册并择机发行 10 亿元定向债的议案 ............................................................................................... 4 



                                                          2012 年第二次临时股东大会文件 

 3 

 

同方股份有限公司 2012 年第二次临时股东大会会议议程 

 

 开始时间安排：2012 年 5 月 25 日 9：00 分 

 

 股东大会召开地点：北京海淀清华同方科技大厦 

 

 股东大会主持人：董事长荣泳霖先生 

 

 议程： 

 

本次会议审议的议案是： 

 

关于申请注册并择机发行 10 亿元定向债的议案 
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关于申请注册并择机发行 10 亿元定向债的议案 

 

摘要： 

 

 目前，公司已经注册发行短期融资券 14 亿元，发行银行间市场债务融资工具已经成为公司

开展批量化信贷融资的重要手段。 

 

 近期，银行间市场协会推出了非公开定向债务融资工具(简称“定向债”)，其发行具有程

序简便、用途灵活、筹资效率高等特点，其发行利率不受央行贷款指导利率管制，通常在

同期信用债产品与同期贷款利率价格区间内定价，附带一定的弱流动性溢价。 

 

 为此，为进一步改善债务融资结构、降低债务融资成本，公司拟于 2012 年向银行间市场协

会申请注册 10 亿元定向债发行额度，授权公司管理层在注册有效期内择机发行，并授权公

司总裁陆致成先生签署相关文件。本议案尚需提交股东大会审议批准。 

 

 

截至目前，公司在中国银行间市场交易商协会（以下简称“银行间市场协会”）注

册发行并有效存续的短期融资券余额为 14 亿元。在当前市场形势下，发行银行间市场

债务融资工具已成为公司开展批量化信贷融资的重要手段，充分利用债务融资工具并逐

步扩大发行规模，有助于公司改善债务融资结构、降低债务融资成本、提高资金筹措效

率。 

 

为推进债券市场发展和扩大直接融资规模，银行间市场协会适时推出了非公开定向

债务融资工具（以下简称“定向债”），并已在丰富企业融资渠道、改善企业债务结构、

调节信贷筹资周期、降低相关财务风险等方面起到了重要作用。 

 

为此，公司拟于 2012 年向银行间市场协会申请注册 10 亿元定向债发行额度，经公

司董事会和股东大会审批后，授权公司管理层在注册有效期内择机发行，并授权总裁陆

致成先生签署相关文件。 

 

一、定向债简介 

 

1、发行特点 

 

定向债是指在银行间债券市场以非公开定向发行方式发行的债务融资工具。定向债

有以下发行特点： 

 

(1) 监管机构：中国银行间市场交易商协会； 

 

(2) 发行制度：实行注册制，注册有效期 2年。在注册有效期和注册额度内，发行人

可分期发行，首期发行应在注册后 6个月内完成； 
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(3) 发行规模：目前未纳入发行人净资产 40%的债务融资工具累计发行上限管理范

畴； 

 

(4) 发行利率：由发行人和定向投资人商定，不受央行贷款指导利率管制； 

 

(5) 信息披露：相关信息只需向定向投资人进行披露，不需公开披露； 

 

(6) 资金用途：未做严格限定，可用于符合国家相关法律法规及政策要求的企业生产

经营活动，并在《定向发行协议》中予以明确； 

 

(7) 发行期限：未做特别限定，由发行人和定向投资人商定； 

 

(8) 发行对象：在银行间债券市场发行，由银行间市场协会界定的银行间债券市场定

向债合格投资者认购； 

 

(9) 产品设计：可根据发行人及定向投资人的特定需求灵活设计； 

 

(10) 担保：不做强制要求； 

 

(11) 承销：由符合条件的承销机构承销，发行人自主选择主承销商； 

 

(12) 监管规则：中国人民银行《银行间债券市场非金融企业债务融资工具管理办法》

（中国人民银行令[2008]第 1 号）及银行间市场协会颁布的《银行间债券市场非

金融企业债务融资工具非公开定向发行规则》（以下简称“《定向发行规则》”）。 

 

2、发行人主体资格 

 

定向债发行主体应为具有法人资格的非金融企业。银行间市场协会只对非公开定向

发行注册材料进行形式完备性核对，接受发行注册不代表银行间市场协会对债务融资工

具的投资价值及投资风险进行实质性判断，定向投资人应自行判断和承担投资风险。 

 

3、合格投资者 

 

定向投资人是指具有投资定向债的实力和意愿、了解该定向债投资风险、具备定向

债风险承担能力并自愿接受银行间市场协会自律管理的机构投资人。定向投资人由发行

人和主承销商在定向债发行前遴选确定。 
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4、发行程序 

 
 

5、注册文件和信息披露 

 

（1） 定向债注册文件主要包括： 

 

a  《定向发行协议》； 

b  发行人《公司章程》规定的有权机构决议； 

c  主承销商推荐函及相关中介机构承诺书； 

d  发行人拟向定向投资人披露的文件，包括但不限于： 

 发行人最近一年经审计的财务报告； 

 发行人律师出具的法律意见书； 

 定向发行募集说明书； 

 投资人确认函； 

 投资人要求提供的其他文件； 

e 银行间市场协会要求的其他文件。 

 

(2) 企业应按《定向发行协议》中约定的具体标准和方式向定向投资人进行信息披露。 

 

二、定向债的优势 

 

工具 

要素 
定向债 

短期融资券 

和中期票据 
信托融资 

发行对象 

银行间市场协会界定的银

行间债券市场定向债合格

投资者（以银行间债券市场

金融机构为主） 

银行间债券市场投资者 以非金融企业为主 

中介机构 
由具备资格的金融机构主

承销，参与方还包括评级机

由具备资格的金融机构主

承销，参与方还包括评级机

通常由银行和信托机构参

与发行 

1、发行人、主承销商、评级机构

等准备相关注册文件 

2、发行人权力机构出具有效决议 

3、根据发行人及拟认购投资者的

需求设计产品方案 

4、落实定向投资者，取得认购函 

主承销商将材料报送 

至银行间市场协会 

银行间市场协会召开注

册会议，确定是否接受

发行注册 

银行间市场协会进行 

初审并建议企业解释、 

修正、补充文件内容 

选聘主承

销商 

银行间市场协会向接受注册的

企业出具《接受注册通知书》 

向定向投资者进行非

公开的信息披露并实

施定向发行 

 

按约定要求向定

向投资人进行后

续信息披露 
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工具 

要素 
定向债 

短期融资券 

和中期票据 
信托融资 

构和律师事务所 构和律师事务所 

发行利率 

不受央行贷款指导利率管

制，通常在同期信用债产品

与同期贷款利率价格区间

内定价，附带一定的弱流动

性溢价 

受银行间市场协会定价指

导下限限制 

一般明显高于银行同期贷

款利率 

发行期限 

无特别要求，由发行人、主

承销商和定向投资人协商

确定；投资人对各期限产品

均有需求 

1 年期、3 年期、5 年期、7

年期或 10 年期 

依信托和融资需求设计 

发行上限 

目前未纳入发行人净资产

40%的债务融资工具累计

发行上限管理范畴 

受发行人净资产 40%的债

务融资工具累计发行上限

管理 

无 

发行规模 
目标投资者的资金实力强，

发行规模较大 

融资规模相对较大 非金融企业的投资头寸相

对较小，单次发行规模有限 

信息披露 非公开的信息披露 公开的信息披露 通常较为简单 

产品设计 
在上报前根据定向投资人

需求灵活设计 

较为标准化 设计相对灵活 

发行费用 
发行费率视发行期限比照

短期融资券和中期票据 

通常按发行金额 2-4‰的比

例收取承销费 

根据企业资质具体确定，通

常需要支付信托渠道费 

发行效率 
注册程序简单，后续发行采

取备案制，效率相对较高 

注册发行项目周期一般为

3-6 个月 

不需注册审批 

注册有效期 
2 年，首期发行在注册后 6

个月内完成 

2 年，首期发行在注册后 2

个月内完成 

无 

政策限制 

属于直接融资品种，符合国

家政策导向 

属于直接融资品种，符合国

家政策导向 

受银监会 111和 113号文规

范，政策空间趋窄，监管压

力较大 

 

定向债与传统信贷融资方式相比，在发行利率、发行期限和产品设计上均具有较为

明显的灵活性，由于不存在发行上限，所能筹集到的资金规模较大；与信托融资方式相

比，虽然定向债的发行过程和信息披露要求相对复杂，却能满足企业中长期的大规模资

金需求，且成本有可能降低，更符合政策导向；与短期融资券和中期票据相比，则在融

资规模和灵活性上具有比较优势。 

 

三、市场环境分析 

 

1、 通胀预期 

 

国家统计局公布数据显示，2011 年度全国居民消费价格指数（CPI）涨幅达 5.4%，

远超此前设定的 4%目标；截至 2012年 3月份，CPI总水平同比上涨 3.6%，环比上涨 0.2%。
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基于 2011 年高通胀的延续效应和当前并不乐观的经济形势，市场未来通胀压力仍然较

大——综合各研究机构近期分析，不排除 CPI 阶段性反弹的可能性。 

 

2、 利率政策 

 

截至目前，针对中国经济增速放缓的预期已成为市场共识。在 2011 年内三次加息

后，中央经济工作会议明确提出 2012 年实施积极的财政政策与稳健的货币政策。预计

在外部环境和政策调控的双重作用下，2012 年内利率水平很可能稳中略降，大幅降息可

能性不大，企业仍将面临相对较高的银行信贷和贸易融资成本。 

 

3、 市场流动性 

 

经过 2011 年连续 7 次上收货币市场流动性后，尽管央行自 2011 年 12 月起下调银

行存款准备金率 0.5 个百分点，但国有商业银行存准率仍高达 20.5%，尚处于历史高位，

货币市场流动性远未得到有效释放。 

 

4、 银行间市场已成为我国企业直接债务融资主板市场 

 

银行间市场协会披露数据显示，截至 2011 年末，经协会注册发行的非金融企业债

务融资工具年度新发行量、累计发行规模、存量规模分别达到 1.84 万亿元、5.67 万亿

元和 3.03 万亿元，分别占我国企业直接债务融资规模的 78%、71%和 60%。银行间市场

已经成为国内具有良好资信的非金融企业（“AA-”及以上信用评级）开展直接债务融

资的主板市场。 

 

综上所述，受市场整体环境和宏观经济形势影响，公司在银行信贷融资方面仍将继

续面临来自规模和成本的双重压力。预计 2012 年内，各商业银行信贷规模很可能实质

偏紧，贷款利率维持在相对高位，因此，发挥公司自身信用评级优势（AA+），通过银

行间市场开展定向债融资，已成为解决公司当前资金需求的理想选择之一。 

 

四、定向债近期市场表现 

 

2011 年 4 月，银行间市场协会发布《定向发行规则》，并完成了首批 3只定向债的

注册和发行。自此，定向债登陆中国债券市场，发行量逐季度提升，2011 年 3 季度、4

季度和 2012 年 1 季度，定向债发行量分别为 210 亿元、534 亿元和 595 亿元；尤其在今

年 3月，单月共发行 17 只，发行金额共计 425 亿元，为定向债问世以来单月最高水平，

已成为直接债务融资的重要力量。 

 

相形之下，2012 年 1 季度，公司债发行量仅为 288.30 亿元，其中 3 月份单月发行

量仅 141.30 亿元，尽管发行量较上年同期大有增加，却远逊于定向债。数据显示，2011

年全年，公司债累计发行量为 1262 亿元，创下历史新高；然而，定向债仅问世一年来，

累计发行规模即已达 1500 亿元，其比较优势和市场认可度十分突出。 
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五、发行安排 

 

1、定向债融资方案 

 

发行主体：同方股份有限公司 

监管机构：银行间市场协会 

登记托管机构：上海清算所 

交易流通：在《定向发行协议》约定的定向投资人之间流通 

注册规模：10 亿元（注册后 6个月内完成首期发行） 

资金用途：补充营运资金及置换银行贷款 

信用评级：主体 AA+，长期债项 AA+，短期债项 A-1（以最终评级报告为准） 

预计成本：综合发行成本（包括发行利率、承销费、中介机构费及登记托管费等）比

照银行同期贷款基准利率或适当下浮，视发行时的具体情况确定。 

 

2、参与机构及责任分工 

 

主承销商   制作尽职调查及其他文件 

  协助发行人确定发行方案以及落实销售工作 

  协助发行人制作募集说明书等注册文件 

  与银行间市场协会等主管部门的沟通与协调 

  协调会计师、评级机构及律师工作 

  市场分析、方案建议 

  定价、缴款及债券的登记注册 

  为后续信息披露提供服务 

  提交推荐函、承诺函、相关资质文件 

评级机构   开展尽职调查 

  出具评级报告 

  提供跟踪评级服务 

  提交承诺函、相关资质文件 

律师事务所   审核文件，包括提交主管部门的文件及信息披露文件 

  进行尽职调查 

  出具相关法律文件 

  提交承诺函、相关资质文件 

会计师事务所   按中国会计准则出具的最近一年财务报表审计报告 

  提交承诺函、相关资质文件 

注册登记托管机构   负责定向债的注册、登记、托管服务及利息支付和到期兑付等 

 

综上所述，公司目前完全有条件独立开展定向债注册发行工作。鉴于当前货币市场

的中长期趋势尚不明朗，国家宏观调控的方向和效果有待进一步确认，为此，董事会同

意公司向银行间市场协会申请注册不超过 10 亿元定向债，并授权公司管理层于正式申

报注册时视情况决定发行额度及期限，在注册有效期内择机发行。 

 

本议案尚需股东大会审议批准。 

同方股份有限公司董事会 

二○一二年五月 
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