
 

 

证券代码：002243                        证券简称：通产丽星 

 

深圳市通产丽星股份有限公司投资者关系活动记录表 

 编号：004 

投资者关系活动

类别 

√特定对象调研       □分析师会议 

□媒体采访           □业绩说明会 

□新闻发布会         □路演活动 

□现场参观  

□其他 （请文字说明其他活动内容） 

参与单位名称及

人员姓名 

一、证券公司 

申银万国证券股份有限公司：周海晨、屠亦婷 

二、基金公司 

广东新价值投资有限公司：邓飞 

华泰柏瑞基金管理有限公司：霍俊余 

摩根士丹利华鑫基金：缪东航 

时间 2012 年 9 月 18 日上午 9：30 -11：30 

地点 深圳  公司坂田生产基地 

上市公司接待人

员姓名 

董事会秘书：彭晓华； 

财务总监：姚正禹 

董事会办公室人员：任红娟 

投资者关系活动

主要内容介绍 

1、公司再融资进展 

公司已于2012年8月13日收到中国证监会的受理通知，

根据发行计划，如能在本年四季度取得证监会的批复，将在

明年年初择时发行。 

2、2012 年上半年毛利率环比下滑的原因，三季度应对

措施 

公司上半年预期产能未能与预期订单形成配比，加之人



 

工储备及工资上涨，导致上半年业绩下滑。 

上半年原材料（进口原料、国产原料）综合比较仍处于

高位，人工成本和原材料成本压力导致毛利率下滑。 

下半年，成本压力仍然存在，公司持续通过技改技措改

进设备、提高机台效率，控制人员，提升人均效率，三季度

产销情况明显好转，毛利率有待改善。 

3、竟争对手情况 

公司同行规模各有差异，主要产品重点各有差异，短期

内是一个共同成长的格局。目前公司的主要竞争对手包括中

山环亚、群欣包装、雷盛德奎、西博尔、三荣塑胶、上海万

臣等企业。 

随着下游化妆品行业市场规模的不断扩大，化妆品塑料

包装市场竞争将更为激烈。通过充分的市场竞争，行业的集

中度将逐步加大，部分具备核心竞争力的企业将依靠技术创

新能力、市场开发能力、服务能力及市场美誉度在激烈的市

场竞争中脱颖而出，占据越来越多的市场份额，而另一部分

不具备核心竞争力的企业则将逐步被竞争者所取代。 

4、公司的竞争优势 

公司作为国内较早进入国际高档化妆品包装市场的企

业，有着长期从事化妆品包装行业研究和开发的经验，无论

从设备、技术、市场开发还是管理上都在同行中具有领先的

优势。具体表现在以下几个方面： 

（1）技术优势 

（2）客户及区位优势 

（3）产业链优势 

（4）管理优势 

（5）服务优势 



 

（6）人才优势 

5、2012 年上半年业绩下滑原因及三季度应对措施 

公司上半年预期产能未能与预期订单形成配比，加之人

工储备及工资上涨，导致上半年业绩下滑。 

成本压力仍然存在，公司持续通过技改技措改进设备、

提高机台效率，控制人员，提升人均效率，三季度产销情况

明显好转，毛利率有待改善。 

6、公司与客户之间的合作模式 

公司与客户之间大多都是战略合作伙伴的关系，互相促

进，共同成长，公司与客户签约的方式主要分为两类: 一类

为签订框架性协议，框架性协议主要就产品质量、供货保障、

环境保护、定价原则、订单下达方式、结算方式、社会责任

等方面作出约定；关于产品型号、规格、价格等具体事项由

公司与客户根据实际情况在框架协议条件下另行协商确认；

具体订单数量以经客户确认的订单为准。另一类为直接签订

供货协议，供货协议直接就产品型号、规格、价格、数量作

出约定。 

7、公司产品的订价模式 

公司主要客户为国际知名品牌化妆品跨国企业，公司产

品价格根据双方核定的材料定额成本、制造费用（含直接人

工工资）、管理费用和利润率指标以及核定废品率指标，按

照双方确定的定价公式进行定价。 

8、业务拓展模式 

（1）现有客户业务拓展： 

A、品牌延伸，争取更多的化妆品著名品牌企业，为公

司产品销量寻找新的增长点。 

B、区域延伸，争取向更多的现有品牌企业的不同生产

厂供货，提高其供货份额。 

C、产品延伸，不断覆盖客户的产品类型，稳定国内市



 

场，逐渐扩大全球市场。 

（2）服务领域延伸： 

A、食品包装； 

B、保健品包装； 

C、新能源包装材料、包装废弃物回收再利用等。 

（3）新客户拓展 

公司在努力服务现有客户的同时，每年按计划拓展新客

户。 

 

接待过程中，公司董事会秘书与投资者进行了充分的交

流与沟通，严格按照《投资者关系管理制度》、《信息披露管

理制度》等规定，保证信息披露的真实、准确、完整、及时、

公开。没有出现未公开信息泄露等情况，同时已按相关规定

签署调研《承诺书》。 

附件清单（如有） 无 

日期 2012 年 9 月 18 日 

 

 

 


