
 

 

证券代码：002243                        证券简称：通产丽星 

 

深圳市通产丽星股份有限公司投资者关系活动记录表 

 编号：019 

投资者关系活动

类别 

√特定对象调研       □分析师会议 

□媒体采访           □业绩说明会 

□新闻发布会         □路演活动 

□现场参观  

□其他 （请文字说明其他活动内容） 

参与单位名称及

人员姓名 

一、投资机构 

招商致远资本投资有限公司  王盛 

时间 2013年 3月 8日下午 15:30-17:00 

地点 深圳  公司坂田生产基地 

上市公司接待人

员姓名 

副总经理/董事会秘书：彭晓华 

董事会办公室人员：任红娟、张雅芳 

投资者关系活动

主要内容介绍 

一、介绍公司基本情况 

二、互动沟通 

（一）公司产品范围 

公司主要从事化妆品塑料软管包装、化妆品塑料瓶包装和食

品塑料瓶包装、化妆品注塑件包装罐、配套注塑盖的生产和销售、

化妆品灌装业务等。在业内，公司产品类别最齐全，产品占市场

份额情况按产品类别来分，软管类产品占市场份额较大，注塑、

吹塑、灌装产品是公司为客户提供综合配套服务的产品，在市场

上也占有一定份额。在“品牌延伸、区域延伸、产品延伸”的市

场战略指引下，通过努力公司将继续扩大这些产品所占市场份

额。 

（二）公司竞争优势 



 

公司作为国内较早进入高档化妆品塑料包装市场的企业，有

着长期从事化妆品塑料包装产品研究和开发的经验，公司在激烈

的塑料包装市场竞争中，已经在成本、质量、规模、技术、品牌

等方面形成了相当的竞争优势，在行业中具有非常优质的客户群

和信誉度，公司综合竞争力位居国内乃至国际同行前列。公司主

要核心竞争优势包括： 

1、 技术创新能力； 

2、 优质稳定的客户群； 

3、 化妆品包装整体解决方案的提供能力； 

4、 与国际接轨的管理能力； 

5、 业内具有竞争力的人才队伍； 

6、 优先布局的区域优势； 

7、 优秀的供应商及协作商包括材料、设备、物流及其它服

务提供商。 

（三）公司行业地位 

十多年间，通产丽星从深圳坂田一片不起眼的厂房起家，如

今已成长为当今中国化妆品塑料包装领域细分行业的龙头企业。 

近十年来全球化妆市场呈现出坚韧、持续、稳定的增长，未

曾出现过停滞或负增长的情形。 即使在2008－2009全球性经济

危机之年增速放缓，仍很快在复苏中回到历史正常增长水平， 截

至2011年全球化妆品市场规模已达1530亿欧 元。在美国和亚洲

市场的强劲带动下，2011 年全球化妆品市场的高端产品增长

7.7%。中国已成为全球第三大化妆品消费大国，中国的化妆品

市场已成为全世界最大的新兴市场， 而城市化进程的加速将为

中国化妆品市场提供更大的发展空间。作为化妆品配套行业，化

妆品塑料包装企业将面临更多的机遇，但由于金融危机、原材

料、 用工成本以及人民币升值压力的影响，化妆品塑料包装也

将受到双重压力：一方面，由于成本的上涨化妆品企业纷纷将部

分成本转嫁到上游企业；另一方面，由于原材料价格和人工成本



 

不断上涨，对自身产品成本产生了巨大压力。 因此，未来化妆

品包装行业的竞争将更加激烈，部分资金和研发实力较弱的企业

将逐渐退出，推动实力较强的大型化妆品包装企业进一步壮大，

市场集中度将 进一步提高。 

    公司作为中国化妆品塑料包装行业的龙头企业，未来的发展

趋势将既是机遇又是挑战。  

（四）公司与国际竞争对手差距 

公司同行规模各有差异，主要产品重点各有差异，短期内是

一个共同成长的格局。 

随着下游化妆品行业市场规模的不断扩大，化妆品塑料包装

市场竞争将更为激烈。通过充分的市场竞争，行业的集中度将逐

步加大，部分具备核心竞争力的企业将依靠技术创新能力、市场

开发能力、服务能力及市场美誉度在激烈的市场竞争中脱颖而

出，占据越来越多的市场份额，而另一部分不具备核心竞争力的

企业则将逐步被竞争者所取代。 

（五）公司再融资进展 

（1）本次非公开发行股票申请已于 2 月 1 日获中国证监

会发审委无条件通过，待领取正式核准批文。 

（2）本次募投项目根据公司发展需要已陆续开展实施。 

资产收购项目：已于 2012 年 10 月 26 日成功摘牌，并已缴

纳部分价款。 

广州丽盈技改项目：土建已于 2012 年 11 月 29 日开动工建

设，目前地面以下部分工程已完成。 

苏州通产丽星建设项目：前期报建手续已基本完成，准备动

工建设。 

通产丽星技改项目和技术中心升级项目均已陆续启动实施。 

（3）本次募投项目实施后，新增产能约 19 亿支。 

（六）  公司未来发展战略及规划 

公司以“成为国际著名品牌时尚化妆品包装解决方案行业



 

的领导者”为战略目标，以“提供创新及可持续性发展的包装解

决方案”为企业使命，以“美为本，美化人类生活”为服务理念，

立志成为一家“行业领先、客户尊重、股东信任、员工满意”的

一流企业。 

公司制订了“十二五”规划，明确了未来的发展目标； 

同时，制订了具体的市场发展目标、产品发展目标、区域发

展目标、技术发展目标。 

在规划期内，丽星公司确立以“塑料包装制品为核心业务，

水平和垂直整合产业链，加快切入战略新兴产业，不断提高竞争

优势”的市场目标定位，依托资本市场，进一步提高产业链整合

能力，迅速扩大营业规模，充分发挥资源整合能力，提高可持续

发展能力，实现服务行业、引领趋势的目标。 

2013 年在严峻的外部经济环境下，公司将通过实施对外的

“ 精益服务”和对内的“ 精益生产” 战略，达到“精耕细作，

持续发展的目的。 

     

 

 

 

 

 

 

 

 

 接待过程中，公司董事会秘书与投资者进行了充分的交流与

沟通，严格按照《投资者关系管理制度》、《信息披露管理制度》

等规定，保证信息披露的真实、准确、完整、及时、公开。没有

出现未公开信息泄露等情况，同时已按相关规定签署调研《承诺

书》。 

附件清单（如有） 无 

日期 2013年 3月 8日 

 


