
 

 

证券代码：002243                        证券简称：通产丽星 

 

深圳市通产丽星股份有限公司投资者关系活动记录表 

 编号：022 

投资者关系活动类

别 

√特定对象调研       □分析师会议 

□媒体采访           □业绩说明会 

□新闻发布会         □路演活动 

□现场参观  

□其他 （请文字说明其他活动内容） 

参与单位名称及人

员姓名 

南方基金管理有限公司  张旭、陈玮 

时间 2013 年 3 月 19 日上午 9:30-10:30 

地点 深圳坂田生产基地 

上市公司接待人员

姓名 

副总经理/董事会秘书：彭晓华 

 

投资者关系活动主

要内容介绍 

一、介绍公司基本情况 

二、互动沟通 

1、公司 2012 年业绩下滑的主要原因？  

（1）全球经济环境恶劣； 

（2）人工成本上升,较上年同期上涨约 40%；保险、住房公积金等输

入性成本增加、增涨； 

（3）为满足长三角业务的迅猛增长的需要，公司于 2012 上半年新

租厂房，并进行厂房装修、设备购置、人员储备等，但客户新产品、新

项目进展低于预期，致使前期准备的人工、设备以及厂租等费用未能与

产销形成配比，在成本增加的同时没有相应的收入； 

（4）因生产规模扩大以及新产品、新项目启动等因素致银行贷款逐

渐增加，利息支出增加造成财务费用大幅增长。 



 

以上这些因素导致 2012 年业绩下滑，但都属公司正常波动范围内，

2012 年三季度、四季度通过一些有效措施缩小了下滑幅度。公司 2013 年

将通过有效的技改项目在各基地的推广、及持续的技改技措、精细管理，

提高机台、人员效率，压缩可控成本，力争有较好的业绩表现。 

2、2013 年实现经营计划的措施 

2013 年在严峻的外部经济环境下，公司将通过实施对外的“ 精益服

务”和对内的“ 精益生产” 战略，达到“精耕细作，持续发展的目的。2013

年公司将持续加大技改技措力度，提高自动化程度和生产效率，优化产

品结构，努力消除人工成本上涨的不利影响；同时通过提效降耗、减员

增效、精益生产、审慎投资等内部管控手段，全面降低制造成本和管理

费用，提升公司盈利能力，努力实现 2013 年经营计划。 

3、发行工作进展 

本次非公开发行股票申请已于 2 月 1 日获中国证监会发审委无条件

通过，并已于 2013 年 3 月 13 日领取正式核准批文。 

4、募投项目进展 

资产收购项目：已于 2012 年 10 月 26 日成功摘牌，并已缴纳部分价

款。 

广州丽盈技改项目：土建已于 2012 年 11 月 29 日动工建设，目前地

面以下部分工程已完成。 

苏州通产丽星建设项目：土建已于 2013 年 3 月 6日动工建设。 

通产丽星技改项目和技术中心升级项目均已陆续启动实施。 

5、募投项目产能如何消化？ 

（1）化妆品塑料包装市场前景良好，增长较快，“十二五”期间， 城

市化进程的加速将为中国化妆品市场提供更大的发展空间。 

（2）公司作为行业的龙头企业，与国际著名化妆品公司保持了良好

的合作伙伴关系，他们在华业务增长迅速，有助于公司新增产能消化；

（3）募投项目产能分年度释放，逐步消化； 

（4）募集资金投资项目产能的扩张速度与公司以往年度平均增速相

当，公司有信心控制好新增产能的消化。 



 

6、募投项目资金到位后将对公司毛利率有什么影响？ 

公司募投项目均已提前用自有资金投入实施： 

（1）资产收购项目：已于 2012 年 10 月 26 日成功摘牌，并已缴纳部

分价款； 

（2）广州丽盈技改项目已于 2012 年 11 月 29 日开工建设； 

（3）苏州通产丽星建设项目已于 2013 年 3 月 6 日开工建设； 

（4）通产丽星技改项目已陆续启动实施； 

（5）技术中心升级项目已陆续启动实施。 

募投项目资金到位后，将置换自有资金，节约财务费用，项目的陆续

起动将有效提高机台效率，对毛利率有一定的改善。 

7、公司未来发展规划？ 

公司将继续以“塑料包装制品为核心业务，水平和垂直延伸产业链服

务，适当切入战略新兴产业，不断提高竞争优势，同时依托资本市场，

进一步提高产业链整合能力，迅速扩大营业规模，充分发挥资源整合能

力，提高可持续发展能力，实现服务行业、引领行业。 

8、公司客户业务增长情况？公司的未来的市场拓展策略？ 

（1）公司前五大客户合计销量约占公司总销量的 50%。客户未发生

重大变化，销售收入同比去年同期均有不同程度的增长，客户信用良好。

（2）在业内，公司产品类别最齐全，产品占市场份额情况按产品类

别来分，软管类产品占市场份额较大，注塑、吹瓶、灌装产品是公司为

客户提供综合配套服务的产品，在市场上也占有一定份额。在“品牌延

伸、区域延伸、产品延伸”的市场战略指引下，通过努力公司将继续扩

大这些产品所占市场份额。 

9、公司与客户的订单模式？定价模式？ 

公司与主要客户签约的方式主要分为两类: 一类为签订框架性协

议，框架性协议主要就产品质量、供货保障、环境保护、定价原则、订

单下达方式、结算方式、社会责任等方面作出约定；关于产品型号、规

格、价格等具体事项由公司与客户根据实际情况在框架协议条件下另行

协商确认；具体订单数量以经客户确认的订单为准，公司会按客户实际



 

滚动订单来组织生产。另一类为直接签订供货协议，供货协议直接就产

品型号、规格、价格、数量作出约定。 

公司主要客户为国际知名品牌化妆品跨国企业，公司产品价格根据

双方核定的材料定额成本、制造费用（含直接人工工资）、管理费用和利

润率指标以及核定废品率指标，按照双方确定的定价公式进行定价。 

10、原材料价格变动对公司毛利率的影响？ 

塑料行业原材料价格受石油价格影响，公司所用原材料 PP、PE 品种、

型号、产地较多，公司根据市场变化，备选多个原材料供应商，以达到

石油价格波动对公司原材料采购最低影响。 

11、公司 2012 年管理人员变动原因？  

经公司第二届董事会审议通过，公司于 2012 年 4 月完成对公司高级

管理人员正常换届工作，原有的高管团队人员继续在公司任职，同时还

引进新的人才充实团队力量。 

接待过程中，公司总经理、财务总监、董事会秘书与投资者进行了

充分的交流与沟通，严格按照《投资者关系管理制度》、《信息披露管理

制度》等规定，保证信息披露的真实、准确、完整、及时、公开。没有

出现未公开信息泄露等情况，同时已按相关规定签署调研《承诺书》。 

附件清单（如有） 无 

日期 2013 年 3 月 20 日 

 


