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证券代码：002303                  证券简称：美盈森 

 

深圳市美盈森环保科技股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

                                                      编号：2013-01 

投资者关系活动

类别 

 

√特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观  

□其他 （请文字说明其他活动内容） 

参与单位名称及

人员姓名 

国泰君安：穆方舟；申万菱信基金：季新星；安信基金：何潇；

安信证券：张妮；长城证券：梁慧嫦；景顺长城基金：李林岭；

民生证券：张向光；华夏基金：吴昊；广发基金：苗宇；广发

证券：李音临。 

时间 2013年 5月 10日 14:00-16:00时 

地点 公司二楼会议室 

上市公司接待人

员姓名 

公司董事会秘书黄琳、证券事务代表刘会丰、证券事务专员何

振涛 

投资者关系活动

主要内容介绍 

 

1、目前原纸价格波动情况如何？ 

近几个月公司原纸的采购价格略有下降，但幅度不大。 

2、公司 2013 年第一季度毛利率同比增幅较大的主要原因是

什么？ 

第一，随着与客户的合作逐步深入，一体化服务在新客户中

不断推广，使得产品销售的毛利率提升；第二，销售收入的增

加使单位固定成本下降，毛利率得以提升。 



 - 2 - 

3、公司新建项目设备采购是否已基本结束？ 

新建基地已投产正常运行，公司设备的大幅采购期已结束；

接下来，公司将重点致力于产能利用率的进一步提升。 

4、公司目标客户行业分布情况？ 

公司目前客户主要定位为电子通讯及 IT、智能型设备、高

端化妆品、酒类、奢侈品、医疗保健、食品饮料等行业。 

5、公司产线员工工资计算方式如何？ 

保底加计件的方式，有利于提高产线工作效率。 

6、三大子公司销售收入达到多少时，其毛利率能达到母公司

水平？ 

公司毛利率不仅与销售收入有关，还与客户结构密切相关；

母公司经过多年积累，形成了现在的客户结构和产品结构；我

们希望各子公司在销售收入增加的过程中，也能够不断的优化

客户结构和产品结构，力争尽快达到母公司的毛利水平。 

7、公司产品的定价模式情况？ 

公司拥有较为完善的内部定价机制，报价部门综合考虑原纸

成本、油墨使用量、人工成本等各项因素后给出相应报价；对

于战略型客户，除以上因素外，还需考虑公司市场开拓、客户

订单量等综合因素。 

8、随着合作的深入、订单量的增加，公司产品会否有降价压

力？如何应对？ 

公司主要客户大都更加看重公司产品品质和服务质量，因此

在原材料等价格相对稳定的情况下，降价压力较小。当然，公

司与主要客户签署的框架协议中约定当原材料、汇率 等发生大

幅变动时，可以就价格进行协商。 
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9、2013年公司折旧是否会有较大变化？ 

会保持相对稳定。 

10、 2013 年第一季度公司财务费用增加较多的原因是什

么？ 

主要系报告期内银行存款利息减少所致。 

11、 2013年一季度销售费用增加较多的原因是什么？ 

主要系报告期内各子公司营业收入增长导致运输成本增加

以及销售人员增加工资成本上升所致。 

12、 2013年第一季度子公司销售收入增长较快，是否可持

续？ 

考虑到三大子公司产能利用率仍较低，我们认为仍将保持快

速增长的态势。 

13、 母公司一些原有主要客户的采购量未来会否有较大变

动？ 

目前，已经趋稳，预计会保持这种状态。 

14、 公司在酒类市场中的客户拓展情况如何？ 

正在有序推进过程中。 

15、 公司近期有无再融资计划？若有，所融资金将用于哪

些方向？ 

近期无具体的融资计划。 

16、 公司目前电子标签业务经营情况如何？ 

公司已经为部分高端客户供应电子标签，但量还在增长过程

中，可增长的空间还比较大。 

17、 军品包装这块有什么样的进展？ 
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已经达成了合作意向，并开始立项，我们已在积极推进过程

之中，希望尽快产生效益。 

18、 公司存货量出现一些波动的原因是什么？ 

主要原因是我们会根据对原纸价格的波动预判进行备货量

的调整。 

19、 公司发展愿景和战略是怎样的？ 

公司愿景是坚持绿色环保理念，致力于绿色环保包装材料的

研发、生产和销售，持续优化绿色制造技术，大力开发各种轻

量、减量、低碳环保的包装产品，降低客户包装成本，提升产

品附加值，为“美丽中国、绿色中国”的可持续发展目标做出

应有的贡献，从而把握经济发展质量提升给绿色环保企业带来

的发展机遇。 

公司战略是坚持走专业化与规模化成长之路，一方面，持续

强化公司在研发设计、一体化服务方面的优势，实施“高端客

户、高端产品”的市场开拓策略，积极开发平板电脑、智能手

机、酒类、化妆品及奢侈品等新客户；另一方面，坚持一贯的

稳健经营策略，综合考虑投资环境、市场需求、发展前景等因

素实施布局扩张。 

附件清单（如有） 未提供资料。 

日期 2013年 5月 10日 

 
 


