深圳赛格股份有限公司关于年报问题的回复

股市动态分析周刊记者：
   您好，就您提出的关于年报中存在的问题，我们答复如下:
   问题1：我们注意到，润能数码作为一家主营品牌台式电脑、品牌笔记本电脑数码、通讯、视频等科技高端产品，一直以来占据公司第一大客户之列，不过2012年年报却在毫无征兆下显示该公司却同时一跃成为公司第一大供应商，数据显示，2012年以来深赛格从这家公司采购金额高达5095.54万元，甚至高于公司2012年一年的净利润，年报数据显示公司IT产品渠道零售终端业务的营业收入一年以来不过2171万元，同时让人疑窦丛生的是深赛格一边向润能数码销售电子产品，一边却同时从该处采购，左手倒右手很难不让投资者质疑其有利益输送的嫌疑，公司是否可以给予解释？
回复：本公司与深圳市润能数码科技有限公司（以下简称“润能公司”）目前的业务主要通过本公司控股子公司深圳市赛格实业投资有限公司（以下简称“赛格实业”）以两种不同方式进行:
1、通过赛格百易得门店联营模式进行合作：2009年赛格实业开办赛格“百易得”旗舰店，主营电脑及数码产品，门店由润能公司以保底扣点的方式委托经营，赛格实业负责拓展场外行业大客户，取得订单并扣除营销费用后，由润能公司利用其供应链资源向行业大客户供货，赛格实业按协议定期与润能公司结算货款。2012年赛格实业累计向润能公司支付联营业务货款50,955,397.58元。
[bookmark: _GoBack]2、通过IT产品渠道统购分销模式进行合作：在与润能公司进行“百易得”联营业务的同时，开展部分主流3C产品统购分销业务。其运营模式是赛格实业利用其资金及品牌优势向大型电子厂商集中采购，销售给润能公司等分销公司，由他们在其渠道内进行产品分销，赛格实业按协议定期向润能公司等分销公司收取货款。2012年赛格实业共向润能公司收取统购分销业务货款75,431,835.77元。
   综上，赛格实业公司与润能公司的“有买”、“有卖”，其实是两种不同业务模式的体现，买或卖的产品和种类均不相同，因此不存在左手倒右手的问题，也不存在有利益输送的问题。

问题2、另外从公司半年报以及年报的前五大客户情况来看，也暴露出来问题重重，2012年半年报中来自公司第二大客户深圳市硕捷实业以及第三大客户三星（中国）投资的营收分别为1573.38万元、1022.19万元，即使假设以上公司在下半年里再未贡献销售额，但按照2012年年报披露的前五大客户的销售金额来看，以上两公司也足以进入深赛格的前五大客户之列了，然而事实上，以上两公司并未在公司前五大客户行列中出现。请问公司是否可以对前后矛盾的客户数据给予解释？
回复：2012年半年报（未经审计）第二大客户深圳市硕捷实业有限公司及第三大客户三星（中国）投资有限公司的销售业务，实际上均通过深圳市润能数码科技有限公司完成，会计师事务所在公司2012年度财务报告的审计中，根据业务的实际发生情况，将上述两公司的营业收入都合并在了深圳市润能数码科技有限公司营业收入中体现。
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