
 

 

证券代码：002243                        证券简称：通产丽星 

 

深圳市通产丽星股份有限公司投资者关系活动记录表 

 编号：027 

投资者关系活动类

别 

√特定对象调研       □分析师会议 

□媒体采访           □业绩说明会 

□新闻发布会         □路演活动 

□现场参观  

□其他 （请文字说明其他活动内容） 

参与单位名称及人

员姓名 

中国华电集团资本控股有限公司      资本市场部        张琦 

中国华电集团资本控股有限公司      资本市场部        郑重 

时间 2013 年 6 月 19 日下午 14:00-15:30 

地点 深圳市通产丽星股份有限公司坂田生产基地 

上市公司接待人员

姓名 

副总经理/董事会秘书：彭晓华 

证券事务代表：任红娟 

投资者关系活动主

要内容介绍 

一、 介绍公司基本情况 

1、 播放公司宣传片； 

2、 介绍公司基本情况。 

二、 互动沟通 

1、公司产品的市场占有率？ 

根据赛迪顾问、国信证券经济研究所相关预测，至 2015 年中国化妆品塑料

包装市场规模约增长到 190 亿左右，公司 2012 年销售 10 个亿，销售占市场份

额不到 10%。软管类产品约占市场份额 14%，其他注塑、吹瓶、灌装产品是公司

为客户提供综合配套服务的产品，在市场上也占有一定份额，大约有 4%-5%。

在“品牌延伸、区域延伸、产品延伸”的市场战略指引下，通过努力公司将继

续扩大这些产品所占市场份额。 

2、公司各类产品的差异？ 



 

公司的主要产品有软管产品，注塑产品、吹瓶产品以及配套的模具生产、

标签生产等，各类产品在结构上、工艺上、工序上以及不同客户对产品要求均

有所不同，为了满足不同客户的差异化要求，公司不断创新、改进产品设计、

改进工艺流程，不断优化产品结构，为客户提供整体解决方案。 

3、各类产品在主营业务收入的占比？ 

公司主要产品软管在主营业收入中占比约 52%，吹瓶产品约占 16%，注塑产

品约占 14%，喷涂、注吹、灌装、材料和模具约占 19%。 

4、公司未来市场的拓展方向？ 

在包装领域，通过“文化+科技”，实现包装创意及平面设计、精密模具及

工艺装备开发制造、包装新材料、包装及智能化研发生产、高档化妆品生产、

包装废弃物回收再利用整个产业链的垂直整合。 

在新材料领域，拓展生物可降解材料、新能源包装材料、汽车减量化产品

等新材料应用领域。 

5、公司与客户的订单模式？定价模式？ 

公司与主要客户签约的方式主要分为两类: 一类为签订框架性协议，框架

性协议主要就产品质量、供货保障、环境保护、定价原则、订单下达方式、结

算方式、社会责任等方面做出约定；关于产品型号、规格、价格等具体事项由

公司与客户根据实际情况在框架协议条件下另行协商确认；具体订单数量以经

客户确认的订单为准，公司会按客户实际滚动订单来组织生产。另一类为直接

签订供货协议，供货协议直接就产品型号、规格、价格、数量做出约定。 

公司主要客户为国际知名品牌化妆品跨国企业，公司产品价格根据双方核

定的材料定额成本、制造费用（含直接人工工资）、管理费用和利润率指标以及

核定废品率指标，按照双方确定的定价公式进行定价。 

6、公司的核心竞争优势 

公司作为国内较早进入国际高档化妆品包装市场的企业，有着长期从事化

妆品包装行业研究和开发的经验，在行业中具有非常优质的客户群和信誉度，

公司在市场竞争力、技术竞争力、产品竞争力、服务竞争力、发展潜力等各方

面均优于同行，综合竞争力位居国内乃至国际同行前列。公司能超越竞争对手，

主要核心竞争优势包括： 

A、业内较强技术创新能力 



 

B、稳定的国际著名品牌客户 

C、优秀的供应商及协作商包括材料、设备、物流及其它服务提供商 

D、与国际接轨的管理能力 

E、业内较强的服务创新能力 

F、业内具有竞争力的人才队伍 

G、优先布局的区域优势 

7、公司竟争对手情况？ 

公司同行规模各有差异，主要产品重点各有差异，短期内是一个共同 

成长的格局。目前公司的主要竞争对手包括中山环亚、群欣包装、雷盛 

德奎、西博尔、三荣塑胶、上海万臣等企业。 

8、公司上半年的经营业绩如何？ 

公司上半年订单情况良好，通过技改项目的陆续推进，精益化的生产，部

分机台、人员效率得到一定程度提高，由于半年度尚未结束，相关数据暂未披

露，公司已经预约 2013 年 8 月 23 日披露半年度报告，希望持续关注公司相关

公告。 

 

接待过程中，公司董事会秘书与投资者进行了充分的交流与沟通，严格按

照《投资者关系管理制度》、《信息披露管理制度》等规定，保证信息披露的真

实、准确、完整、及时、公开。没有出现未公开信息泄露等情况，同时已按相

关规定签署调研《承诺书》。 

附件清单（如有） 无 

日期 2013 年 6 月 20 日 

 


