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证券代码：002570                                    证券简称：贝因美 

浙江贝因美科工贸股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

                                                    编号：20130627 号 

投资者关系活

动类别 

 

█特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观  

□其他 （请文字说明其他活动内容） 

参与单位名称

及人员姓名 

中金资管      冯烜 

摩根华鑫      刘红 

长江证券      周密 

本次调研共有 3 位机构投资者参与 

时间 2013 年 6 月 27 日 14：00-15：30 

地点 杭州市滨江区南环路 3758 号贝因美大厦 

上市公司接待

人员姓名 
董事会秘书：鲍晨 

投资者关系活

动主要内容介

绍 

 

会议交流内容纪要： 

1、 公司二季度的销售情况？ 

答：从生产销售情况情况来看，整体运营状况良好，保持了一季

度的良好势头，我们期待二季度也能上交一份满意的答卷。 
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2、 二季度爱+产品和冠军宝贝产品的增速情况？ 

答：爱+系列产品上半年增长较快，市场表现良好，趋势也不错。

冠军宝贝系列产品一直是公司的主打产品，其中 OPO 超冠是公

司 2012 年年底针对婴童渠道特推的新品，市场增长较快，但总

体占比较小。 

 

3、 公司基于原材料上涨等成本压力是否考虑提价？ 

答：国际奶源价格短期有所回落，公司面临原材料、人工等成本

上涨压力时，首先考虑的是市场能否消化，如能消化，我们一般

不会轻易提价。产品提价是个市场策略，是否提价需视成本上升

和市场综合情况来做判定，对此我们会很谨慎。 

 

4、 爱+产品的价格定位？ 

答：爱+系列产品采用全进口原料，定位中高端消费人群，市场

零售价因食用阶段不同位于 300-350 元之间，随着公司对特级和

一级城市的市场拓展和不断投入，爱+的消费人群也在不断增

加。 

 

5、 爱+产品跟外资品牌同等价位相比，有何优势？ 

答：不同品牌不同产品定位不同消费人群，中高端产品是我们未

来的市场主推产品。中高端消费人群对于价格并不特别敏感，选

购奶粉主要在于对品牌的认可度和忠诚度，这就需要公司通过前

置消费者引导和教育，使消费者对品牌形成良好认知。贝因美多
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年来一直致力于成功生养教体系的建立和完善，通过多种形式与

消费者保持良好沟通，使消费者能享受到立体和全方位的产品服

务和生养教服务。 

 

6、 公司的渠道销售占比情况？ 

答：公司目前主要有批销、KA 等传统销售渠道，新兴销售渠道

有婴童渠道、网络渠道等，传统渠道占比较大，发展趋缓，新兴

渠道目前比例较小，但发展较快。 

 

7、 婴童渠道的发展状况？ 

答：各大品牌目前都较为重视婴童渠道，该渠道有其自身优势，

能结合产品购买与消费者服务为一体，故目前整体发展趋势不

错。贝因美今年推行 SBU 策略，根据渠道特性推出婴童渠道专

卖产品，目前市场反馈情况来看总体不错。 

 

8、 公司费用率一直偏高，今年费用率情况？ 

答：贝因美非常重视品牌建设和市场投入，我们创立了成功生养

教体系，通过举办育婴讲座和沙龙、组织冠军宝贝大赛、亲子游、

建立育婴咨询中心等活动形式，普及传播生养教知识；常态化社

会公益事业体系“爱婴工程”“育婴工程”和“亲母工程”，从生

育、养育、教育多个层面为消费者提供服务；成立了母乳研究院

和多个分品类研发中心，确保研发能力保持行业领先水平，为公

司长远发展提供有力支撑；公司在全国有 30 个分公司，地区有
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业务部，市场维护和拓展上有比较大的投入。 

今年费用率在公司预算范围内，长期来看费用率尚存下降空间，

短期来说变动不大。 

 

9、 公司奶源建设情况？ 

答：我们的主要奶源基地是位于北纬 45 度以上国际公认的“黄

金奶源带”，有“中国奶牛之乡”美誉的黑龙江安达，公司目前

主要通过合作奶站模式获得优质奶源。目前在黑龙江安达市已经

在建一个公司自有牧场，确保优质奶源供应。 

 

10、 公司产品质量上主要存在哪些风险？ 

答：公司产品质量工作一直是重中之重，产品品质也一直稳定可

靠。但无法完全避免因原材料、销售、运输等环节的不可预见原

因导致产品质量问题的风险。原料风险是源头风险，是最大的风

险因素。 

 

11、 国家近期奶粉行业新政对行业和公司带来的影响？ 

答：从国务院常务会议研究部署加强婴幼儿奶粉质量安全工作，

到工信部发布双提行动方案，到九部委联合发文，预示国家将采

取多种措施对婴幼儿配方乳粉行业实行更严厉监管，其中包括婴

幼儿配方乳粉将参照药品管理，严格生产许可，同时禁止企业委

托加工，不准贴牌生产、分装生产，婴幼儿奶粉将试行药店销售

等措施。这是一场提高婴幼儿配方乳粉质量安全水平的攻坚战,
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旨在重塑消费者对国产乳粉的信心。我们作为婴幼儿奶粉专业生

产销售企业，会积极研究解读国家行业新政，把握行业发展机遇，

力求更快更好更稳地推进企业各方面经营管理向新政策靠拢。 

 

接待过程中，公司接待人员与投资者进行了充分的交流与沟通，

严格按照有关制度规定，没有出现未公开重大信息泄露等情况，

同时已按深交所要求签署调研《承诺书》。 

和附件清单（如

有） 

无 

日期 2013 年 6 月 28 日 

 


