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高阳捷迅简介 
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n 高阳捷迅业务定位为互联网小额数字化商品交易平台。 

n 第三方支付，始终以“专注、专业、创新、满意”为企业核心理念，精心打造支

付业务品牌——19PAY。 

n 互联网收卡业务，目前高阳捷迅已与淘宝、腾讯、盛大、完美、网易、巨人、搜

狐、福建网龙、久游等400多家游戏公司和互联网电子商务公司提供兑换充值业务。 

n 高阳捷迅的软件业务以充值缴费领域里的软件开发、集成和维护服务为主，目前

长期客户包括中国联通总公司和22个省分公司及香港地区、中国电信总公司和5个

省分公司等，是中国联通和中国电信核心的合作伙伴之一。 



高阳捷迅的主要业务板块 
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n  目前业务主要为支付软件、互联网小额数字化商品交易业务和第三方支付。在2013年，将着力

于优化业务运营提高业务平台的承载量与服务质量，以期巩固其在互联网业务平台的市场地位。 

n  公司就现有业务进行优化整合，依据自身优势推出空中充值业务。经过与淘宝、腾讯、骏网、

云网及全国范围各地大代理商的合作，空中充值线上业务取得了飞速发展。 

• 市场份额第一的运营商电子支付方案提供商，下游客户包括23省的中国联通、5省的中

国电信等。承接项目包括实物卡充值系统、电子充值平台、全渠道支付平台； 

支付软件 

业务 

• 即互联网小额数字化服务交易业务，支持中国移动、中国联通、中国电信三大运营商

的全网、全面值的话费充值。目前是OTT运营商包括腾讯、淘宝、当当网、京东等主要

的电子支付提供者 

电子商务 

业务 

• 公司2012年6月取得第三方支付牌照，现阶段主要为体系内服务 
第三方支付 

业务 



高阳捷迅发展历史和主要业务 
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n 支付软件业务 

• 业务概述：公司是市场份额第一的运营商电子支付方案提供商，电信运营商

最核心的合作伙伴之一。 

• 软件业务收入分为两种，一种是一次性收费的软件开发，另一种是后续持续

性收费，主要是对开发的软件进行定期维护与支持服务。 

• 业务情况：公司软件业务主要面向行业客户，目前合作服务伙伴包括23省的

中国联通客户、5省的中国电信客户、歌华有线，正在拓展中石油等其他行业

客户，承接项目为实物卡充值系统、电子充值平台、全渠道支付平台。 



高阳捷迅发展历史和主要业务 
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n 互联网小额数字化商品交易业务 
• 业务概述：互联网话费充值业务是公司基于深厚的行业经验打造的一条基于互联网
的在线快速充值通道，支持中国移动、中国联通、中国电信三大运营商的全网、全
面值的话费充值。在这基础上，公司将自身成熟的互联网话费充值平台以及新建的
充值卡收卡业务平台进行有效结合，形成了独特的商业模式。 
• 业务渠道：公司的互联网话费充值业务有三个渠道，即收充值卡充值、运营商接口
充值和买三大运营商充值卡。 

① 用户在商户页面选择商品及19付
支付 
② 商户发送支付请求给19付支付网
关 
③ 用户选择支付银行 
④ 用户页面跳转到银行页面输入支
付信息 
⑤ 银行系统反馈支付结果给19付及
用户 
⑥ 19付将结果返回给商户 
⑦ 商户为用户发货 



高阳捷迅发展历史和主要业务 
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 互联网收卡平台业务：基于移动运营商的手机充值卡，面向互联网和移动互联网的商户提供的一种
移动支付业务解决方案。通过对接该解决方案，互联网和移动互联网企业可以实现所有移动用户在
其业务网站上的移动支付服务，有效解决了互联网与移动互联网企业的收费和用户覆盖问题。与腾
讯、盛大、完美、网易、巨人、搜狐、福建网龙、久游等400多家游戏和支付宝等互联网公司建立兑
换业务合作关系。 



高阳捷迅发展历史和主要业务 
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互联网话费充值与收卡平台的融合 
 



高阳捷迅发展历史和主要业务 
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n 第三方支付  
• 业务概述：公司联手电信运营商、银行共同打造的基于互联网、电话
等各种通信网络的在线支付业务，为合作商户提供在线收款服务，为
公司体系内部提供金融服务。 
• 产品结构：支持充值卡支付、网银支付、电子账户支付，满足合作商
户不同的收款需求。 



公司竞争对手 
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n 互联网小额数字化商品交易业务  

• 互联网话费充值业务平台中，已经形成一定市场规模的有高阳捷迅、易宝、欧飞和神州付等。 

• 传统话费充值的商业模式已经非常成熟，基本不会产生革命性的变化，市场份额的增长也趋近天花板。

而由于手机充值卡在互联网上具有公信以及公允价值，催生的互联网充值卡收卡平台业务，不仅毛利率

大大高于传统话费充值业务平台，随着网络游戏市场的扩容这一业务平台将有更大的发展空间。 

n 支付软件业务 

• 软件业务的目标市场主要是运营商电子支付系统建设与维护、电商IT电子支付系统建设和服务，通过提

供支付收费以及渠道管理的解决方案，帮助运营商提高运营效率、服务能力和渠道管控能力。主要的竞

争对手有中兴、华为和北邮东兴等。 

n 第三方支付业务 

• 互联网第三方支付市场中，支付宝依托淘宝、财付通依托腾讯占据了大部分的市场份额。而高阳捷迅旗

下的一九付依托高阳捷迅专注于互联网小额数字化支付，与主要的竞争市场差异化。 



高阳捷迅业务优势 
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n 电子支付平台软件中国联通占有量大 

n 互联网充值平台业务已形成规模 

n 大型客户（OTT、电商、游戏）粘性大 

n 资金周转率高 

竞争优势 

n 2012年取得了互联网业务资质的第三方支

付的牌照 
资质情况 



高阳捷迅业务优势 
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n  公司竞争优势一：主营业务已形成市场规模 

    在电子支付平台软件行业中，高阳捷迅在中国联通的占有量较高。在互联网充值平台行业，良好的用

户体验建立在海量数据的充值订单的前提上，一般的新进入者很难在这一技术密集和资本密集型行业

达到基本的订单规模，现有的市场规模已经形成了市场壁垒。 

n  公司竞争优势二：大客户粘性较大 

    在缴费软件行业，高阳捷迅有多年的研发、运营经验，且运营商更换缴费系统成本较大，不会轻易更

换缴费系统供应。在互联网充值平台行业，高阳捷迅优秀的差错管理能力以及良好的客服处理差错能

力，使得上游大客户如淘宝、腾讯、京东、盛大、网易与公司的合作关系稳定。 

n  公司竞争优势三：资金周转率高 

    互联网充值业务属于资金密集型业务且资金需求具有非常大的周期性，公司资金周转率远远超出业内

水平。 

n  公司竞争优势四：人才优势 

    公司三大业务板块的核心团队成员均有多年业内丰富经验，现有的团队在执行力、运营能力以及前瞻

性方面均有较强优势。 

n  公司竞争优势五：资质优势 

    公司取得互联网第三方支付的牌照，截至2013年1月，市场内现有第三方支付牌照196张，公司第三方

支付牌照资质不仅为公司内部业务提供了资金清结算通道，而且形成有效市场优势。 



高阳捷迅业务劣势 
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n  公司竞争劣势一：资金量制约了业务量的增长 

    在公司的可用资金量远远跟不上互联网充值业务的增长量，尤其是在月初、长假期间爆发的充

值业务量，给公司带来了极大的资金压力。即使在尽力解决资金压力的前提下，公司仍需实行

定量措施，与腾讯、淘宝等大客户实行定量供货，而对一些小客户只能暂时断货处理，资金的

匮乏不仅流失了部分业务，而且有损公司业内信誉，制约了业务的发展。  

n  公司竞争劣势二：支付软件业务增长空间有限 

     软件业务利润率较高，在公司初创期为公司收入和利润贡献度较高，但随着软件业务市场的饱

和，业务增长空间受限，目前主要是维保与升级工作，则收入和利润趋于稳定，如果没有创新，

上升空间不大。 

n  公司竞争劣势三：支付业务现阶段市场占有率低 

     公司于2012年获得央行发放的第四批支付牌照，现阶段支付业务主要是为对内服务，对外服务

较少，支付市场占有率较低，支付市场竞争激烈，公司缺乏知名度、竞争力。  


