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浙江古越龙山绍兴酒股份有限公司 

关于本次配股募集资金使用的可行性分析报告 

一、募集资金使用计划 

为了进一步增强浙江古越龙山绍兴酒股份有限公司（以下简称“古越龙山”、 

“本公司”或“公司”）综合实力，完善公司产品结构布局，巩固公司在黄酒行

业的市场竞争力，提升持续盈利能力，更好地回报股东，公司拟进行配股融资。

本次配股发行 A 股股票所募集资金总额不超过 121,900 万元，扣除发行费用后的

募集资金净额 120,000 万元，拟全部用于以下项目： 

单位：万元 

序号 项目名称 总投资额 拟投入募集资金 

1 黄酒生产技术升级建设项目（一期工程） 28,140.70 24,663.20 

2 古越龙山第二期“百城千店”专卖店终端网络 9,360.00 8,000.00 

3 补充流动资金 87,336.80 87,336.80 

 合  计 124,837.50 120,000.00 

在募集资金到位前，本公司将根据项目进度的实际情况以自筹资金先行投

入，并在募集资金到位后，按照《上海证券交易所上市公司募集资金管理规定》

等相关法规规定的程序予以置换。 

如果本次实际募集资金净额相对于项目所需资金存在不足，不足部分本公司

将通过自筹资金解决。如果本次实际募集资金净额超过项目所需资金，超出部分

将用于补充本公司流动资金。本公司董事会将根据本次非公开发行募集资金投入

项目的审批、核准、备案或实施情况，实际进度及实际募集资金额，按投入项目

的轻重缓急、实际投资额、实际资金需求和实施进度进行调整，决定募集资金在

上述投向中的具体使用安排。 
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二、项目背景 

目前，我国正处于经济快速发展时期，人民生活水平不断改善。随着消费者

购买力的提升，健康、绿色的产品逐渐成为消费流行趋势。中国黄酒独具的保健

作用和健康概念正在被越来越多的消费者所认知和喜爱。在这种趋势的推动下，

近年来，黄酒的销量也呈现出快速增长的态势，据统计，我国黄酒销售量以每年

10%以上的速度增长。 

随着人们对健康重视程度的提升，对酒类的消费习惯也发生改变。含酒精量

高的烈性酒消费被替代的趋势日益凸显，消费占比逐步萎缩。未来中国烈性酒消

费量比例将进一步下降，这一现象将促使黄酒等健康酒种得到快速发展。 

绍兴黄酒是中国黄酒的杰出代表，公司旗下的“古越龙山”、“沈永和”、“鉴

湖”、“状元红”、“女儿红”等黄酒品牌又是绍兴黄酒中的佼佼者。特别是“古越

龙山”黄酒品牌，集“中国名牌”、“中国驰名商标”于一身，是无可争辩的中国

黄酒第一品牌。作为绍兴黄酒的薪火传人，古越龙山人提出了“做强主业、做长

企业”的发展理念，努力按照现代企业制度要求，以资产为纽带，生产经营和资

本经营并重，做大主业规模；以科技为抓手，技术改造和产品升级并举，提升黄

酒产业技术含量，做强做长企业；以品牌为依托，市场开拓和营销创新并进，做

深做精黄酒市场；以文化为核心，机制创新和管理创新并展，构筑可持续发展的

良好平台，实现公司新一轮的大发展。 

由此，根据黄酒市场发展趋势以及公司自身发展需要，公司决定投资兴建黄

酒生产技术升级项目及第二期“百城千店”专卖店终端网络项目。项目建成后，

在壮大企业本身的同时，并可带来大量的就业机会，进而带动当地社会经济的发

展。 
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三、本次配股募集资金项目可行性分析 

（一）黄酒生产技术升级建设项目（一期工程） 

1、项目概况 

黄酒生产技术升级建设项目（一期工程）总投资 28,140.70 万元，其中拟投

入募集资金 24,663.20 万元。项目由公司负责实施，建设地点位于绍兴市袍江工

业区育贤路南绍兴黄酒产业园区内。项目建成后可形成年产 2 万吨优质绍兴黄酒

原酒的生产能力。 

2、项目的必要性 

A．提升优质黄酒的产量，突破产能瓶颈 

由于年份长的陈化黄酒产品拥有更好的品质与口感，逐渐受到消费者的喜

爱，并且能够带来更好的经济效益；公司现有的设施条件已不能满足企业生产和

发展的需要。目前公司优质黄酒的产量已无法满足市场对优质黄酒日益增长的需

求，本次募投项目建成后新增年产优质黄酒原酒 2 万吨，扩大公司优质黄酒的生

产能力，突破公司产能瓶颈，保障后续持续经营发展；同时将进一步突出和提高

公司的核心业务竞争能力，为公司在国内和国际市场确立更加稳定的竞争地位奠

定基础。 

B．提高优质黄酒的品质 

本次募投项目通过技术升级，提高产品质量，改善优质黄酒的品质，使得口

感更加醇厚顺口，味正纯和。从而巩固公司核心竞争力，使得公司在未来激烈的

黄酒市场竞争中处于有利地位。 

C．扩大公司的经营规模，增强公司的盈利能力 

本项目按计划实施完毕并投产后，公司的生产规模、技术水平、制造能力和

产品结构都将得到较大幅度的提高，从而进一步增强本公司的盈利能力，并为公

司未来的后续发展打下坚实基础。 

3、政策支持 

根据《中国酿酒行业“十五计划”和 2015 年规划》，在行业发展指导思想上，

黄酒行业应以国内外市场需求为导向，以结构调整为中心，紧紧依靠科技进步和

技术创新，加快以名牌产品为龙头的企业集团和中心企业的发展；提高质量档次，
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开发低糖度、低酒度新品种；加大宣传力度，积极引导消费，全方位开拓国内市

场，努力开拓国际市场，增加高质量、高档次黄酒的出口量；深化企业改革，提

高职工素质，节约粮食，提高效益，促进我国黄酒行业健康发展；在产品结构和

产品质量上，应确保原有国优金奖、银奖及行业名牌产品质量；淘汰以食用酒精

为主兑制的假冒黄酒；加快开发高档次干型、半干型黄酒和低酒精度清爽黄酒；

开发功能型、保健型黄酒新品种；改进产品包装，逐渐淘汰大坛包装，实行全部

小包装化，并实现多功能化、系列化。 

4、建设内容 

本项目从项目批准到竣工投产建设周期为 18 个月。项目建设地点在绍兴市

袍江工业区育贤路南，新增建筑面积 98,309m
2
。 

项目建设主要内容包括： 

（1） 黄酒主车间 

A. 生产车间：浸米、蒸饭、发酵、压榨、清酒、煎酒、封泥头、米仓库、

生曲制作等； 

B. 配套工程：热配房、空压房等公用配套设施，部分后酵堆场。 

（2） 后熟车间一 

主要用于存放大坛酒。 

（3） 后熟车间二 

主要用于存放大坛酒、封糟间、头吊间、糟烧打淘等。 

5、投资规模及经济评价 

黄酒生产技术升级建设项目（一期工程）总投资 28,140.70 万元，拟投入募

投资金 24,663.20 万元。项目建设期 18 个月。 

经测算，黄酒生产技术升级建设项目（一期工程）达产后可实现年均销售收

入 20,000 万元（含税），税后项目投资财务内部收益率 11.08%。 

（二）古越龙山第二期“百城千店”专卖店终端网络 

1、项目概况 

古越龙山第二期“百城千店”专卖店终端网络项目 9,360 万元，其中拟投入

募集资金 8,000 万元。由公司负责实施。 
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项目具体资金投入明细如下： 

序

号 

名称 项目概要 

总投资 

（万元） 

已投入 

（万元） 

尚需投资额

（万元） 

募集资金

拟投资额 

1 

建立直营形

象旗舰店 

（古越龙山） 

在重点市场城市购置营

业用房，用于建设直营

形象旗舰店和品牌展示

体验区（计划 5 家） 

6,560 

部分形象

店 2012 年

已投入近

千万 

5,560 5,560 

2 

开设加盟专

卖店 

在重点黄酒市场区域开

设 100 家古越龙山加盟

专卖店 

2,350 

2012 年已

投入约

350 万 

2,000 2,000 

3 

智能管理系

统 

将营销中心和专卖店全

部纳入智能管理系统 

450 

小范围测

试投入近

10 万元 

440 440 

合  计  9,360 约 1,360 8,000 8,000 

2、项目的必要性 

公司自 2000 年以来一直注重渠道扁平化、终端可控化和生动化建设，本次

募集资金将用于在三年内建设第二期古越龙山“百城千店”专卖店终端网络，并

在已有区域营销中心的基础上，进一步完善全国营销网络，增开直营形象旗舰店

和加盟专卖店，加快自控终端建设步伐，拓展营销终端覆盖范围，提升直销比例，

控制营销成本。 

A．建立直营形象旗舰店，提升产品定位 

直营形象旗舰店的建立将有助于公司加强对国内重要城市及周边地区销售

渠道的进一步开拓和管理，加快回笼资金及反馈市场信息。项目完成后，将改善

目前公司的销售网络体系，提升产品定位，提高公司及时针对市场需求调整产品

结构能力，推进以古越龙山、状元红、沈永和、鉴湖、女儿红五个知名品牌为主

的多品牌细分市场战略的顺利实施。 

B．开设加盟专卖店，保持销售终端控制力 
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古越龙山自建或与代理商共建的专卖店日益增多，2012 年前已实施第一期

“百城千店”专卖店工程，2012 年后已启动第二期“百城千店”专卖店工程，

由于公司铺设营销网络方式得当、专卖店经营状况良好，而且今年由于高端白酒、

红酒的消费下降也使得许多酒商转向重视高端黄酒产品的开发。为此，公司必须

加快建立以专卖店为主的终端营销网络，着重构建直复式营销网络，扩大市场覆

盖能力，增强品牌和产品的市场张力，扩大古越龙山目前在渠道和终端的优势。 

C．建设智能管理系统，加强公司管理 

随着公司直营形象旗舰店、加盟专卖店的不断增加，为便于公司的统一管理、

远程监控，迫切需要一套联网各地的管理系统，纳入公司的智能管理系统内，使

得公司各门店管理更加规范、统一。 

3、建设内容 

本项目建设的主要内容包括： 

序号 名称 建设内容 

1 

建立直营形象旗舰店 

（古越龙山） 

在温州、南京、南昌、广州、成都 5 个城市购置总建筑面

积 1,400 平方米的营业用房，用于区域营销机构办公和开设

古越龙山产品展示厅。 

2 开设加盟专卖店 

公司拟在原有 150家专卖店基础上投资 2,000万元新设加盟

专卖店 100 家，在华东传统黄酒消费区域和其他重要黄酒

消费区域租用营业用房开设 100 家古越龙山品牌加盟专卖

店。 

3 智能管理系统 将营销中心和专卖店全部纳入智能管理系统 

4、投资规模及经济评价 

本项目总投资 9,360 万元，尚需投入 8,000 万元，拟以募集资金投入 8,000

万元。项目建设期 36 个月。 

经测算，本项目实施达产后，可增加年均销售收入 7,500 万元。 
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（三）补充流动资金 

1、项目基本情况 

公司所处黄酒领域营运资金需求量较大，随着公司进一步扩大产能根据公司

目前的财务和经营状况以及未来发展规划，本次募集资金拟用于补充流动资金

87,336.80 万元。 

2、补充流动资金的必要性 

（1）公司业绩增长需要更多营运资金 

根据公司 2010-2012 年各年年报披露，公司营业收入 2011 年度、2012 年度

分别较上年度增长 15.41%和 14.15%，资产总额 2011 年末、2012 年末分别较上

年度增长 9.36%和 15.91%。公司经营业绩增长使得公司的资金需求产生缺口。 

（2）公司产品结构调整的需要 

近年来，公司在不断夯实发展基础的前提下，深入研究行业发展趋势，以品

牌为核心，不断加大结构调整力度，增加优质黄酒的生产和销售，而这必然导致

部分流动资金沉淀。 

（3）内生增长无法全部满足公司营运资金需求 

随着公司经营的不断发展，仅靠经营活动内生增长的营运资金难以满足公司

的资金需求，公司需要通过股权融资和债务融资的形式补充流动资金。通过本次

配股提高净资产规模，有利于提升公司未来直接债务融资的空间。 

3、补充流动资金的合理性 

（1）酒业行业营运资金需求较大 

酒类行业由于存货数额较大，总体营运资金规模较大，营运资金占营业收入

的比例较高。本次配股部分募集资金将用于补充流动资金，有利于公司满足业务

增长的资金需求，提高公司的盈利能力。 

最近三年，公司运营资金情况如下： 

单位：万元 

 2012 年末/年度 2011 年末/年度 2010 年末/年度 

流动资产 215,918.78 180,407.78 169,681.74 

流动负债 113,626.79 80,681.40 70,793.56 

营运资金 102,291.99 99,726.39 98,888.18 

营业收入 142,178.92 124,555.42 107,923.33 

营运资金占营业收入比 71.95% 80.07% 91.63% 
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（2）满足股东利益最大化的需求 

本次配股后，虽然短期内公司每股收益和净资产收益率将有所下降，但本次

募集资金的投入将满足业务增长的资金需求，为公司未来经营发展注入新的活

力，进一步提高公司的盈利能力，拓宽未来融资的空间。因此，从长期来看，公

司将从中获益，从而满足股东利益最大化的需求。 

三、结论 

综上所述，本次配股募集资金投资项目符合国家相关的产业政策以及未来公

司整体战略发展方向，具有良好的市场发展前景和经济效益。 

本次发行完成后，公司资本结构得到优化，资金实力明显提升，财务结构更

为稳健，更有利于公司的稳健经营、持续发展，加快公司优化结构、拓展市场的

步伐。因此，本次配股符合公司及全体股东的利益。 

 

 

浙江古越龙山绍兴酒股份有限公司董事会 

2013 年 10 月 25 日     


