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证券代码：002570                                    证券简称：贝因美 

浙江贝因美科工贸股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

                                                     编号：20131121 号 

投资者关系活

动类别 

 

█特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观  

□其他 （请文字说明其他活动内容） 

参与单位名称

及人员姓名 

大成基金    刘庆 

嘉实基金    马惠明 

华安基金    王旭冉 

信诚基金    单慧金 

中投证券    蒋鑫 

光大证券    刘颜 

高华证券    刘智景 

本次调研共有 7 位机构投资者参与 

时间 2013 年 11 月 21 日  14：00-16：00 

地点 杭州市滨江区南环路 3758 号贝因美大厦 

上市公司接待

人员姓名 
董事长：黄小强 
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投资者关系活

动主要内容介

绍 

 

会议交流内容纪要： 

1、 公司自有奶源的建设情况？ 

答：公司对实施优质奶源保障项目作过公告，总投资金额约 3

亿元，奶源基地在黑龙江安达市，项目投产后可为黑龙江贝因美

生产婴幼儿配方奶粉提供优质奶源供应。预计 2014 年上半年可

以引进奶牛。今后奶源供应将向规模化、集约化靠拢。 

 

2、 公司三季度费用投入较多的原因？全年度费用控制？ 

答：公司自 7 月起对公司婴幼儿配方奶粉主要品项标准出厂价进

行了调整，主要品项标准出厂价下调 5-20%；工信部等相关部门

对行业的整顿行动，使大部分消费者相当时间内持观望态度，单

次购买量下降；公司在三季度主动营销，为抢占中高端的市场份

额，加大了产品的促销力度，活动促销费用有所增加，销售费用

较上年同期有所增长。 

公司全年度费用有预定计划且是波段投入，我们有信心把费用率

维持在一个合理水平内。 

 

3、 什么情况下能达到规模效益？ 

答：贝因美以往约 10%左右的市场占有率，收入规模到 50 亿元

以上其实已经有较为明显的规模效益。其实已经有明显的规模效

益。 

 

4、公司系列奶粉销售情况？ 
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答：通过公司产品结构优化和升级，爱＋系列产品提升较为明显，

去年开始在 KA 和非 KA 分品类销售，金爱+在 KA 渠道，普爱

+在母婴和批销渠道。总体增速比较快，预计占比 20％-30％，

冠军宝贝、金装贝因美等系列占比约 60%-70%。 

 

5、 公司三季度毛利率有所上升原因？ 

答：公司三季度主动营销，通过产品结构调整，加大了在中高端

产品上的市场投入，爱+系列产品销售增速较快，实现了毛利率

的提升。 

 

6、 公司电商的运行状况？ 

答：贝因美较侧重传统的销售模式，经销商渠道和 KA 渠道是我

们较为优势的渠道，公司今年才把电商渠道独立出来运作。网络

营销要做好，必须有相应的线上产品，目标是实现产品差异化营

销，线上线下分产品运作，不会互相抢占市场份额。网络渠道的

基数较小，但增速不错。 

 

7、 公司新产能预计何时能释放？ 

答：黑龙江募投项目预计能按期投产，产能释放需有个过程。产

能释放后可以腾出部分产能做一些比较新的产品。今年公司实施

了 SBU 渠道运作，但没有好的 SKU 配合。 

 

8、 公司母婴渠道运作情况如何？ 
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答：我们的传统渠道是经销商和 KA 渠道，优势渠道是经销商渠

道，婴童渠道是今年开始设立专业团队运作，今年主要推广冠宝

OPO 系列产品。基数很小，增速应该还可以。 

 

9、 行业未来的增长空间有哪些？ 

答：一、国内婴幼儿食品行业处于竞争白热化阶段，未来婴幼儿

奶粉行业集中度将不断提升；二、人口政策的逐步放开，人口具

有稳中有增的潜力；三、随着城镇化进程加快，职业化女性的增

加，喂养年龄段不断延伸。 

 

10、 毛利率未来是否能保持或持续提升？ 

答：近期来看，高端产品产能供给紧张会有一定影响，长远来看，

公司会通过不断优化升级产品结构确保产品毛利率。这是持续不

断努力的过程，但是像广告这样的投入必须继续。 

 

接待过程中，公司接待人员与投资者进行了充分的交流与沟通，

严格按照有关制度规定，没有出现未公开重大信息泄露等情况，

同时已按深交所要求签署调研《承诺书》。 

和附件清单（如

有） 

无 

日期 2013 年 11 月 21 日 

 


