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投资者关系活动记录表

                                                     编号：2013-05
	投资者关系

活动类别

	■特定对象调研        □分析师会议
□媒体采访            □业绩说明会
□新闻发布会          □路演活动
□现场参观


□其他 （请文字说明其他活动内容）

	参与单位名称及人员姓名
	齐鲁证券：张俊宇 胡彦超

	时间
	2013年12月10日

	地点
	十楼公司会议室

	上市公司接待
人员姓名
	财务总监 何波

董事会秘书 何敏

证券事务代表 于舒玮

	投资者关系活动主要内容介绍

	根据来访投资者提出关心的问题，公司给予解答，相关问题如下：
1、现在公司主要收入还是来自于冻精，产品相对比较单一？
答：我们整体的理念，是要做畜牧遗传物质产品及服务的供应商。遗传物质分为冻精、胚胎、活体，理论上现在我们现在只做了冻精，并且我们要做不仅是出售产品，还有我们的服务，做育种改良服务，我们努力现在将繁殖改良环节的服务给拿下来，让冻精作为其中一个工具。
2、这几年良补的规模是否有所增加，存栏量是否有提升？

答：从05年到08年，从局部良补到全面良补，招标量一直在增加；从08年到现在，增加的幅度不是很大。在2010年的时候，肉牛增加的幅度较奶牛快。奶牛相对增加比较慢的原因是因为我国奶牛这几年基础的存栏数并没有按预期的快速增长，这个存栏量还有一定的萎缩，其实这个也是最近奶荒的一个原因。我们最近开会也在讨论，奶荒的产生并不是因为消费量的大幅上升，更重要的是，供给能力的问题，也就是说原来很多都是从国外进口大量奶粉，让奶粉再还原成牛奶来进行销售，现在奶粉有问题，乳品企业要生产牛奶，不再从国外进口，只能从国内寻找牛奶，也就造成了奶荒。这个也能从侧面反应，奶牛的存栏量是有一定问题的。

3、公司没有肉牛，都是奶牛吗？
答：不是，我们公司肉牛、奶牛的种牛都很多，2013年的良补招标数排全国第一。

4、为什么公司上市以后，种公牛的数量依旧没有太大的增长？
答：因为生物资产的产能弹性比较大。理论上，比如我们有150头种公牛进行生产，至少可以生产几百万剂冻精，而我们现在销售三百万剂，差不多是够了。我们要做的事情，是使牛的遗传性能和各项指标更加优质，所以，它并不是要靠不断地扩大种公牛的存栏数来计算的。

5、公司新投资肉牛的项目，繁殖周期也比较长，我大致算了一下，基本上从公司引进牛到能出售牛肉，大概需要四年的时间？

答：其实，也不需要这么长时间。我们引进的第一批牛现在已经进入福州隔离，大概花了四五个月时间。这个牛，进来以后，要有一两个月的应激处理，之后，基本上就可以配种了。也就是说，从牛配种到生产下来，需要十二个月，农民再将小牛育肥十个月以后，卖给公司，公司再进行屠宰，大概需要两年半的时间。从公司来说，能屠宰出肉产品，大概需要三年半的时间。但事实上，盈利体系并不仅仅是屠宰出牛肉这一块：首先，在引种环节上，实际上也是有利可图的；第二个是，牛引进来以后，有育种的服务，这个基数还比较小，但是也会有一些这样的收入；第三个就是育肥，我们育肥之后不一定宰，就是把牛从三百公斤育肥到七百公斤，可以直接卖掉，这个环节的利润也比较合适。再加上我们国家现在能批量产生的纯肉牛品种，还是比较少的，所以这对公司来说，也是一个很好的机会。
6、您觉得未来是肉牛更景气还是奶牛更景气？

答：我是这么看的，从我国奶牛需求来看，我国现有的显然是不够的。现在各路资本在拼命地扩大，但是牛属于生物性资产，具有一定的繁殖周期，所以我相信，未来三年之内，奶牛的景气周期是会存在的。随着奶价的提升，会刺激大家养牛的积极性，围着奶牛相关的产业链都会得到一定延伸。在肉牛方面，我们对肉牛的需求还是比较大的。虽然我国肉牛的存栏量比较大，但品种都比较杂，产量不高、品质较差，纯肉牛品种、品质好的牛，实际上还是比较欠缺的，这也是现在我们努力的引进能繁母牛的原因。从冻精的预测上来看，国家每年补六百万剂，算下来是补了三百万头牛，从发展机会上来说，会比奶牛多一些。

7、肉牛的话，未来可能是一个整体的行业，是一个结构替换的过程，可能高端的肉会好一些，但是整体的存栏也不一定增加？

答：整体的存栏也会有增加，但是所有的产品、销售规模都是由消费驱动的，随着收入的提高，消费量、消费层次都会增加的。

8、相比其他的公牛站，公司有什么技术上的差异，体现在在什么地方？

答：首先，基本上，大多数企业在自身的研发和技术能力都不够强，我们之所以要和牧场建立良好的关系，是因为我们要走育种改良道路。相比来看，我们的优势是覆盖的范围广，企业相对于其它公牛站来说，体制还是比较灵活一些；第二，越来越多的产品被测定的时候，收集数据的能力的时间还是比较长的，这些能力也都是技术壁垒。

9、我们在销售产品的过程中，也会增加一定的服务，一般来说会有哪些服务？

答：根据各自牧场的需要，我们提供差异性的服务，一般有育种规划、防疫计划、系谱的收集与整理，判断有效的育种需求，营养配方、繁殖技术咨询等服务。 
10、这个行业在我国市场还是比较分散，在公司并购上面容易吗？

答：在并购方面，容易也不难，国有改制比较大的三个问题，第一就是人员的安置，第二就是观念上的差距，第三就是盈利能力较差，这些也都是造成公司并购进展缓慢的原因。
11、奶牛、肉牛的增长趋势？

答：奶牛会一定的自然增长，肉牛的增长取决于政策的引导。


	附件清单（如有）
	无

	日期
	2013年12月10日
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