证券代码：002375                        证券简称：亚厦股份

浙江亚厦装饰股份有限公司投资者关系活动记录表

                                                      编号：2014-03

	投资者关系活动类别


	√特定对象调研        □分析师会议

□媒体采访            □业绩说明会

□新闻发布会          □路演活动

□现场参观

□其他 （请文字说明其他活动内容）

	参与单位名称及人员姓名
	华泰证券股份有限公司           黄亦恺

南方基金管理有限公司           潘红星

深证恒益富通投资管理有限公司   王钱

浙商证券股份有限公司           宋青涛

厦门普尔投资管理有限责任公司   朱一峰

	时间
	2014年3月7日  下午13:00

	地点
	浙江亚厦装饰股份有限公司冠盛大厦22楼

	上市公司接待

人员姓名
	投资者关系总监    戴轶钧

会议记录人   徐丹露

	投资者关系活动 主要内容介绍


	1、传统的家装业务在家庭用户方面的投入占比在减少，在智能化进入后，如何快速再此开拓这个家庭用户市场？

答：通过增值服务的方式。公司的智能家居产品在进入家装领域是不存在侵害家庭隐私的隐患的，公司的产品不涉及图像采集，只涉及居住环境的数据采集，比如包括室内环境的湿度等数据，并不会涉及到一些相对隐私的信息。客户能够通过这些数据来检查室内环境的质量，从而提高生活质量，丰富体验环节。在未来，客户对于智能家居的需求是会不断提高的。

2、目前来看，为什么市场上总包业务做不起来？

答：这个涉及到两个原因。第一个是来自客户，客户对于总包业务存在一定的风险顾虑。第二是来自行业本身，行业中的公司在总包这块业务上还是存在一定的不完善性，能力还有待继续提高。

3、智能家居产品采用增值服务的方式，对客户来说，是否会存在对产品本身质量不好或者产品费用已经附加在成本中的疑虑，反而出现不接受的问题？

答：不会，公司会把成本明码标价告诉客户，明确表达这是作为一种增值服务送给客户的。而且站在客户的角度来看，客户最基本需要的还是实用操作性，公司的产品定位也是绿色的体验式的智能产品，这恰恰是符合客户的刚性需求的。

4、公司的智能家居产品在做数据监测同时，是否会对采集到的数据进行进一步的处理？

答：数据采集和反馈服务是智能建筑必不可少的一个部分，对公司来说，未来更想成为一个科技化、智能化的互联网基因的公司。因此，公司对这方面的数据处理也是会做一些考虑和尝试的。

5、公司进入智能建筑领域，会和行业内公司产生怎么样的协同效应？

答：公司通过这种合作的方式，共同培育，维护和开发智能建筑市场。和过去的发展对比，这块市场在未来三年的发展速度会提升不少。

6、公司有没有规划今年要装多少用户的智能产品？

答：因为涉及到产品的制作工艺和感官问题，具体的数据目前是不能确定的。公司会从今年已经接到的订单着手，把产品用增值服务的方式来嵌入装饰客户中，并在之后的发展中，不断的改进和提高。

7、公司智能建筑的发展，是否会考虑到存量市场的业务？

答：公司主要还是发展增量市场，因为存量市场的建筑年份比较久，老房子较多，不容易嵌入智能产品，所以存在一定的局限性。

	附件清单（如有）
	无

	日期
	2014年3月7日


