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证券代码：002570                                               证券简称：贝因美 

贝因美婴童食品股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

                                                               编号：20140611号 

投资者关系活动

类别 

 

█特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观  

□其他 （请文字说明其他活动内容） 

参与单位名称及

人员姓名 

兴业全球基金   刘宇 

兴业证券       张岩松 

中信证券       钱向劲 

中信证券          吴滟 

北极星资本       肖斌 

本次调研共有 5位投资者参与 

时间 2014年 6月 11日 10：30-12：00     

地点 杭州市滨江区南环路 3758号贝因美大厦 

上市公司接待人

员姓名 

董事会秘书：鲍晨 

证券事务代表：祝迪生 

投资者关系活动

主要内容介绍 

 

会议交流内容纪要： 

1、从未来 5-10年来看，未来行业增速及中外资品牌市占预期？ 

答：奶粉行业容量相对稳定，主要增量来自于消费升级、消费观念转变、

二胎政策、城市化进程加速等因素。2013年国家系列政策出台，2014年

政策落地执行，行业集中度将进一步提升，促进行业更规范化、规模化。 

随着国产品牌综合竞争力的增强，市场消费更趋理性，消费者重塑对国

产品牌信心。 
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2、儿童奶及原装进口奶粉的上市进展情况？ 

答：儿童奶主要分配方奶、复原乳和乳饮料三类，目前公司首推的是儿

童乳饮料，预计今年下半年正式上市，后续会陆续推出复原乳和配方奶。 

原装进口奶粉由爱尔兰子公司负责，爱尔兰工厂是中国宝宝配方需求在

国外实现产业化，产品配方是贝因美研发，利用全球最优质的资源生产

出适合中国宝宝的最优质产品，预计今年下半年新品上市。 

 

3、儿童奶的销售是否借用原有渠道？ 

答：目前公司奶粉销售约八万家零售终端，儿童奶会另建销售渠道，小

部分终端会与现在的奶粉终端有重合，但大部分不重叠。 

 

4、公司原奶价格情况？ 

答：公司原奶价格主要受市场供应状况、鲜奶质量等多种因素而产生波

动。 

 

5、公司奶源占比情况？ 

答：公司奶源分国际奶源和国内奶源，爱+系列奶粉全部采用进口原料，

目前占比约 25%。冠军宝贝、经典优选、金装贝因美等系列产品采用国内

黑龙江安达市奶源，占比约 75%。国内奶源和国际奶源都位于北（南）纬

45 度黄金奶源地带，从源头上确保生产无污染、安全、优质的婴幼儿配

方奶粉。 

 

6、公司的竞争优势？ 

答：公司一直坚持“国际品质，华人配方”，根据中国妈妈和宝宝的体质

特征进行产品研发，生产更适合于中国宝宝的各类食品。公司独创“成

功生养教”理论体系，建立完善的售后客服体系，设立近 400 席母婴顾

问热线，近 2万名的母婴顾问服务团队，持续打造“育婴”、“亲母”、“爱

婴”三大社会公益工程，普及传播生养教知识，将成功生养教育儿理念

传播给消费者，使消费者在消费公司产品的同时享受到公司的优质售服，
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获得更多消费者认同。 

 

7、贝因美和外资品牌在渠道成本上的差异？ 

答：在传统渠道如批销、KA 上成本略有差异，但差异不大。贝因美在品

牌推广、消费者教育及客服体系建立和维护上投入较多，并且全渠道全

品类的营销模式也使费用率维持在较高水平。 

 

8、目前渠道库存情况？ 

答：一季度渠道库存较高，一方面是受公司目前正在推进的业务转型与

流程再造因素影响，另一方面去年下半年公司产品部分断货，公司进口

原材料周期长，导致年底供货较集中等因素造成的。渠道库存到 5 月份

已恢复到正常，并达到良性库存水平。 

 

9、贝因美销售渠道现状分析？ 

答：公司是全渠道全品类销售模式，2013年提出 SBU营销体制，2014继

续深化落实，成立 3 家渠道营销子公司及 5 家区域营销子公司。渠道营

销子公司包括现代商超、婴童、网络营销公司，强化专业营销，提高渠

道渗透力。批销、KA 渠道是传统渠道，要进一步深拓和巩固，网络渠道

和婴童渠道是较为薄弱的渠道，各个渠道的产品品类细分不够，要加快

新品研发，对各渠道区分产品，真正做到分渠道分品类营销。 

 

10、公司毛利率未来是否能保持？ 

答：公司会通过不断优化升级产品结构，加强费用预算管控，确保产品

毛利率。 

 

11、公司如何看待股权激励？ 

答：公司推出股权激励计划旨在促进公司持续、健康的长远发展，实现

股东、公司和业务骨干利益的一致，本次股权激励涉及面较广，有公司

中高层及业务技术骨干。股权激励对整个骨干队伍和管理层是压力也是
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动力，公司全体都在为这个目标而全力以赴。 

 

12、公司如何确保产品质量安全？ 

答：从奶源来看，公司鲜奶采用合作奶站模式，确保以合理价格进行定

向采购，与当地农牧业共求发展，确保奶源无污染、优质、安全。从生

产设备来看，公司引进最先进奶粉生产线，确保产品达到国际生产品质。

从质控手段来说，公司不断提升完善产品质量管理体系，以超国标的各

类质控及质检手段确保出厂产品符合质量要求。 

 

接待过程中，公司接待人员与投资者进行了充分的交流与沟通，严格按

照有关制度规定，没有出现未公开重大信息泄露等情况，同时已按深交

所要求签署调研《承诺书》。 

附件清单（如有） 无 

日期 2014年 6月 11日 

 


