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上海龙头（集团）股份有限公司 

2014 年半年度报告摘要 

 

 

一、  重要提示 

1.1  本半年度报告摘要来自半年度报告全文，投资者欲了解详细内容，应当仔细阅读同时

刊载于上海证券交易所网站等中国证监会指定网站上的半年度报告全文。 

 

1.2  公司简介 

股票简称 龙头股份 股票代码 600630 

股票上市交易所 上海证券交易所 

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表 

姓名 陈峰 何徐琳 

电话 021-34061116 021-63159108 

传真 021-54666630 021-63158280 

电子信箱 ltdsh@shanghaidragon.com.cn ltdsh@shanghaidragon.com.cn 

 

二、  主要财务数据和股东变化 

2.1  主要财务数据 

单位：元 币种：人民币 

 
本报告期末 上年度末 

本报告期末比上

年度末增减(%) 

总资产 2,536,950,546.99 2,521,877,789.20 0.60 

归属于上市公司股东的净资产 1,598,893,749.06 1,568,225,851.16 1.96 

 
本报告期 上年同期 

本报告期比上年

同期增减(%) 

经营活动产生的现金流量净额 79,451,120.23 -32,645,104.60 不适用 

营业收入 1,899,159,485.90 2,033,919,909.15 -6.63 

归属于上市公司股东的净利润     30,814,584.55 25,221,032.31 22.18 

归属于上市公司股东的扣除非经常性

损益的净利润    
22,727,939.36 17,298,112.64 31.39 

加权平均净资产收益率（%） 1.95 1.65 
增加 0.30 个百分

点 

基本每股收益（元／股） 0.07 0.06 16.67 

稀释每股收益（元／股） 0.07 0.06 16.67 

 

 

 

 

2.2  截止报告期末股东总数及持有公司 5%以上股份的前十名股东情况 
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单位：股 

报告期末股东总数 69,395 

前 10 名股东持股情况 

股东名称 股东性质 
持股比例

(%) 
持股数量 

持有有限售条

件的股份数量 

质押或冻结的股份数

量 

上海纺织（集团）

有限公司 
国有法人 30.08 127,811,197 0 无 

  

张祖强 
境内自然

人 
1.17 4,956,343 0 无 

  

张彦劼 
境内自然

人 
0.55 2,340,178 0 无 

  

上海南上海商业房

地产有限公司 
其他 0.51 2,160,000 0 无 

  

上海国际信托有限

公司 
其他 0.46 1,950,000 0 无 

  

海通证券股份有限

公司约定购回式证

券交易专用证券账

户 

其他 0.38 1,599,000 0 无 
  

张萍飞 
境内自然

人 
0.28 1,176,786 0 无 

  

上海友谊集团股份

有限公司 
其他 0.26 1,090,000 0 无 

  

陈国义 
境内自然

人 
0.24 1,008,183 0 无 

  

吴懿兵 
境内自然

人 
0.20 831,598 0 无 

  

上述股东关联关系或一致行动

的说明 

1、公司控股股东上海纺织（集团）有限公司与其他股东之间不存

在一致行动人关系； 

2、未知在其他无限售股东之间是否存在关联关系是否属于一致行

动人。  

 

2.3   控股股东或实际控制人变更情况 

□适用 √不适用 

 

三、  管理层讨论与分析 

 (一) 2014 年上半年重点工作 

1、稳发展 

    上半年，公司各事业部面对严峻形势，坚持对线下渠道的持续投入，推进渠道建设与终

端布局。同时，结合内销形势的变化，继续加强对终端运营情况的跟踪分析，及时关闭运营

情况不佳的直营终端，终端运营质量得到进一步优化与提升。 

2、抓质量 

    上半年，公司在关注规模的同时，更加注重效益，确保各业务板块运营质量稳步提升。

主要采取三方面措施：一是各事业部与总部职能部门结合发展现状，启动公司内部控制制度
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的新一轮修订工作，对于公司进一步健全内部控制体系、推进规范管理，促进经营质量提高

将起到积极的促进作用。二是强化外贸业务风险管理。国际贸易事业部成立风险控制工作小

组，制定相应工作流程，定期定向实施风控工作。三是强化对品牌运营质量的监控。 

3、促转型 

    公司积极探索，集聚未来发展的新动力。一是各品牌事业部结合各品牌近年来在传统终

端业态的经营现状与发展趋势，加速推动终端布局与经营方式的转型发展。二是加快外贸业

务的转型发展，集聚资源拓展自营业务，努力形成能支撑公司外贸发展的新的业务增长方式。

深化内外贸联动，积极推进外贸自营业务采购平台与内销采购平台的联动，分别满足内外贸

联动平台和其他客户的需求。 

4、求突破 

    上半年，公司在优势环节与薄弱环节上不断取得新突破。上半年，公司电子商务业务共

计实现销售收入 5,924 万元,较去年同期的 3,249 万元，增幅达到 82%。服饰事业部自内部结

构调整以来，通过整合优化营销渠道、做好新品开发与营销推广等方面工作，提高了品牌的

运营质量，实现了既定的盈利目标，品牌呈良性发展趋势。 

(二)2014 年下半年重点工作 

    下半年工作的总体目标有两个：一是继续按照"稳发展、抓质量、促转型、求突破"的年

度工作要求，确保各项年度经营指标和重点工作的顺利完成。二是按照新一轮改革目标与要

求，结合公司实际，积极制订各业务板块的发展方案与三年行动计划，年内启动实施，并为

三年规划目标的实现做一些突破性的尝试。 

(三)  主营业务分析 

1、  财务报表相关科目变动分析表 

单位：元 币种:人民币 

科目 本期数 上年同期数 变动比例（%） 

营业收入 1,899,159,485.90  2,033,919,909.15  -6.63  

营业成本 1,513,241,152.22  1,645,021,217.20  -8.01  

销售费用 247,139,260.18  233,381,396.89  5.90  

管理费用 105,606,044.56  123,537,130.95  -14.51  

财务费用 6,905,322.09  9,695,153.79  -28.78  

经营活动产生的现金流量净额 79,451,120.23  -32,645,104.60  不适用  

投资活动产生的现金流量净额 36,749,244.77  -10,447,154.91  不适用  

筹资活动产生的现金流量净额 -73,193,795.66  16,858,290.32  -534.17  

研发支出 9,168,789.39  10,751,884.43  -14.72  

 

经营活动产生的现金流量净额变动原因说明：本期收到出口退税款及销售回笼资金增加 

投资活动产生的现金流量净额变动原因说明：本期收到股权受让款剩余 50%价款 

筹资活动产生的现金流量净额变动原因说明：本期发生银行借款同比大幅减少 

2、  其它 

⑴公司利润构成或利润来源发生重大变动的详细说明 

报告期内公司利润构成及利润来源未发生重大变动。 

(2)  经营计划进展说明 

    公司 2014 年经营预算目标为预计主营业务收入 40 亿元，主营业务毛利率 17.5%，期间

费用 6.8 亿元。 

    2014 年报告期内实现主营业务收入 18.7 亿元，完成预算目标 47%，同比减少 1.2 亿元，

主营业务毛利率 19.8%。期间费用 3.6 亿元，同比下降 1.9%。 
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(四)  行业、产品或地区经营情况分析 

1、  主营业务分行业、分产品情况 

单位:元 币种:人民币 

主营业务分行业情况 

分行业 营业收入 营业成本 
毛利率

（％） 

营业收入

比上年增

减(%) 

营业成本

比上年增

减(%) 

毛利率比

上年增减

（%） 

1、工业 617,512,055.75 571,658,335.52 7.43 17.67 21.38 
减少 2.83

个百分点 

2、商业 1,445,430,861.87 1,169,791,333.48 19.07 15.21 20.11 
减少 3.30

个百分点 

3、房地产 6,348,014.18 642,154.32 89.88 8.49 0.00 
增加 0.86

个百分点 

4、外贸 1,061,432,592.61 1,016,014,310.44 4.28 -13.95 -15.22 
增加 1.43

个百分点 

公司内各

业务分部

相互抵销 

-1,257,185,159.12 -1,255,208,092.97 
    

合计 1,873,538,365.29 1,502,898,040.79 19.78 -6.35 -7.63 
增加 1.11

个百分点 

主营业务分产品情况 

分产品 营业收入 营业成本 
毛利率

（％） 

营业收入

比上年增

减(%) 

营业成本

比上年增

减(%) 

毛利率比

上年增减

（%） 

针织品 667,664,268.57 394,519,626.23 40.91 5.19 7.08 
减少 1.04

个百分点 

家用纺织

品 
91,921,088.37 68,253,079.11 25.75 -7.49 -9.74 

增加 1.86

个百分点 

服装服饰 72,057,436.95 40,288,901.12 44.09 -33.73 -40.88 
增加 6.76

个百分点 

其他 1,103,055,635.29 1,054,585,244.47 4.39 -12.49 -13.31 
增加 0.89

个百分点 

公司内各

业务分部

相互抵消 

-61,160,063.89 -54,748,810.14 
    

合计 1,873,538,365.29 1,502,898,040.79 19.78 -6.35 -7.63 
增加 1.11

个百分点 

 

2、  主营业务分地区情况 

单位:元 币种:人民币 

地区 营业收入 营业收入比上年增减（％） 

东北地区 33,776,571.69 9.09 
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华北地区 57,961,645.92 12.51 

华东地区 1,983,555,385.55 5.59 

西北地区 55,456,226.75 5.48 

华中地区 27,070,371.78 25.13 

华南地区 57,730,012.06 34.73 

境外地区 926,044,077.97 -8.70 

公司内地区间相互抵销 -1,268,055,926.43 
 

合  计 1,873,538,365.29 -6.35 

 

(五)  核心竞争力分析 

    根据中华全国商业信息中心对 2013 年全国大型零售企业主要商品品牌检测显示，三枪

市场综合占有率继续位列第一位，作为行业领导者，在行业起着示范和引导作用；海螺作为

中国衬衫的知名品牌，在目标市场的占有率始终保持前列，继续成为衬衫专家；民光、凤凰、

414、皇后等一批老字号品牌将继续挖掘潜力，焕发青春。公司主要品牌，其影响力继续保

持在中国 500 最具价值品牌行列。 

 

 

 四、涉及财务报告的相关事项  

4.1、与上年度财务报告相比，会计政策、会计估计及核算方法未发生变化。 

4.2、报告期内未发生重大会计差错更正事项。 

4.3、与上年度财务报告相比，合并范围未发生变化。 

4.4、公司 2014 年半年度财务报告未经审计。 

 

 

上海龙头（集团）股份有限公司 

2014年 8月 26 日 

 

 


