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证券代码：002570                                               证券简称：贝因美 

贝因美婴童食品股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

                                                               编号：20140911 号 

投资者关系活动

类别 

 

█特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观  

□其他 （请文字说明其他活动内容） 

参与单位名称及

人员姓名 

中银国际证券   刘颜 

鹏华基金       王琦 

大成基金       张烨  

信诚基金          单慧金 

光大保德信基金   孙晓语 

国海富兰克林基金  薄玉 

本次调研共有 6位投资者参与 

时间 2014 年 9月 11 日 16：00-17：30     

地点 杭州市滨江区南环路 3758 号贝因美大厦 

上市公司接待人

员姓名 

董事长：王振泰 

董事会办公室主任：金志强 

投资者关系活动

主要内容介绍 

 

会议交流内容纪要： 

1、贝因美跟恒天然合作的目的？ 

答：一是为打造一个稳固、高质量、低成本的国际奶源供应链，中国养

牛成本高，目前国内奶源价格比进口奶源高；国外奶源成本、质量、品

质比国内更好。公司在爱尔兰、黑龙江都设立了子公司，北半球奶源基

本有保障，跟恒天然合作，相当于贝因美在南北半球都有了较为稳定的
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奶源供应链，奶源冬夏互补，企业发展更有保障。 

二是恒天然在牧场建设和管理方面有非常多的经验积累，未来将探讨在

中国共同投资建设牧场，加强自控自有奶源。养牛是很专业的事，不是

我们擅长的，恒天然的加入弥补了我们的缺陷。 

三是贝因美要走国际化，可以借助国际合作这个渠道，恒天然在全球已

有相当成熟的产业布局，是全球领先的乳业专家；贝因美是一家有着远

大抱负的企业，我们的全球化战略仅仅是个开始，希望通过这种全球战

略合作伙伴关系的建立，充分去借鉴恒天然的全球化战略经验，并获得

产业关键资源的帮助。 

 

2、 后续合作的计划和方向？ 

答：本次要约收购完成后，恒天然集团与贝因美将会在澳大利亚共同组

建一个合资公司，贝因美将持有合资公司 51%的股权，恒天然集团将持有

合资公司 49%的股权。该合资公司将购买恒天然集团在澳大利亚目前所拥

有的达润（Darnum）制造工厂，为恒天然集团和贝因美制造婴幼儿配方

奶粉、基粉等产品，预计总投资为 2亿澳元。 恒天然集团及贝因美将就

在中国共同投资建设牧场进行探讨，确定是否可以在牧场经营方面进行

联合投资或者合作。 此外，恒天然集团及贝因美还将在产品、技术、品

牌等方面探讨进一步合作的可能性。  

 

3、 此次与恒天然的战略合作存在哪些风险？ 

答：一是相关国家主管部门的审批存在不确定，二是要约收购的不确定

性。 

 

4、 合资公司澳大利亚达润工厂的情况？ 

答：达润工厂属于恒天然下设的一个工厂，主要生产奶油、脱脂粉、全

脂粉和婴儿配方粉，工厂产能约为 6万吨，可控奶源约为 24万吨原奶，

未来计划达到 32 万吨。工厂原来没有独立的资产负债表，没有独立核算，

未来合资后肯定是独立核算机制，今年并表的可能性不大。 
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5、 目前的奶粉行业现状？ 

答：奶粉行业面临着前所未有的竞争态势，据悉现在获准进入中国市场

的婴幼儿奶粉品牌有 1686 家，从数量来看比以前更多。期待经过行业整

顿中小企业退出市场，还需要一个漫长的过程。现在市场恶性竞争，甩

货等现象时有发生。总体来说奶粉行业还处于洗牌的过程中，未来 2-3

年还会艰难，未来国家政策会怎么调整，我们持观望态度。 

 

6、 贝因美主营业务的经营情况？ 

答：公司今年的重点是做好业务转型，实现从 B2B 到 B2C 的转变，逐步

做到分渠道分产品的精准营销。批销、商超、婴童、网络都要有各自不

同的产品，这样才不会各个渠道或线上线下打架，在单一渠道做到极致

的竞品企业都有可借鉴和学习的地方，未来几年配方奶粉还是作为公司

主业不会动摇。今后营销上更多是采取区域策略，而不是全国策略，很

多战术策略可根据区域情况来做，前提是不干扰公司大战略。中国区域

市场差别太大了，今后成长快的公司就是渠道策略做得好的，全国一统

的方式越来越不可行。 

 

7、渠道库存的情况？ 

答：今年上半年都在控货去库存，现在渠道库存趋于良性，渠道良性的

时候，价格就趋于稳定了，经销商队伍也比较稳定。行业环境没有大变

化的情况下，一般下半年比上半年要好，从目前情况来看，三季度数据

主要还要看 9月份。 

 

8、儿童奶上市进展情况？ 

答：儿童奶作为贝因美品牌的延伸，消费群从原来的 0-6 岁延伸到 6-12

岁。允许团队摸着石头过河，新组建的营销团队，在奶粉和类饮料方面

都有经验。 

儿童奶在今年 7 月份正式上市，目前只在 5-6 个省份销售，但全国都在
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招商。儿童奶前期以 OEM 工厂生产为主，后期逐步形成自建工厂与 OEM

工厂并举的产业模式，北海工厂儿童奶产能预计 6万吨，明年投入生产，

天津预设儿童奶年产能为 15 万吨，产能出来后营销会跟上。 

 

9、绿爱+产品的销售现状？ 

答：绿爱+是爱尔兰原装进口奶粉，目前主要在网络渠道销售，前期投入

市场量比较小，今年市场投放量可能在 2500 吨左右，主要集中在四季度。

绿爱+和国内生产的爱+系列产品消费人群不一样，可以满足不同消费群

体的需求。 

 

接待过程中，公司接待人员与投资者进行了充分的交流与沟通，严格按

照有关制度规定，没有出现未公开重大信息泄露等情况，同时已按深交

所要求签署调研《承诺书》。 

附件清单（如有） 无 

日期 2014 年 9月 11 日 

 


