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证券代码：002570                                               证券简称：贝因美 

贝因美婴童食品股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

                                                               编号：20140919 号 

投资者关系活动

类别 

 

█特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观  

□其他 （请文字说明其他活动内容） 

参与单位名称及

人员姓名 

安信证券       张龙 

长信基金       刘亮 

国联安基金       林静  

本次调研共有 3位投资者参与 

时间 2014 年 9月 19 日 10：00-11：30     

地点 杭州市滨江区南环路 3758 号贝因美大厦 

上市公司接待人

员姓名 

董事长：王振泰 

证券事务代表：祝迪生 

投资者关系活动

主要内容介绍 

 

会议交流内容纪要： 

1、 要约收购的进展情况？要约收购价与比例？  

答：本次要约收购还需公司股东大会审议通过和国家商务等相关部门的

审批程序，审批通过后发布要约收购报告书，具体收购日期会在要约收

购报告书中公布，收购期限为 30 天。本次要约收购价格为 18元/股，收

购比例不会超过公司总股本的 20%。 

 

2、贝因美跟恒天然的后续合作计划？ 

答：贝因美的发展需要一个优势、安全、稳定的奶源供应链为保障，公
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司在爱尔兰、黑龙江都有子公司，跟恒天然合作后，等于贝因美在南北

半球都有了较为稳定的奶源供应链，在季节方面奶源也达到了冬夏互补，

对企业发展更有利。 

另外恒天然在牧场建设上有很多经验积累，未来双方将探讨在中国共同

投资建设牧场，加强自控自有奶源。 

贝因美要走向国际化，加快全球化战略的推进，我们与 KERRY 集团的战

略合作，和恒天然公司的战略合作都是我们国际化战略中的重要环节，

恒天然是领先的国际性乳企，在全球有比较成熟的产业布局，我们希望

通过这种全球战略合作伙伴关系的建立，充分去借鉴和学习这些国际企

业的全球化战略经验。 

本次要约收购完成后，恒天然集团与贝因美将会在澳大利亚共同组建一

个合资公司，购买恒天然集团的关联方在澳大利亚的达润婴幼儿奶粉工

厂，贝因美将持有 51%的股权，恒天然集团将持有 49%的股权。 

 

3、 奶粉行业的发展趋势？ 

答：奶粉行业的环境很复杂，竞争更趋激烈，可以说是前所未有的竞争

环境，据媒体报道现在获准进入中国市场的婴幼儿奶粉品牌有 1686 家，

从数量来看有增无减。自香港限购令后，海淘风开始盛行，香港购、海

淘风都是基于消费者对国产奶粉的信任危机，我们能做的就是严把产品

质量关，以中国妈妈母乳为研究基础，专为中国宝宝研制，坚持国际品

质、华人配方的研发生产理念，为中国婴童提供更多更科学的婴童食品。

行业集中整合还需要一个漫长的过程，未来 2-3 年奶粉企业压力都很大。 

 

4、 公司和 KREEY 集团的合作进展情况？ 

答：Kerry 一直是贝因美的原料供应商，2012 年 10 月，公司与 Kerry 集

团签订战略合作协议，近期双方合作推出的新产品“绿爱+”，采用爱尔

兰优质奶源，从牧场到成品全供应链管理，完全在爱尔兰生产，100%原

装原罐进口，并针对中国宝宝体质，特别添加 OPO 结构脂，帮助宝宝优

化吸收，真正的国际品质+华人配方产品。每一批进入中国的原装进口绿
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爱+产品，都要经过爱尔兰及中国两国质检，目前已通过京东平台进行销

售。 

 

5、儿童奶上市进展情况？ 

答：儿童奶是贝因美婴幼儿奶粉的消费延伸，把我们原来 0-6 岁的消费

年龄段延伸到了 0-12 岁，儿童奶市场空间很大，我们首先要做的就是让

产品进入市场，看市场的反馈，目前来看，市场没有拒绝这个产品，这

是一个好的开始。7月份正式上市，我们选择了浙江、江苏、安徽、江西

等较具代表性的市场，后期产能和营销都会跟上，现在已在全国招商。 

儿童奶前期以 OEM 工厂生产为主，后期逐步形成自建工厂与 OEM 工厂并

举的模式，目前儿童奶设定产能为北海工厂 6万吨，天津工厂预计 15 万

吨。 

 

6、 婴童食品行业的增长空间？ 

答：婴童食品行业市场潜力巨大，我们的定位是婴童食品第一品牌，提

倡专业人做专业事，婴童营养健康食品领域空间很大，我们致力于研发

生产各类更营养和更健康的婴童食品，用我们的品牌号召力和现有的各

类资源，抢占婴童食品行业细分市场，实现销售持续增长。 

 

7、渠道库存的情况？ 

答：今年上半年都在控货去库存，现在渠道库存处于历史良性时期，正

常来说库存周期是 45 天，目前大概在 30多天，经销商队伍也较为稳定。 

 

8、公司费用率居高的原因？ 

答：贝因美非常重视品牌建设和市场投入，独创的成功生养教体系，通

过育婴讲座、沙龙、冠军宝贝大赛、亲子游等活动形式，普及传播生养

教知识；建立售后客服体系及时解答消费者疑问；三大社会公益体系“爱

婴”“育婴”和“亲母”工程，从生育、养育、教育多个层面为消费者提

供服务；成立母乳研究院和多个分品类研发中心，确保研发能力保持行
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业领先水平，为公司长远发展提供有力保障；全渠道分品类的营销模式，

在全国有多个分公司，分公司下辖业务部，市场维护和拓展上有较大投

入。 

 

9、股权激励目标能否实现？ 

答：股权激励方案旨在促进公司持续、健康的长远发展，实现股东、公

司和业务骨干利益的一致，股权激励对整个骨干队伍和管理层是压力也

是动力，公司全体管理人员都会为这个目标而全力以赴。 

 

接待过程中，公司接待人员与投资者进行了充分的交流与沟通，严格按

照有关制度规定，没有出现未公开重大信息泄露等情况，同时已按深交

所要求签署调研《承诺书》。 

附件清单（如有） 无 

日期 2014 年 9月 19 日 

 


