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一、项目基本情况 

（一）变更投资结构、调整投资进度后募投项目的基本情况 

1、境内营销服务体系建设项目 

建设单位：合肥美亚光电技术股份有限公司 

建设内容：营销服务中心、产品展示中心和呼叫中心 

项目投资额：人民币 1,559.61 万元，计划使用募集资金专户 1,559.61 万元人

民币 

2、设立香港子公司项目 

（1）拟设立香港子公司的基本情况 

公司名称：美亚香港国际有限公司（以下简称“美亚香港”） 

拟设地点：香港九龙尖沙咀广东道 30 号 

注册资金：人民币 1,500 万元 

资金来源：计划使用募集资金专户 1,500 万元换汇（变更“营销服务体系建

设项目”） 

企业类型：有限责任公司 

法定代表人：田明 

经营范围：产品、技术引进与交流，进出口贸易，公司及下属企业产品海外

市场的注册、销售与服务管理，海外投资管理 

股权结构：公司持有美亚香港 100%股权 

注：美亚香港的公司名称、地点、业务范围描述，以最后工商注册为准。 

（2）美亚香港的定位 

美亚香港为公司全资子公司，定位为公司国际市场销售网络的核心，发挥技

术支持和服务中心的作用，推动公司产品与服务在国际市场的拓展与管理，同时

未来还将具备国际市场的企业合作和渠道并购的功能。公司为其唯一股东并派遣

董事和经营管理人员进行日常管理。 

美亚香港承担公司产品与服务的国际市场拓展管理工作，包括制定国际业务

拓展策略，组织国际市场的销售、实施与技术服务；组织公司产品国际版的开发；



构建一支优秀的海外拓展与服务队伍；建立公司产品与服务的国际市场支持网络

等。同时美亚香港未来将开展国际企业合作和渠道并购业务。 

（二）投资主体的基本情况 

本项目投资主体为合肥美亚光电技术股份有限公司（以下简称“美亚光电”

或“公司”），成立于 2000 年 3 月，并于 2012 年 7 月 31 日在深圳证券交易所中

小板上市（股票代码：002690）。 

公司是专业从事光电检测与分级专用设备及其应用软件研发、生产和销售的

高新技术企业。公司一直致力于可见光、X 射线领域安全检测与分级专用设备的

研发，拥有在食品检测、工业品检测等领域的光电检测与分级产品的研发、生产

和销售一体化能力，是国际上色选机供应商之一。公司以识别技术为核心，近年

来在图像识别领域取得了关键核心技术的突破，成功研制出国内第一台口腔 X

射线 CT 诊断机，打破了国外产品长期垄断的局面，未来将惠及更多的国内消费

者。 

公司承接了国家 863 计划、重大仪器设备项目等数项国家级项目，该类项目

的研发和产业化目前进展顺利。基于公司强大的技术平台，公司将进入微观识别

领域。未来 3-5 年公司将会有系列化的检测领域和医疗领域的新产品推出，并将

填补多个国内和国际空白，为公司未来的市场发展提供广阔的空间。 

近年来，在国家政策的支持和推动下，国内企业不断应用高新技术和先进适

用技术来提升光电检测与分级专用设备的技术水平和市场竞争力，优化了产业结

构，完善了产业体系，为我国光电检测与分级专用设备的发展提供了契机。公司

在国家产业政策的支持和扶持下，逐步实现了进口替代。公司在多年的发展中在

技术研发与创新、产品规模、专业生产、销售网络和技术服务体系、质量控制、

品牌、激励管理、区位配套和产业集群等方面形成了一系列的优势。 

二、项目投资的必要性 

公司营销服务体系建设项目变更投资结构、调整投资进度，其必要性如下： 



（一）更好地适应销售模式的变化 

原营销服务体系建设项目是在“直销为主、经销为辅”的销售模式的背景下

提出的，其中建立营销服务中心和产品展示中心比较适用于直销模式。根据公司

招股说明书披露，2009-2011 年直销与经销收入的比例分别为 88:12、84:16、80:20，

直销收入为主但所占比重逐年下降。2012 年募集资金到位后，由于市场竞争愈

加激烈，直销收入占比不断下降、经销收入占比不断上升，销售模式变化速度较

快，公司本着对审慎使用募集资金、对投资者负责的态度，仍使用自有资金建设

适应市场的营销服务体系，从而使公司销售收入一直以较快的速度增长。截至目

前，销售模式已经由过去的“直销为主、经销为辅”转变为“经销为主、直销为

辅”。基于销售模式变化已经基本定型，以原销售模式为背景的营销体系建设项

目不再适用于现有销售模式，公司决定变更该募投项目的投资结构，使其适应新

的销售模式。 

2012 年至今，由于销售模式正发生较大变化，公司为了避免使用募集资金

投资于具有较大不确定性的项目，在建设适用于新销售模式的营销服务体系时，

使用了自有资金，节约了用于境内营销服务体系建设项目的募集资金投资额。 

（二）拓展境外市场是公司的重要战略之一 

随着国际化的推进，公司将拓展国际市场作为公司的发展战略之一，在国际

市场树立民族品牌成为公司的发展目标。2011-2013 年，公司来自境外的营业收

入分别为 5,323.78 万元、6,118.03 万元和 7,017.14 万元，2014 年上半年，境外营

业收入为 5,010.95 万元，较上年同期增长 59.98%。截至 2013 年底，公司色选机

系列产品已经出口到 54 个国家和地区。预计将来，除中国外，印度以及东南亚

等新兴国家和地区的色选机市场将会有较大的增长，逐渐成为海外色选机需求增

长的主要驱动力，境外市场对公司的重要性将不断提升。 

尽管公司的境外营业收入逐年提升，但是在具体业务过程中，存在着销售、

服务人员出入境不便、服务快速响应能力不高、产品国际化程度不够、沟通成本

高等实际问题，限制了境外营业收入的增长速度。香港作为一个国际化城市，与

诸多国家之间可以免签证通行，这有利于提升公司产品、服务的快速响应、提高



服务品质，推动公司产品与服务的海外市场拓展。香港子公司的设立预期将会大

大提升公司产品出口业务的专业度和便捷性，从而对境外收入产生良好影响。 

（三）为国际合作和并购奠定良好基础 

未来公司为谋求在国际市场更好的发展，还将存在与海外其他企业合作甚至

进行企业并购的可能性，香港作为国际经济与金融中心，其本身不但能够吸引海

外众多优秀企业的进驻，同时与其他国家的沟通也更为便捷。在香港设立全资子

公司，将有利于公司寻找国际市场合作对象并提供良好的沟通条件和环境。 

三、项目投资的可行性 

（一）公司拓展国际市场的时机已经成熟 

2012 年至 2013 年，公司在国际市场出口销售布局取得了进一步突破，新增

了巴西、埃及、尼日利亚等 9 个新兴市场，公司色选机系列产品已经出口到 54

个国家和地区。公司与国外代理商合作建立了完善的 24 小时售后服务机制，是

色选机系列产品出口中较早实现快速服务响应的国内企业。随着企业的成功上

市，公司决策层已将发展国际贸易、与海外企业合作和渠道并购纳入到了公司的

发展战略。借助于上市后企业的知名度和影响力的提升，公司拓展更大潜力的国

际市场时机已经成熟。 

（二）香港具备良好的地理位置和投资环境 

香港不仅是亚洲重要的金融、服务和航运中心，也是世界经济最发达的地区

之一。香港是一个信息高度发达、税率低、法制健全的国际大都市。由于香港优

越的投资环境和地理位置，国际上许多企业在香港设有分公司及办事处，以此作

为公司连结世界的纽带。 

在香港设立子公司将有助于拓展公司的海外销售渠道，并为公司带来更多国

际合作乃至海外并购的机会。 



（三）公司资源对项目实施提供有利保障 

公司于 2012 年 7 月成功登陆中小板，资金充裕且融资渠道畅通，为项目的

运营和未来持续发展奠定了良好的资金基础。 

公司以识别技术为核心，近年来在图像识别领域取得了关键核心技术的突

破，成功研制出国内第一台口腔 X 射线 CT 诊断机，打破了国外产品长期垄断的

局面。未来 3-5 年公司将会有系列化的检测领域和医疗领域的新产品推出，并将

填补多个国内和国际空白，为公司未来的市场发展提供广阔的空间。公司专业与

实体并行的研发架构、坚实的研发体系、优秀的研发人才使公司具备雄厚的研发

实力，这也为公司提升核心竞争力及拓展海外市场提供了有力的保障。 

经过多年的探索和发展，公司已经形成了一套完整的营销管理制度，组建了

一支经验丰富、销售能力强的营销团队。目前公司的营销和服务网络也日趋完善，

全国各主要销售区域已有销售人员和售后服务人员长期驻点，已经掌握了全面的

第一手的营销网络和客户网络，各项工作均有条不紊的快速推进和开展，这些都

为建立完善的营销服务体系打下了坚实基础。 

四、项目投资估算 

（一）投资估算 

变更投资结构后，该项目预计投资额为 3,059.61 万元，其中 1,559.61 万元投

资建设营销服务中心、产品展示中心和呼叫中心等境内营销服务体系建设项目；

同时，公司拟投资 1,500.00 万元在香港设立子公司。本次变更投资结构情况如下： 

序

号 
投资内容 

计划投资

额（万元） 
原比重 

本次拟变更

金额（万元） 

变更后投资

额（万元） 

变更后

比重 

一 境内营销服务体系建设项目      

1 基础设施及配套建设 2,390.10 78.12% -1,206.49  1,183.61  38.68% 

2 预备费 119.51 3.91% -53.51  66.00  2.16% 

3 铺底流动资金 550.00 17.98% -240.00  310.00  10.13% 

境内营销服务体系建设项目合计 3,059.61 100.00% -1,500.00  1,559.61  50.97% 

二 香港子公司项目      



1 基础设施及配套建设 - - 955.60  955.60  31.23% 

2 预备费 - - 164.40  164.40  5.37% 

3 铺底流动资金 - - 380.00  380.00  12.42% 

香港子公司项目合计 - - 1,500.00  1,500.00  49.03% 

合计 3,059.61 100.00% 0.00  3,059.61  100.00% 

（二）投资进度 

调整后的境内营销服务体系建设项目计划总投资 1,559.61 万元，计划建设期

为 10 个月，计划项目完成时间为 2015 年 9 月。由于此前销售模式正在发生较大

变化，公司出于审慎起见，未使用募集资金进行营销服务中心等建设，目前销售

模式已基本定型，公司计划于今年年底开始筹备境内营销服务体系建设项目。 

设立香港全资子公司项目计划总投资 1,500.00 万元，计划需要 2 个月完成注

册，计划项目完成时间为 2015 年 1 月。 

（三）预计效果 

变更投资结构、调整投资进度后的营销服务体系建设项目将进一步完善公司

的营销服务体系，使营销服务体系更好地适应市场变化与销售模式的变化，同时

推动公司产品与服务在国际市场的拓展与管理，是公司迈向国际化发展道路的重

要一步。 

五、项目风险分析 

（一）政策风险  

香港的法律、政策体系与内地存在较大区别，美亚香港是公司设立的第一家

境外机构，在适应香港的法律、税收等政策环境方面存在一定的风险。公司将构

建专业的管理团队，通过不断学习境外的法律法规体系、市场运营规则等，以适

应境外的企业运行环境，保障企业的健康快速发展。  



（二）管理风险  

香港的商业和文化环境与内地存在较大区别，公司将面临在管理方式、思维

方式、沟通方式、客户需求等方面出现差异，从而给管理带来不利影响。对此，

公司将采取本地化策略, 进行国际化人才的招聘、培养，完善公司的治理结构，

强化内部控制，加强内部协调和交流机制的建设和运行，不断加强管理整合力度，

不断地通过调整来适应不同文化融合的需要，为海外市场开拓的顺利实施提供支

撑。 

（三）市场风险  

由于公司现有的业务主要面对国内市场，在海外市场的拓展过程中，由于海

外客户在技术、管理、使用习惯、要求等方面与国内客户存在差异，公司产品在

市场的定位、品牌拓展，还有产品的适应性等方面，均存在一定的风险。 

为此，公司已专门成立了工作团队，密切跟踪分析海外客户的差异化需求，

并协调研发部门对产品进行必要的升级改造；加强与客户的沟通和交流，提高客

户对公司及其产品的认知度和认可度；同时，进一步密切关注市场变化情况，稳

妥推进项目的实施，最大限度地降低由于市场变化可能带来的风险。 

六、项目投资结论 

公司营销服务体系建设项目变更投资结构、调整投资进度，有利于公司进一

步完善公司的营销服务体系，使营销服务体系更好地适应市场变化与销售模式的

变化，同时推动公司产品与服务在国际市场的拓展与管理，是公司迈向国际化发

展道路的重要一步。 

综上所述，本项目投资是必要的，也是可行的。 
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