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广东燕塘乳业股份有限公司 

上市首日风险提示公告 
 

本公司及董事会全体成员保证信息披露内容的真实、准确和完整，没有虚假

记载、误导性陈述或重大遗漏。 

 

 重要提示：  

经深圳证券交易所《关于广东燕塘乳业股份有限公司人民币普通股股票上市

的通知》（深证上[2014]446 号）同意，本公司发行的人民币普通股股票在深圳证

券交易所上市，股票简称：“燕塘乳业”，股票代码：“002732”，本公司本次公开

发行的 3,935 万股股票将于 2014 年 12 月 5 日上市交易。 

本公司郑重提请投资者注意：投资者应充分了解股票市场风险及本公司披露

的风险因素，在新股上市初期切忌盲目跟风“炒新”，应当审慎决策、理性投资。 

现将有关事项提示如下：  

一、公司近期经营情况正常，内外经营环境未发生重大变化，目前不存在未

披露重大事项。 

二、公司、控股股东或实际控制人不存在关于公司的未披露重大事项，公司

近期不存在重大对外投资、资产收购、出售计划或其他筹划中的重大事项。公司

募集资金投资项目按招股说明书披露的计划实施，未发生重大变化。 

本公司特别提醒投资者认真注意以下风险因素： 

（一）产品质量风险 

本公司生产的乳制品与含乳饮料是日常消费品，直接供消费者饮用，产品安

全、质量状况关系着消费者的健康。近年来，各级政府部门对食品安全问题日趋

重视，不断完善食品监管法律法规。另一方面，社会公众对食品安全、质量问题

也日益重视。 

虽然本公司已建立成熟的产品质量控制体系，制定了严格的控制流程和有效
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的管理制度，产品质量控制贯穿采购、生产、销售全过程，产品质量及食品安全

管理水平处于国内同行业领先水平。但是，乳制品行业生产链条长、管理环节多，

公司仍无法完全避免因管理疏忽或不可预见原因导致产品质量问题发生。如果本

公司因产品质量发生问题，将会导致公司品牌信誉度下降，公司收入和净利润大

幅下滑，并可能面临处罚或赔偿等情形，这将对本公司造成不利影响。 

（二）原材料供应不足和价格波动风险 

2011 年、2012 年、2013 年以及 2014 年 1-6 月，直接材料占生产成本比重较

高，分别为 84.35%、83.52%、84.27%和 84.42%。目前，公司通过合作及自有牧

场有效满足了公司对原料奶的需求，并在积极通过增建或扩建自有牧场的方式，

以实现更有效地保证原料奶的供应；此外，公司还制定了战略采购方案，通过大

宗采购主要原料以降低采购成本。但是，如果乳企对原料奶的需求量超出原料奶

有效供给量较多，或进口的主要原料受国际市场供需及国内外政府有关进出口政

策影响而出现供应不足的情况，公司将面临原材料供应不足的风险。 

此外，近年来奶牛养殖成本增加，原料奶采购价格持续上涨；同时，公司使

用的优质进口奶粉采购价格因受国际市场因素影响而出现较大波动。如未来主要

原材料价格出现大幅上涨或异常波动，而公司采购不能有效把握主要原材料价格

变动趋势或产品价格未能及时上调，将对公司生产经营产生不利影响。 

（三）销售区域市场依赖风险 

2011 年、2012 年、2013 年以及 2014 年 1-6 月，公司产品主要销售于广东地

区市场，主营业务收入占比分别为 99.80%、99.52%、99.85%和 99.83%。未来，

随着公司销售区域的扩大和外埠市场的进一步扩展，区域销售市场占比较高对公

司生产经营业绩稳定性带来的不利影响将进一步降低。但是，区域销售市场占比

较高仍可能给公司经营带来一定风险，如果公司乳制品所覆盖的区域市场情况发

生不利变化而公司未能及时做出相应调整，短期内将对公司经营业绩造成不利影

响。 

（四）销售费用率低于同行业上市公司的风险 

乳制品行业属于消费品行业，多种形式的广告宣传和促销活动对于推广公司

品牌、促进产品销售十分重要，因此，乳制品企业的销售费用率相对较高。2011
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年、2012 年、2013 年以及 2014 年 1-6 月，随着公司营销规模的扩大，公司的销

售费用不断增加，分别为 9,391.36 万元、11,891.47 万元、12,924.86 万元和 5,947.73

万元，占营业收入的比例分别为 14.47%、15.36%、14.72%和 13.73%。公司属于

地区性区域龙头企业，目前业务区域主要在广东省，公司主要集中在华南地区投

放广告并进行促销，销售费用中的广告支出、促销费用等比大部分在全国范围内

进行销售的同行业上市公司少。同时，业务区域较为集中也使公司的运输费用、

销售人员差旅费用等相对较少。因此，公司销售费用率低于同行业上市公司平均

水平。 

未来随着公司产能扩张，公司可能需要通过电视、公交、地铁、互联网等平

台，提高新开拓市场消费者的产品认知度，以至需要支出更多的广告宣传、促销

费用；同时，随着公司业务区域扩张，公司运输成本、销售人员差旅费用等费用

也会相应增加；此外，如果未来公司有新产品上市，或推出新的品牌营销活动，

公司均需要加大广告宣传力度，提升产品和品牌形象，使广告宣传费用大幅增加。

因此，公司未来面临因销售费用增加、销售费用率提高而使公司盈利能力下降的

风险。 

上述风险为公司主要风险因素，将直接或间接影响本公司的经营业绩，请投

资者特别关注招股说明书“第四节风险因素”等有关章节，并特别关注上述风险的

描述。 

特此公告！  

 

广东燕塘乳业股份有限公司董事会 

                                          2014 年 12 月 5 日 
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