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公司代码：600355                      公司简称：精伦电子 

 

精伦电子股份有限公司 

2014 年年度报告摘要 

一 重要提示 

1.1 本年度报告摘要来自年度报告全文，投资者欲了解详细内容，应当仔细阅读同时刊载于上海证券

交易所网站等中国证监会指定网站上的年度报告全文。 

1.2 公司简介 

公司股票简况 

股票种类 股票上市交易所 股票简称 股票代码 变更前股票简称 

A股 上海证券交易所 精伦电子 600355   

 

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表 

姓名 张万宏 赵竫 

电话 （027）87921111-3221 （027）87921111-3221 

传真 （027）87467166 （027）87467166 

电子信箱 IR@routon.com IR@routon.com 

二 主要财务数据和股东情况 

2.1 公司主要财务数据 

单位：元  币种：人民币 

 
2014年末 2013年末 

本期末比上年同期

末增减（%） 
2012年末 

总资产 550,694,329.87 575,171,307.51 -4.26 541,539,205.34 

归属于上市公司股

东的净资产 
418,671,472.76 412,594,671.52 1.47 469,614,673.41 

 
2014年 2013年 

本期比上年同期增

减(%) 
2012年 

经营活动产生的现

金流量净额 
-16,658,553.73 -27,406,051.72 - -43,234,321.23 

营业收入 383,296,950.49 315,446,560.75 21.51 276,925,254.50 
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归属于上市公司股

东的净利润 
6,076,801.24 -57,020,001.89 - 3,401,974.62 

归属于上市公司股

东的扣除非经常性

损益的净利润 

1,087,570.27 -78,448,466.86 - -15,558,891.03 

加权平均净资产收

益率（%） 
1.47 -12.96 - 0.73 

基本每股收益（元

／股） 
0.02 -0.23 - 0.01 

稀释每股收益（元

／股） 
0.02 -0.23 - 0.01 

 

2.2 截止报告期末的股东总数、前十名股东、前十名流通股东（或无限售条件股东）持股情况表 

                                                                  单位: 股 

截止报告期末股东总数（户） 19,902 

年度报告披露日前第五个交易日末的股东总数（户） 16,709  

截止报告期末表决权恢复的优先股股东总数（户）   

年度报告披露日前第五个交易日末表决权恢复的优先股股东总

数（户） 

  

前 10 名股东持股情况 

股东名称 股东性质 
持股比

例(%) 

持股 

数量 

持有有限

售条件的

股份数量 

质押或冻

结的股份

数量 

张学阳 境内自然人 17.81 43,820,000   无   

天津硅谷天堂恒通股权投资基金

合伙企业（有限合伙） 

境内非国有

法人 

4.99 12,273,000   无   

蔡远宏 境内自然人 4.85 11,930,094   无   

罗剑峰 境内自然人 4.39 10,800,000   无   

交通银行－华夏蓝筹核心混合型

证券投资基金(LOF) 

未知 1.38 3,398,787   无   

曹若欣 境内自然人 1.05 2,576,874   无   

中融国际信托有限公司－智融赢

1 号证券投资集合资金信托计划 

未知 0.69 1,710,000   无   

周正明 未知 0.57 1,395,386   无   

哥伦比亚大学 未知 0.55 1,343,591   无   

周爽 未知 0.44 1,091,700   无   

上述股东关联关系或一致行动的说明 前十名股东中，除股东张学阳与罗剑峰属姻亲

关系外，未知其他股东之间是否存在关联关系

及属于《上市公司持股变动信息披露管理办

法》规定的一致行动人。 

张学阳先生证券账户持有的总股数 43,820,000 股公司股票中，包含 6,820,000 股用于股权奖励的

标的股票。 
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2.3 公司与实际控制人之间的产权及控制关系的方框图 

 
 

三 管理层讨论与分析 

一、董事会关于公司报告期内经营情况的讨论与分析 

（1）伺服自控类产品 

2014年行业整体下滑明显，鲍麦克斯凭借单轴一体机产品的稳定质量及不断推出新品的能力

逆市扩大市场份额，取得销量及销售额的新高。 

某系列特种机产品处于市场绝对领先地位，占公司销售比重逐步扩大，花样机、套结机多轴

产品经过2013年底及2014年上半年的客户试用，开始实现批量销售，形成新的利润增长点。 

公司在2014年增强了客户拓展，尤其在台湾及海外客户取得销售突破，客户群增幅明显。经

过2013年的快速扩张，公司2014年经营稳定，经营费用小幅增长，盈利状况较2013年有很大改善，

全年实现盈利。 

（2）商用终端产品（居民身份证阅读机具） 

2014年，公司居民身份证阅读机具产品销售业绩较上一报告期继续增长,总销量突破8万台。

经典产品多功能射频卡读写器延续畅销，全年销量达7万多台，高端产品独立型居民身份证阅读器

也有近2000台的销售业绩，新产品独立型居民身份证核验记录仪、智能手持型云安全终端已陆续

在各地完成试点，并陆续出货。 

（3）商用终端产品（电子通信） 

2014年，销售重点为集内容生产、商业智能和跨媒介组合运营于一体的互动传媒领域，通过

反复与客户的深度沟通，精准把握了客户需求，并针对性地提供一站式个性服务，经过多方面的

努力，顺利完成了年度销售目标。 

（4）别致系列产品 

2014年，公司紧跟行业技术发展，全面升级了别致云盒系列产品，使得别致云盒产品性能更

强，操作体验更好，市场竞争力更强。在部分区域与运营商合作形成规模化销售。嘉媒网络和主
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流音视频、教育、游戏等内容服务商建立了良好的合作，和省市级运营商建立了良好的合作运营

关系。 

（5）商用终端产品（电力行业） 

2014 年，母公司及联营企业精伦电气的整体业务仍以营销产品占主导，由于国网集采以及

各省份的纷纷发力，实现了报告期内平稳和稍有增幅的业绩。营销类产品也从以前单一的交费终

端类，进行了同类产品的扩充，在相似客户群体中赢得更广阔的天地；配网类产品则基于产品功

能齐全、稳定可靠运行的基础上进行新技术的升级，并通过了国家相关部门的所有检测。集成类

业务不断尝试新的产品和领域，让公司在产品结构上有新的突破和延展。 

 

(一) 主营业务分析 

1 利润表及现金流量表相关科目变动分析表 

单位:元  币种:人民币 

科目 本期数 上年同期数 变动比例（%） 

营业收入 383,296,950.49 315,446,560.75 21.51 

营业成本 281,391,713.21 231,715,760.28 21.44 

销售费用 23,975,768.51 55,456,349.81 -56.77 

管理费用 68,547,835.54 88,866,169.46 -22.86 

财务费用 1,915,899.11 -391,276.33 589.65 

经营活动产生的现金流量净额 -16,658,553.73 -27,406,051.72   

投资活动产生的现金流量净额 -2,423,078.17 35,174,654.46 -106.89 

筹资活动产生的现金流量净额 -12,366,109.23 16,830,795.56 -173.47 

研发支出 33,062,255.96 45,771,792.45 -27.77 

营业税金及附加  2,068,469.63 1,210,178.48 70.92 

资产减值损失  7,151,527.77 24,003,738.18 -70.21 

投资收益 311,852.72 5,897,555.90 -94.71 

营业外支出 172,041.16 71,667.25 140.06 

所得税费用 -106,650.67 -1,603,432.29 93.35 

 

2 收入 

(1) 驱动业务收入变化的因素分析 

本报告期内，伺服自控类产品和商用终端产品合计收入 36,094.48 万元，较上年同期 28,546.23

万元增长 26.44%，占主营业务收入比例为 98.01%；别致系列产品和电力配网支付产品合计收入

734.74 万元，较上年同期 1,752.13 万元微降，占主营业务收入比例为 1.99%。 

 

 

(2) 以实物销售为主的公司产品收入影响因素分析 

单位：台 
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产品类别 年度 年初库存 生产 销售 年末库存 产销率 

伺服自控及

商用终端 

2013 年 67,599 497,468 504,907 60,160 101.50% 

2014 年 60,160 591,945 576,722 75,383 97.43% 

别致系列和

电力配网支

付产品 

2013 年 12,314 66,320 60,895 17,739 91.82% 

2014 年 17,739 105,179 72,909 50,009 69.32% 

 

(3) 主要销售客户的情况 

单位：元 币种：人民币 

前五名销售客户销售金额合计 176,019,492.56 占销售总额比重（%） 45.92 

 

 

3 成本 

(1) 成本分析表 

单位：元 

分产品情况 

分产品 
成本构成

项目 
本期金额 

本期占

总成本

比例(%) 

上年同期金额 

上年同期

占总成本

比例(%) 

本期金额较

上年同期变

动比例(%) 

情况 

说明 

伺服自控产品 直接材料 150,758,582.47 54.16 123,288,672.22 54.95 -0.79   

  直接人工 4,701,984.83 1.69 2,652,665.05 1.18 0.51   

  制造费用 4,433,382.78 1.59 4,460,909.98 1.99 -0.40   

商用终端产品 1 直接材料 72,072,492.92 25.89 42,598,501.50 18.99 6.91   

  直接人工 1,064,837.26 0.38 1,886,386.34 0.84 -0.46   

  制造费用 2,751,467.48 0.99 1,573,388.45 0.70 0.29   

商用终端产品 2 直接材料 34,815,030.19 12.51 32,298,817.48 14.40 -1.89   

  直接人工 777,297.60 0.28 250,871.30 0.11 0.17   

  制造费用 607,863.77 0.22 378,519.58 0.17 0.05   

消费电子产品 直接材料 5,532,570.05 1.99 12,504,600.78 5.57 -3.59   

  直接人工 92,397.82 0.03 225,990.28 0.10 -0.07   

  制造费用 114,338.36 0.04 243,278.75 0.11 -0.07   

商用终端产品 3 直接材料 610,540.90 0.22 1,914,287.40 0.85 -0.63   

  直接人工 8,117.57 0.00 29,526.47 0.01 -0.01   

  制造费用 7,266.02 0.00 47,341.08 0.02 -0.02   

合计   278,348,170.02 100.00 224,353,756.66 100.00     

 

 

(2) 主要供应商情况 

单位：元 币种：人民币 

前五名供应商采购金额合计 118,627,253.62 占采购总额比例（%） 43.66 
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4 费用 

单位：元 币种：人民币 

项目 本年发生额 上期发生额 增减率 变动原因 

销售费用 23,975,768.51 55,456,349.81 -56.77% 

主要系公司本期广告宣传投入减少及别致

系列产品销售模式转变相应员工薪酬减少

所致。 

管理费用 68,547,835.54 88,866,169.46 -22.86% 主要系公司本期研发投入减少所致 

财务费用 1,915,899.11 -391,276.33 589.65% 
主要系应收票据本期贴现利息支出增加所

致。 

所得税费

用 
-106,650.67 -1,603,432.29 93.35% 

主要系未弥补亏损确认的递延所得税减少

所致。 

 

 

5 研发支出 

(1) 研发支出情况表 

单位：元 

本期费用化研发支出 33,062,255.96 

本期资本化研发支出             

研发支出合计 33,062,255.96 

研发支出总额占净资产比例（%） 7.92 

研发支出总额占营业收入比例（%） 8.63 

 

 

6 现金流 

单位：元 币种：人民币 

项目 本期数 上期数 增减率 变动原因 

经营活动产生的现金流

量净额 
-16,658,553.73 -27,406,051.72 39.22% 

主要系公司本期销售费

用及管理费用中付现成

本较上期减少所致 

投资活动产生的现金流

量净额 
-2,423,078.17 35,174,654.46 -106.89% 

主要系公司本期无赎回

理财产品款项所致 

筹资活动产生的现金流

量净额 
-12,366,109.23 16,830,795.56 -173.47% 

主要系全资子公司上海

鲍麦克斯电子科技有限

公司向银行偿还借款及

借款利息所致 

 

 

7 其他 

(1) 公司利润构成或利润来源发生重大变动的详细说明 

 

项目 本年发生额 上期发生额 增减率 变动原因 
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资产减值损失 7,151,527.77  24,003,738.18  -70.21% 主要系公司本期减值损失减少所致。 

投资收益 
  311,852.72   5,897,555.90  -94.71% 

主要系联营企业获得的投资收益减少所

致。 

 

 

(二) 行业、产品或地区经营情况分析 

1、 主营业务分行业、分产品情况 

单位:元  币种:人民币 

主营业务分产品情况 

分产品 营业收入 营业成本 
毛利率

（%） 

营业收入

比上年增

减（%） 

营业成本

比上年增

减（%） 

毛利率比

上年增减

（%） 

伺服自控产

品 

194,933,565.61 159,893,950.08 17.98 19.35 22.62 减少 2.18

个百分点 

商用终端

产品 1 

105,610,389.23 75,888,797.66 28.14 50.78 64.77 减少 6.1 个

百分点 

商用终端

产品 2 

60,400,857.34 36,200,191.56 40.07 15.96 9.94 增加 3.29

个百分点 

消费电子

产品 

6,012,790.70 5,739,306.23 4.55 -55.17 -55.76 增加 1.28

个百分点 

商用终端

产品 3 

1,334,564.36 625,924.49 53.10 -67.52 -68.56 增加 1.56

个百分点 

 

2、 主营业务分地区情况 

单位：元  币种：人民币 

地区 营业收入 营业收入比上年增减（%） 

国内 383,296,950.49 21.51 

国际 0 0 

 

 

(三) 资产、负债情况分析 

1 资产负债情况分析表 

单位：元 

项目名称 本期期末数 

本期

期末

数占

总资

产的

比例

（%） 

上期期末数 

上期

期末

数占

总资

产的

比例

（%） 

本期期

末金额

较上期

期末变

动比例

（%） 

情况说明 

货币资金 36,259,810.48 6.58 66,353,572.16 11.54 -45.35 
主要系客户回款

有所延缓及本期



8 
 

付现采购款增加

所致。 

预付账款 11,337,941.50 2.06 4,879,738.28 0.85 132.35 

主要系预付联营

企业武汉精伦电

气有限公司款项

增加所致。 

在建工程      14,558,691.39 2.53 -100 

主要系全资子公

司上海鲍麦克斯

电子科技有限公

司购置的办公楼

达到预定使用状

态转入固定资产

所致。 

短期借款     10,000,000.00 1.74 -100 

主要系全资子公

司上海鲍麦克斯

电子科技有限公

司到期还款所

致。 

应付票据 25,420,080.66 4.62 8,605,386.75 1.50 195.40 

主要系本期与供

应商结算采用票

据方式支付增加

所致。 

预收款项 13,820,945.43 2.51 26,936,805.50 4.68 -48.69 

主要系与客户结

算方式改变所

致。 

应交税费 2,932,354.52 0.53 -3,050,432.98 -0.53 196.13 

主要系本期应交

增值税增加所

致。 

其 他 应 付

款 
2,801,791.56 0.51 6,737,926.03 1.17 -58.42 

主要系全资子公

司上海鲍麦克斯

电子科技有限公

司代收代付的惠

民工程款减少所

致。 

 

 

(四) 核心竞争力分析 

公司是扎根武汉中国光谷的全自然人民营上市公司，十多年来，在各类智能终端技术和互联

网技术方面有很多的技术积累，先后获得了近百项发明专利、实用新型专利、外观专利和软件著

作权，这些技术应用于公司的各代不同形态的产品，取得了良好的经济效益和社会效益。 

伺服自控类产品2014年消化吸收多轴开发团队的开发能力，完善多轴产品，实现批量销售，

初步打开了多轴产品市场，为鲍麦克斯后续提高产品盈利能力提供了有力武器。公司在2014年搬
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入了新购置的办公场所，并计划在2015年实施股权期权激励计划，公司核心团队人员稳定，为实

现事业合伙人制奠定了坚实基础。知识产权是科技公司的核心竞争力，公司在2014年全年申请及

授权各项专利近30项，其中包含发明专利9项，截至年底公司已有各类专利近200项。 

随着国家在居民身份证中增加指纹信息相关政策的出台，公司成功研制出新产品智能手持型

云安全终端。该终端在进一步完善居民身份证核验功能的基础上，增加了指纹识别功能，并且充

分考虑采集信息安全性，结合目前最新的云平台技术，保证信息从采集到存储更加智能、安全、

方便。基于此产品在外观设计上的创新，公司取得了智能手持云安全终端的外观专利证书。 

电子通信产品有近二分之一的研发成员专职负责该产品的不断优化升级及新产品的研发，目

前已向多个行业提供专业稳定的硬软件方案支持。新媒体业务的快速发展，离不开云计算的业务

运营支撑系统，我们拥有从终端到系统完整的解决方案，能帮助客户大规模改造第三方终端。 

数字家庭的核心应用在于云影音的应用。公司依托多年在智能终端及互联网技术方面的积

累。整个项目从内容服务、硬件制造、底层设计、软件应用、用户界面等方面进行了完美的整合，

确保了系统的兼容性和安全性。 

别致科技依托于精伦电子母公司的技术积累和沉淀，已经具备了在操作系统，管理平台，嵌

入式软硬件设计，工业设计，软硬件测试等方面已经形成完整的能力，为别致科技拓展别致云盒

以外的产品奠定了基础，2014年别致科技除了做好别致云盒以及在智慧家庭方面的应用以外，也

已经开始围绕“互联网+”方向展开调研和规划，以充分利用公司的技术和资源优势扩充别致系列

产品，提升公司盈利能力。 

2014年，精伦电气有4项发明型专利和1项实用型专利被受理，有3项实用型专利已经拿到证

书。在不断完善产品功能的同时，确保产品质量，形成自己的技术优势，做出具有优势特点的产

品，并能形成自己独特的产品竞争优势。 

二、董事会关于公司未来发展的讨论与分析 

(一) 行业竞争格局和发展趋势 

（1）伺服自控类产品 

2014年行业竞争激烈，传统缝纫机整机企业饱受低价低端产品恶劣竞争之苦，将降低成本的

压力转移到零部件企业，作为工业缝纫机核心部件的电控自然经受降价压力。 

公司一方面加强产品开发，不断推出新产品满足客户需求，另一方面在通过设计降本的同时

狠抓产品质量，严防发生更换劣质器件实现降本目标，这样即使在市场竞争恶劣的情况下依然依

靠产品稳定，种类齐全的优势稳定了原有的高端客户群，同时抓住主要竞争对手发生产品严重质

量问题的机会，用质优价低的三代一体机打击其低价竞争策略，扩大了市场份额。 

2014年缝制机械设备市场需求量经过2013年的高速释放增幅明显放缓，尤其是下半年起出现

环比降幅，市场面临重新洗牌，部分厂家退出竞争行列。公司完善的产品线优势在报告期内得到

体现，尤其是多轴产品自推出后，销量逐步攀升，预计在2015年该优势将继续扩大。 

（2）居民身份证阅读机具产品 
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居民身份证阅读机具市场经过前些年的快速发展阶段，从2010年起已经开始进入市场稳定发

展的状态。特别是随着国家出台了在居民身份证中增加指纹信息的相关规定后，对于机具功能的

升级和应用领域的扩充起到了推动作用。公司是公安部授权的第二代居民身份证阅读机具定点生

产的十家企业之一，经过十年的发展，已具备较强的市场能力。随着公安部新的居民身份证产品

认证工作的启动，更多的企业进入了居民身份证阅读机具市场，虽然竞争有所加剧，但是总体来

看市场主体依然是几个老牌居民身份证阅读机具生产厂家占据优势地位。 

（3）电子通信产品 

随着全球物联网、新一代移动宽带网络、下一代互联网、云计算等新一轮信息技术迅速发展

和深入应用，信息化发展正酝酿着重大变革和新的突破，向更高阶段的智慧化发展已成为必然趋

势。 

（4）别致系列产品 

2014年度网络机顶盒市场竞争日益白热化，几乎所有的互联网视频网站都纷纷加入，再加上

珠三角数百小生产厂家的低端竞争，别致云盒产品的售价也不得不进行调整，毛利率有所下降；

另外国家新闻和出版广电总局的相关监管政策在本年度不断收紧，对别致云盒在2014年下半年的

销量产生比较大的影响，没有完成年初的销量预期。网络机顶盒行业已经形成了以集成牌照方为

主体，互联网视频网站、电信运营商、设备制造商和增值业务提供商参与的竞争格局，通过销售

设备来获得收益的空间越来越小。为了降低政策和市场竞争格局对别致云盒的影响，从2014年下

半年开始，公司对别致云盒的销售方式做了调整，重点转向与运营商深度合作，共同开发智慧城

市相关应用，充分利用公司的技术优势，实现区域市场的深度定制服务。 

在此背景下，国内各大中城市逐渐将无线城市、数字城市和智慧城市建设列入提升城市建设

的日程表。依托物联网、云计算、光网络、移动通信等技术手段，对城市社会管理、产业发展、

市民服务等领域的各种需求做出智能的响应。尤其是各行各业都在努力加快各产业结构发展与升

级。利用互联网、数字传输、云计算平台技术，实现一体化的公共管理服务模式为公司带来了新

的机会。 

(5)电力行业产品 

2015年，国家对于电网的投资达到4千多亿元，同比增幅达24%，投资金额再创历史新高, 配

电网建设在2015年也将迎来新的高潮。按照国网制定规划未来3-5年内，国网公司要在各网省范围

内进行“十分钟缴费圈”项目大力推进建设，最终实现“缴费村村通”工程要求，预计投资额每

年以20%递增。2015年开始3-5年内在南方五省也开始统一推进多渠道缴费、自助终端等项目建设。

预计南方电网公司五省市场投资额将达到5个亿。 

根据以上政策，公司的电力行业前景非常广阔，未来的机会也很多，但竞争也会越来越激烈。 

 

(二) 公司发展战略 

（1）伺服自控类产品 
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2014年公司初步实现组织结构、产业结构的双调整，公司在营销、研发部门的绩效考核机制

逐步完善，极大的提高了工作效率。 

2014年全年销售收入虽然单轴产品依据占据主导地位，但单轴产品中毛利较高的特种机产品

所占比重增幅明显，多轴产品从无到有，客户需求旺盛，初步实现单轴、多轴伺服两条腿走路的

战略目标。 

2015年公司将继续加大产品研发和销售投入，通过吸收其他优秀研发团队等多种方式开辟伺

服控制在其他产品领域的应用，计划在下半年的中国缝制设备展中用更齐全、高端的产品展示来

勾画一个高科技的伺服控制类产品设计供应商形象。利用物联网、大数据、互联网等新技术不断

推动行业转型升级，做全球最稳定的伺服系统，成为业内独一无二的电控企业，让全球的缝制设

备都有一颗鲍麦克斯“芯”。实现从自动化向智能化深入转变，稳步迈向“中国制造2025”。 

（2）居民身份证阅读机具产品 

针对实际市场变化，逐步稳定的提高产品的增值服务，提高产品的利润率，加大产品试销推

广力度，不断开辟新市场，挖掘产品潜在市场，增加合作伙伴的数量，扩大高端设备在总销售量

中的比例。 

加强产品开发的市场调研，缩短产品研制周期，提高产品质量，增加产品的新特点，增强产

品耐用性、可靠性，扩大产品多功能性、安全性和便利性。 

（3）电子通信产品 

2015年将有灵活多变的终端解决方案，进入各行各业，整合现有资源，优化平台配置，实现

技术升级，满足客户深度定制的需求，同时将推出针对特种设备物联网应用的解决方案。 

（4）别致系列产品 

根据别致云盒市场竞争格局以及国家相关政策的变化，公司调整发展战略，从“全面铺开，

打造高端品牌”调整到“重点区域市场深耕，提高在局部市场的用户密度”，并与电信运营商合作

逐步开展增值业务运营，让公司获得经常性收益。 

充分利用别致科技在物联网和互联网领域的技术积累和沉淀，在“互联网+”领域积极探索，

2014年度已经立项开发一款HMI（人机交互）产品，针对特定的行业实现良好的人机交互和智能

控制，该产品在2015年第二季度实现样机，下半年正式上市，是公司向“互联网+”领域迈出的第

一步。。 

嘉媒网络依托于互联网络，面向电视机等多屏用户，提供数字娱乐、便民等服务；面向运营

商，提供业务管理服务；面向内容提供商，提供多媒体内容和业务的集成服务。扩展企业用户，

构建小型企业云娱乐中心；考虑移动端策略，实现多屏联动；借势三网融合，扩展增值业务平台，

通过扩展家庭娱乐栏目，如：游戏、卡拉OK及便民服务等增值服务来提升延续性收益。通过加大

双向互动数字网络的建设，开发阅读、信息、支付、游戏、购物、娱乐等以“数字家庭”为核心

的三网整合新业态。 

（5）电力行业产品 
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将以业绩稳定、区域扩大、产品创新、资源优化为发展思路，以及时解决客户难题、满足客

户需求为导向，提供质量上乘的产品；希望在配网和营销国网的集采中有更大收获，同时，各网

省区域，在现有区域深度上有所提升，对新区域开拓力度也将加大，在新的一年跃上一个新的台

阶。 

 

(三) 经营计划 

（1）伺服自控类产品 

2015年公司营销上既要抓量，更要抓质，报告期内一体机产品的销售突破表明了该产品凭借

稳定的产品质量，相对合理的价格能为公司开拓更多的二、三线品牌客户，为公司销售目标的实

现奠定坚实基础，而品种完善的特种机产品、多轴产品则可以给公司带来更多更稳定的客户，更

好的现金流，更高的毛利。 

2015年公司继续扩大产品客户群，全面实现对台湾及日本客户的销售目标。 

（2）居民身份证阅读机具产品 

根据新的发展方向及市场规律，计划该类系列产品销售额高于去年同期。 

（3）电子通信产品 

加大销售力度，以传统渠道与运营商渠道为主，创新渠道与ODM渠道为辅实现产品的多轨销

售。 

（4）别致系列产品 

别致云盒在2015年度将继续积极推动与互联网电视牌照方以及运营商的战略合作，在几个重

点市场稳固已经建立的“DVB+OTT”和“IPTV+OTT”结合智慧城市的合作模式，促进别致云盒在

局部市场的规模化覆盖，提高用户密度，提升运营价值 

HMI项目在2015年下半年开始批量生产，本年度除了完成现有立项的几个产品的开发外，还

将积极探索在“互联网+”领域的更深层次的切入，确立1-2个新的产品方向。 

(5)电力行业产品 

2015 年总的销售目标上预计会有 30%的增幅。考虑市场的容量以及在缴费类终端方面的投入

速度，市场占有份额保持至少 4%逐年增长，在现有 20%份额的基础上突破达到 30%以上的市场份

额。同时增加并加大配电网业务的销售力度，以期望配电网产品在新年度的销售目标中可以达到

30%。 
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四 涉及财务报告的相关事项 

4.1 与上年度财务报告相比，会计政策、会计估计发生变化的，公司应当说明情况、原因及其影响。 

2014 年 1 至 3 月，财政部新制定了《企业会计准则第 39 号——公允价值计量》、《企业会计

准则第 40 号——合营安排》、《企业会计准则第 41 号——在其他主体中权益的披露》；修订印发了

《企业会计准则第 30 号——财务报表列报》、《企业会计准则第 9 号——职工薪酬》、《企业会计准

则第 33 号——合并财务报表》、《企业会计准则第 2 号——长期股权投资》。上述 7 项会计准则均

自 2014 年 7 月 1 日起施行，鼓励在境外上市的企业提前执行。2014 年 6 月 20 日，修订印发了《企

业会计准则第 37 号——金融工具列报》，企业应当在 2014 年年度及以后期间的财务报告中按照本

准则要求对金融工具进行列报。2014 年 7 月 23 日，修改并重新公布了《企业会计准则——基本

准则》，自发布之日起施行。 

2015 年 1 月 21 日，经本公司第五届董事会第十三次会议决议，本公司自 2014 年 7 月 1 日起

执行上述新制定或修订后的企业会计准则。新制定或修订的会计准则的变化，导致本集团相应会

计政策变化，并已按照相关衔接规定进行了处理，对于需要对比较数据进行追溯调整的，本集团

已进行了相应追溯调整。本集团合并财务报表比较数据的追溯调整主要事项有： 

根据修订后的《企业会计准则第 30 号——财务报表列报》及其应用指南的规定，对报表列报

科目作为以下重分类： 

a．合并利润表与利润表的“营业外收入”科目，增加“其中：非流动资产处置利得”项目； 

b．合并利润表与利润表的“其他综合收益”科目，改为“其他综合收益的净额”科目，并列

报其他综合收益的分类信息； 

c．相应地，合并所有者权益变动表与所有者权益变动表按照《企业会计准则第 30 号——财

务报表列报》应用指南规定的格式重新列报。 

上述引起的追溯调整对比较财务报表的不产生影响。 

4.2 报告期内发生重大会计差错更正需追溯重述的，公司应当说明情况、更正金额、原因及其影响。 

不适用   

4.3 与上年度财务报告相比，对财务报表合并范围发生变化的，公司应当作出具体说明。 

不适用   

4.4 年度财务报告被会计师事务所出具非标准审计意见的，董事会、监事会应当对涉及事项作出说

明。 

不适用  


