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证券代码：600809     证券简称：山西汾酒    公告编号：临 2015-010      

 

山西杏花村汾酒厂股份有限公司 

关于上海证券交易所对公司 2014 年年报事后

审核意见函的回复公告 

本公司董事会及全体董事保证本公告内容不存在任何虚假记

载、误导性陈述或者重大遗漏，并对其内容的真实性、准确性和完

整性承担个别及连带责任。 

近日，公司收到上海证券交易所《关于对山西杏花村汾酒厂股份有

限公司 2014 年年报的事后审核意见函》（上证公函[2015]0317 号），根

据上海证券交易所的要求，就审核意见相关回复公告如下： 

一、关于公司非财务信息的说明和披露 

（一）关于公司行业经营与风险情况 

1、关于公司从事的酒类产品生产销售业务，请补充披露公司行业竞

争格局、主要竞争对手、公司所处的行业地位、市场占有率、同行业其

他上市公司情况。 

公司对2014年年报董事会报告中“行业竞争格局和发展趋势”做如

下补充： 

1）行业发展趋势： 

2014年，全国白酒累计产量1257万千升，较上年增长2.75%；营业收

入5259亿元，较上年增长5.69%；利润总额699亿元，较上年减少12.61%

（数据来源：全国酿酒行业信息）。白酒产量及营业收入虽然实现增长，

但增速较上年均明显放缓，白酒行业利润总额下滑，表明行业尚处于深
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度调整期。 

展望2015年，世界经济将保持周期性温和复苏态势，但不稳定、不

确定性因素仍然较多，新兴经济体总体仍处于增长调整期，普遍面临结

构调整和经济下行压力，国内经济增速逐年放缓和高端白酒产品消费限

制性政策持续将成为新常态，对白酒行业整体复苏形成较大压力。  

①白酒行业仍将持续调整，产能过剩压力依然较大，行业进入“挤

压式”发展阶段； 

②高端白酒需求稳定，中低端白酒竞争日趋激烈，品牌底蕴深厚、

产品品质优秀及营销贴近市场的企业或将实现平稳增长； 

③白酒销售方式多元化，传统渠道、移动互联、个性定制多渠道并

存，消费需求将更趋理性，产品创新全面展开，个性化、多样化产品需

求增长； 

④行业内混改及并购重组加速发展，中小企业经营面临更大压力，

行业集中度将进一步提升； 

⑤面对行业“新常态”，白酒市场将回归文化，回归品质，回归价

值，回归服务，进入健康、理性的发展阶段。 

2）公司的竞争优势和市场地位： 

①汾酒是清香型白酒的典型代表，清香淡雅、口感纯净、卫生指标

最优，符合现代健康饮酒理念，在市场竞争中具有香型优势和品质优势； 

②公司拥有“杏花村”、“竹叶青”及“汾”三枚国家驰名商标，

汾酒历史文化底蕴深厚，是中国文化白酒第一品牌，在市场竞争中具有

强大的文化优势和品牌优势； 
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③竹叶青酒独特的养生品质和作为国家唯一保健名酒的品牌优势，

为公司开拓保健酒市场提供了品质和品牌保障； 

④作为清香型白酒龙头和全国第一家白酒上市企业，经过多年发展，

公司规模不断扩大，产能不断提高，具有较强的抗风险能力。 

3）公司面临的竞争格局 

①白酒行业属于完全竞争性行业，市场化程度较高，随着白酒行业

产能过剩压力逐步体现，传统白酒市场竞争更趋白热化； 

②公司与其他名白酒企业形成品牌竞争，尤其是清香型白酒市场份

额较低，品牌号召力偏弱，市场竞争压力较大； 

③白酒作为酒精类嗜好性消费品，与啤酒、葡萄酒、黄酒、洋酒及

其他酒精饮料等替代品形成品类竞争； 

④公司与其他名白酒企业在市场份额、经营能力、品牌竞争力等方

面还存在一定差距，综合实力仍有待提高，实现市场全国化布局有待加

强。 

今后，公司将不断强化体制创新、营销创新和产品创新，努力拓宽

营销渠道，积极布局省外市场，认真研究消费者需求，持续优化产品结

构，提升市场服务水平，奋力开拓全国市场，同时持续改进营销管理、

生产管理、财务管理、技术管理、企业文化建设等工作，系统性提升管

理水平，保证公司良性稳定发展。 

2、根据你公司年报，报告期净利润大幅下降主要系本期商品销售结

构变化以及销量减少，但公司未充分披露变化具体情形；另外，你公司

未在董事会报告中按照主要产品口径披露报告期内的生产量、销售量、
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库存量、市场占有率。请你公司采取图表结合数据的形式，对于上述情

况进行补充披露，并说明和预计上述情况对公司当期和未来经营业绩造

成的具体影响。 

1）公司净利润大幅下降原因补充披露如下： 

报告期公司净利润大幅下降主要系公司产品销售结构变化，营业收

入和毛利率同步下降所致。营业收入下降主要原因是中高档酒销量下降，

低档酒销量增加，销售单价与上年相比未发生变化。毛利率下降主要原

因是对毛利率贡献较大的中高档汾酒占比下降，对毛利率贡献较小的普

通汾酒占比上升，造成毛利率较上年减少7.56个百分点。 

2）报告期内成品酒的生产量、销售量、库存量如下表： 

单位：千升 

公司成品酒生产量、销售量、库存量与公司当期经营状况相匹配，

符合公司生产经营实际情况，不会对公司当期和未来经营业绩造成影响。 

3、你公司未在董事会报告中量化披露新年度的收入、费用、成本等

经营计划，请公司补充披露。 

公司2015年计划实现营业收入44.20亿元，同比增加12.87%；营业总

成本37.91亿元，同比增加11.27%。 

4、你公司未在董事会报告中详细、充分、准确披露可能对公司未来

发展战略和经营目标产生不利影响的重大风险因素，请按照《格式准则

第2号》的要求，采取图表结合数据的形式，简要分析各风险因素对公司

行业分类 项目 2014 年 2013 年 同比增减% 

食品制造业 

生产量 37898 41046 -7.67 

销售量 38651 38901 -0.64 

库存量 13522 14275 -5.27 
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当期及未来经营业绩的影响，并说明已经或计划采取的应对措施。 

公司对 2014 年年报董事会报告中“可能面对的风险”做如下补充： 

1）市场竞争风险 

随着国内经济增速放缓，白酒行业持续深度调整，白酒消费进一步

回归理性，名酒企业不断加大中低端市场开拓力度，对公司中低端产品

市场形成一定冲击，市场竞争日趋激烈。 

采取措施：一是以市场为导向，以消费者为核心驱动力，大胆创新，

激发产品研发与升级活力。二是重新梳理和调整产品结构，实现新形势

下的品牌聚焦，实现区域联动，打造产品结构新布局。三是积极谋求渠

道的扁平化和终端的强覆盖，在省内市场积极开拓终端渠道，省外市场

加快新客户的导入，着力提升营销团队的终端掌控能力和渠道建设能力。

四是深入挖掘清香文化内涵，将清香汾酒文化内涵与营销工作紧密结合，

找准符合汾酒产品形象的诉求点，实现品牌精准化、差异化定位。 

2）销售区域结构风险 

山西省内市场是目前公司白酒产品最主要的市场，2012 年、2013 年

和 2014年在山西省内市场实现的主营业务收入分别占公司当年主营业务

收入的 57.52%、60.01%和 56.68%，近年来受省内经济下行及白酒消费持

续低迷影响，公司收入和利润逐年下滑，如公司不能有效拓展省外市场，

将对公司的生产经营活动产生不利影响。 

采取措施：公司将不断加强汾酒全国化市场开拓力度，省内逐步由

直分销向深度分销转变，坚持以县级市场为中心，延伸汾酒产品市场覆
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盖的深度和广度，实现省内区域市场精细化运营。省外要强化市场投入

的精准度，坚持实施产品聚焦、费用聚焦、渠道聚焦，做好基础市场培

育和基础消费者培育工作，持续优化经销商结构，大力开发专业渠道经

销商，确保产品渠道畅通，努力实现聚焦区域的深度运作和有效突破。 

3）产品结构风险 

随着行业经营环境发生深刻变化并持续深度调整，白酒消费结构也

发生了较大变化，高端白酒消费明显下滑，中低端白酒市场稳步增长。

公司也面临高端产品销售萎缩，中低端白酒竞争日趋激烈的风险。 

采取措施：公司坚持以市场为导向，以消费者为核心，加大产品创

新力度，加快新品研发与产品升级步伐，积极构建产品结构新布局。以

市场差异化为基础，根据不同市场需求开发适销对路的区域产品，深入

推行产品区域化，确保产品布局战略规划落实到位。 

4）成本压力风险 

近年来，酿酒人工成本、原材料与燃料价格持续高位运行，但名优

白酒销售价格重心不断下移，对名优白酒企业运营造成较大成本压力。  

采取措施：2015 年，公司将以推进创建标杆管理活动为契机，严格

落实成本过程控制，大力开展全员降本增效工作。一是加强财务预算和

成本费用管理，特别是加强原辅材料、包装材料、能源、计量等方面的

成本管理。二是完善定额标准，严格推行定额管理，建立考核激励机制，

使定额管理在降本增效方面发挥积极作用。三是加强项目投资管理，严

格控制各类项目投资和费用投入。四是落实能源管理体系建设，挖掘节
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能潜力，强化能源综合治理和节约使用。五是完善固定资产管理体系建

设，提升资源利用效率。 

5）假冒产品侵权风险  

白酒行业属于利税较高的行业，受利益驱使，少数不法分子生产或

销售涉及公司品牌的假冒伪劣及侵权产品。若涉及公司品牌的假冒伪劣

及侵权活动得不到有效控制，将对公司品牌产生不利影响，从而会影响

公司的正常经营活动和经营业绩。 

采取措施：多年来，公司一直积极配合国家和地方相关部门严厉打

击假冒伪劣产品生产贩卖行为，不断净化汾酒销售市场。一是积极开展

打假专项活动，强化市场监管，深挖源头治理，有效维护市场秩序。二

是积极受理消费者咨询与投诉，通过多渠道宣传，提高消费者对假冒汾

酒鉴别能力。三是与各地监管部门配合，监控白酒销售渠道，净化流通

环境。四是加大产品技术防伪工作，不断升级产品防伪系统，提高制假

售假难度，有效维护企业和消费者的合法权益。 

6）产品质量风险 

公司生产的白酒产品主要供消费者直接饮用，产品的质量、卫生状

况关系到消费者的生命健康。汾酒传统生产酿造工艺复杂，需要精细化

的过程控制来保证汾酒的独特风格和质量安全。 

采取措施：一直以来，公司坚守纯粮固态酿造工艺，全面实施质量

安全战略，以提升产品质量为抓手，以过硬的质量确保食品安全。公司

全面贯彻落实《食品生产通用卫生规范》要求，加强现场管理，严格工
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艺控制，确保生产过程质量安全。以从田间到餐桌的产业链条为主线，

切实加强原辅材料入厂、生产过程监管、产品出厂检测、标签标识监管

等工作。建立质量安全授权人制度和产品可追溯制度，全方位、全过程

抓好质量管控工作，保证汾酒品质安全。 

7）环境保护风险 

公司所处行业为白酒行业，在生产过程中会产生一定数量的“三废”，

目前公司已建立了完善的环境保护体系，但随着国家对环保问题的日益

重视，环保标准将会日趋严格，公司未来仍将面临一定的环境保护风险。 

采取措施：公司设立安全环保部，专门负责生态环境保护工作，公

司建立完善的环境检测系统，对公司废水、废气、废渣进行全面监测，

出台相关环境管理制度，形成完善的环境监督管理体系。加大环境保护、

节能减排宣传力度，提高广大职工环保意识。加强科技创新，提高资源

综合利用率。加大对生态环境保护的投入，持续推进精细化、标准化和

规范化的环境管理机制建设，防范环境风险。 

（二）关于公司收入情况 

1、你公司年报在董事会报告分析主营业务和经营情况时，对行业分

类和产品分类几乎一致，“白酒”单类产品的营业收入占公司总收入的

比例超过 90%，请公司说明进行上述分类的原因和合理性。请你公司详细

说明该产品大类的进一步细分情况，对于占公司营业收入总额或营业利

润总额 10%以上的主要产品，分项列示披露其营业收入、营业成本、毛利

率，并分析其变动情况。 
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自上市以来公司产品一直按白酒和配制酒进行分类披露，为便于投

资者更详细了解公司产品结构情况，公司将白酒按中高档和低档产品进

行分类，具体列示如下： 

单位：元 

分产品 营业收入 营业成本 
毛利率

（%） 

营业收入

比上年增

减（%） 

营业成本

比上年增

减（%） 

毛利率比上年增减（%） 

中高档白酒 2,601,753,808.79 735,255,626.36 71.74 -46.16 -31.74 减少 5.97 个百分点 

低档白酒 1,056,079,439.56 400,586,295.61 62.07 23.99 56.11 减少 7.81 个百分点 

配制酒 21,9076,315.99 113,225,662.35 48.32 -38.34 -27.32 减少 7.83 个百分点 

二、关于公司财务信息的说明和披露 

1、你公司报告期非流动资产处置损益为-10,937,587.59元，请对此

作补充披露。 

公司报告期非流动资产损益主要系公司固定资产报废所致。固定资

产报废项目主要是因使用多年已磨损至无法继续使用的部分机器设备零

部件，根据国家节能降耗政策淘汰的燃煤锅炉、变压器等设备，因杏花

村镇政府统一规划要求拆除的建筑物。 

2、你公司在报告期销售及营业收入下降情况下，未对在产品和库存

商品计提跌价准备，只对存货-原材料部分计提，且计提金额与同期存货

-原材料账面余额变化并不匹配，请补充披露原因和说明，请会计师对上

述计提是否充分发表意见。 

对于报告期末的在产品，公司以所生产的产成品的估计售价减去至

完工时预计还需要发生的各项成本、预计的销售费用和相关税费后的金

额计算该在产品的可变现净值；对于库存商品，以该库存商品的估计售
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价减去预计的销售费用和相关税费后的金额计算期末库存商品的可变现

净值。经计算，无论是在产品的可变现净值还是库存商品的可变现净值，

均高于其账面价值，因此对于期末在产品和库存商品未计提减值准备。 

原材料核算内容包括酿酒材料和包装材料，因为需要经过加工，以

所生产的产成品的估计售价减去至完工时估计将要发生的成本、估计的

销售费用和相关税费后的金额，确定其可变现净值。酿酒材料经测试不

存在减值迹象，没有计提跌价准备；通过对包装材料进行减值测试，其

中部分包装材料因为商标标识变更如禁止使用“驰名商标”、“年份”

以及“过度”更改为“过量”等变更导致其已无使用价值，针对该部分

包装材料计提了相应的跌价准备，除此之外的包装材料不存在减值迹象，

没有计提跌价准备。 

立信会计师事务所出具了《关于对山西杏花村汾酒厂股份有限公司

2014年度存货跌价计提情况的专项说明》，未发现公司存在计提存货跌

价准备不恰当、不充分的现象。 

3、根据年报，你公司保健酒扩建项目为报告期重要在建工程项目，

工程报告期末累计投入占预算比例为39.51%，请补充说明该项目的进展

是否符合预期进度，并根据公司生产经营情况说明该项目的预计影响。 

公司保健酒扩建项目进展基本符合预期进度，一期主体工程全部完

工，今年将部分投入使用，截止 2014 年末，工程项目累计结算 95055.92

万元，占预算金额的 39.51%。 

保健酒扩建项目的效益体现在企业总体效益中，该项目可提升公司
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生产装备水平，实现工艺流程先进可靠、工艺设备布局合理、生产运行

稳定，可降低职工劳动强度，提高生产效率；实现成品酒自动仓储和物

流管理的现代化；同时可提高白酒和保健酒的生产能力，全面提升白酒

和保健酒的赢利能力和市场竞争力。 

4、根据年报，你公司2014年其他应收款大幅增加，请公司补充披露

其他应收账款大幅增加的原因，以及是否存在不能及时收回的风险、坏

账准备是否计提充分。 

其他应收款增加主要系子公司山西杏花村汾酒原粮基地管理有限责

任公司垫付种子款及粮食收购款，公司已经充分计提坏账准备，该款项

将于近期收回，不存在风险。 

5、根据公司年报，你公司其他应付款中存在较大金额的往来款，为

42,449,474.19 元，请补充披露该往来款的详细构成，说明是否存在关

联方，并补充说明账龄超过 1 年的其他应付款的目前状况。 

1）截至到 2014 年底公司合并口径其他应付款余额 261,071,921.58

元，按款项性质披露 42,449,474.19 元为往来款，该往来款明细如下： 

单位：元  

单位名称 款项性质 金额 

山西汾酒职业篮球俱乐部有限公司 广告费 23,333,333.33 

山西杏花村国贸投资公司 代扣款 3,507,492.00 

张岱 工程款 2,505,637.22 

浙江特富锅炉有限公司 设备款 1,025,169.60 

其他 加盟费、设备款、广告费等  12,077,842.04 

合计 
 

42,449,474.19 

2）其他应付余额中与关联方的往来余额为 30,120,770.03 元，已在
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财务报表附注十一第 6 项中详细披露。 

3）账龄超一年的其他应付款主要为经销商押金，目前仍然在其他应

付款中核算。 

 

 

 

 

 

山西杏花村汾酒厂股份有限公司 

董事会 

2015 年 4 月 16 日 

 


