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上海强生控股股份有限公司 

2015 年半年度报告摘要 

一 重要提示 

1.1 本半年度报告摘要来自半年度报告全文，投资者欲了解详细内容，应当仔细阅读同时刊载于上

海证券交易所网站等中国证监会指定网站上的半年度报告全文。 

1.2 公司简介 

公司股票简况 

股票种类 股票上市交易所 股票简称 股票代码 变更前股票简称 

A 上海证券交易所 强生控股 600662 上海强生、浦东强生 

 

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表 

姓名 刘红威 靳岩 

电话 021-61353187 021-61353185 

传真 021-61353135 021-61353135 

电子信箱 Qs662@163.com qskg1810@163.com 

 

二 主要财务数据和股东情况 

2.1 公司主要财务数据 

单位：元  币种：人民币 

 
本报告期末 上年度末 

本报告期末比上年度末

增减(%) 

总资产 6,418,516,507.74 6,216,726,416.07 3.25 

归属于上市公司股东

的净资产 
3,194,565,308.84 3,104,673,689.29 2.90 

 本报告期 

（1-6月） 
上年同期 

本报告期比上年同期增

减(%) 

经营活动产生的现金

流量净额 
270,939,042.17 264,617,492.26 2.39 

营业收入 2,041,669,858.55 1,879,152,653.50 8.65 

归属于上市公司股东

的净利润 
89,891,619.55 61,922,871.19 45.17 

归属于上市公司股东

的扣除非经常性损益
71,324,152.98 57,714,335.75 23.58 



的净利润 

加权平均净资产收益

率（%） 
2.85 2.06 增加0.79个百分点 

基本每股收益（元／

股） 
0.0853 0.0588 45.07 

稀释每股收益（元／

股） 
0.0853 0.0588 45.07 

 

 

2.2 截止报告期末的股东总数、前十名股东、前十名流通股东（或无限售条件股东）持股情况表 

 

                                                                  单位: 股 

截止报告期末股东总数（户） 70,634 

前 10 名股东持股情况 

股东名称 
股东性

质 

持股比

例(%) 

持股 

数量 

持有有限

售条件的

股份数量 

质押或冻结的股

份数量 

上海久事公司  国有法

人 

47.16 496,789,023 0 无 0 

中融国际信托有限公司－

中融－长江红荔 1 号结构

化证券投资集合资金信托

计划 

未知 1.41 14,874,684 0 未知   

香港中央结算有限公司  未知 0.72 7,572,631 0 未知   

方善珠 未知 0.57 6,016,020 0 未知   

朱晓红 未知 0.35 3,689,852 0 未知   

中国人寿保险(集团)公司

－传统－普通保险产品 

未知 0.33 3,488,110 0 未知   

刘小琴 未知 0.31 3,226,000 0 未知   

萧汉森 未知 0.30 3,125,197 0 未知   

王慷 未知 0.294 3,100,000 0 未知   

欧金琴 未知 0.291 3,062,596 0 未知   

上述股东关联关系或一致行动的说明 上述股东之间未知是否存在关联关系，也未知是否属于

《上市公司持股变动信息披露管理办法》中规定的一致行

动人。 

 

 

2.3 控股股东或实际控制人变更情况 

□适用 √不适用  

 



三 管理层讨论与分析 

一、董事会关于公司报告期内经营情况的讨论与分析 

报告期内，公司经营层认真落实董事会确定的年度经营目标，坚持稳中求进，勇于开拓创新，

着力转型发展，努力提高经营管理水平，持续改进营运服务质量，不断提升政府、社会和职工对企

业的满意度，各项工作基本实现了时间过半任务过半。报告期内公司实现营业收入 204,166.99   万

元、营业利润 12,176.72 万元、归属于母公司所有者的净利润 8,989.16 万元，分别比去年同期增长

8.65%、42.69 %、45.17 %。 

一、出租汽车进一步展示了全国标杆风采。面对出租行业日益严峻的内外形势，强生出租提出

了“稳定队伍、凝聚人心”的管理思路，坚持以乘客为关注焦点、坚持以乘客满意为标准，持续改

进服务质量，继续保持行业领先。今年 1—6 月，在出租汽车行业乘客满意度指数测评中以 84.67

分继续保持行业第一。强生出租精心组织、合理调派，努力提高服务保障能力，圆满完成了春运、

高考、上海国际车展等重要节点和重大节日的服务供应。业调中心一方面继续发挥科技领先的优势，

大力推广网上叫车、手机叫车、微信叫车等适应移动互联网时代的新型叫车方式；另一方面通过内

部挖潜，不断提升电话叫车的调放车次。今年 1—6 月，业调中心共完成电调业务 127 万车次，继

续保持电调市场占有率 50%以上，稳居市场首位。强生出租的服务能力还体现在坚持承担社会责任

上，公司响应市老龄委倡议，为沪上百岁老人提供出租车免费服务；配置英伦多功能车，为残疾人

士提供便利服务；支持“安康通”市府实事工程，为本市孤寡老人提供用车服务。 

二、租赁汽车进一步巩固了区域龙头地位。面对激烈的市场竞争，巴士租赁坚持做大规模做强

业务,截止今年 6 月底，巴士租赁营运车辆数为 6039 辆，同比增加 334 辆。今年上半年巴士租赁继

续做好“世界一级方程式锦标赛上海站”、“上海电影电视节”的服务保障，又新增了“2015 中国

城镇化国际论坛”、“复旦大学主办的上海论坛”等多项市政府及具有较大社会影响的接待用车，受

到主办方的一致好评。久通商旅在继续领跑上海校车市场的同时，业务范围已拓展至长三角，上半

年无锡久通、淮安久通两个子公司已投入运营。巴士租赁与法巴安诺的合资合作稳步推进,新公司

运营系统对接的相关准备工作正在积极探讨，新公司的管理水平将与全球同步发展。 

三、汽车服务进一步塑造了行业卓越品牌。强生汽修不断改进对内服务，进一步做好营运一线

的服务保障工作，今年 3 月，首批 100 辆身披“吉祥黄”新途安车亮相申城，新车型、新车色，让

强生出租成为上海一道亮丽的风景。积极开拓对外市场，克服汽车销售不景气的大环境影响，根据

市场形势变化制定经营策略，今年 1—6 月，完成车辆销售 4956 辆，其中外销车辆 2864 辆，实现

二手车交易 1726 辆。互联网+项目不断完善，“网上订单+实体服务”、“强生——美孚移动养护”吸

引了越来越多年轻消费者的关注。强生导航严格按照信息化安全管理制度的要求，认真做好公司信

息系统及数据中心的技术保障工作。强生科技在上半年通过与公共交通卡的技术对接，完成了公共

交通卡异地卡在本市出租汽车计价器互联互通的各项技术测试工作；积极开拓外地市场，上半年完

成了平湖市 200 多辆出租汽车智能终端的安装。 

四、旅游业进一步做大做强。强生水上旅游目前拥有“翡翠公主”号、“蓝黛公主”号、“百雀

羚”号和“强生”号四条游船，通过常规航班和包船业务的合理分配，商务、婚庆的不同定位，包

船、包层的灵活选择，实现了包船经营的多元化，满足了不同客户的需求。今年 1—6 月共开航班

867 班，载客人数达到 12.9 万人。强生国旅和巴士国旅努力克服国际环境和国内形势的不利影响，

大力拓展细分市场取得较好成绩。今年 1—6 月共接待中外游客 8 万余人次，其中出境游客近 3 万

人，比去年同期约上升 48%。强生国旅进一步推进旅游标准化和品牌建设，在去年荣获市旅游标准

化示范单位称号的基础上，今年又被评为上海市著名商标；与美国路路行公司合作的路路行官方网

站和微信平台的有效点击率已达日均 1100 余次。巴士国旅着力发展邮轮、台湾、国内短线游三大

产品，其中台湾游在上海名列第三名；电商渠道已实现销售总额 50%。 



五、房产和其他产业稳步推进。今年 3 月以来，受政策利好的影响，楼市行情逐步进入上升通

道，君强置业抓住机会加快“君悦湾”推盘速度。截止今年 6 月底，高层住宅已实现销售 340 套，

销售率高达 96%；别墅区实现销售 92 套。强生广告在依托出租汽车广告媒体稳步发展的同时，积

极探索业务合作，133 块公交枢纽公共广告牌已进入广告培育期；成为上海都市旅游卡指定第三方

销售公司，可以独立设计制作并发售上海都市旅游卡产品。 

下半年公司各业务板块将重点抓好以下工作： 

一、继续做优出租汽车业 

出租汽车板块要继续努力打造全国标杆企业。要抓住政府对出租车扩容或可能扩容的机遇，抢

占市场份额，继续保持车辆规模领先优势。要利用新车色、新车型亮相申城的机会，推出新举措，

塑造强生出租汽车新形象。 

二、不断做强汽车租赁业 

加快汽车租赁品牌建设，确立汽车租赁区域龙头地位。要在确保上海本地业务增量的同时，大

力拓展长三角业务，不断完善渠道开发和建设，逐步提升全国服务供应能力。大力发展久通商旅，

进一步确立团客市场地位。加快推进巴士租赁与法巴安诺成立中外合资租赁公司的步伐，早日建成

全国一流汽车租赁企业。 

三、积极发展汽车服务业 

加快理顺汽车服务板块产业链，打造汽车行业卓越品牌。以强生汽修为龙头，理顺新车销售、

车辆维修、车辆装饰、二手车销售等产业链之间的行政管理和资产隶属关系，加快推进“网上旗舰

店”、“车友俱乐部”、“强生车管家”等营销模式的建设，充分发挥“实体店+网络”的优势，形成

适应市场、方便用户的产业结构，为企业和用户创造新价值。 

四、进一步推动科技产业 

继续加大信息化建设人才和资金的投入力度，着力推进公司 62580000 电子商务平台建设，形

成线上统一的产业链，从而打造更符合现代服务业需求的强生价值链。强生科技要抓住出租行业车

辆大规模更新的有利时机，充分利用自身优势，及时做好产品升级工作，加大向外省市拓展力度。

强生导航要继续做好智能导航系统的优化和强化市场开拓工作，力争在“强生国旅业务管理系统”

正式上线运行的基础上实现商业推广价值，在“强生—美孚”移动保养业务进入路演的基础上完成

汽修移动保养业务的平台管理系统。 

五、努力壮大优化旅游业 

旅游板块要加快整合，实现资源共享，优势互补，促进业务发展再上新台阶。要积极应对互联

网冲击和国家《旅游法》颁布后市场的变化，抓住迪士尼落户上海的机会，努力走差异化经营之路。

要研判形势，认真做好市场分析，切实抓好经营方式的调整与完善，普及网络产品销售渠道，完善

网络服务系统，加快发展电子商务，进一步提升市场份额。 

六、平稳推进房产和其他产业。 

君强置业要继续做好徐泾“君悦湾”项目的建设与销售工作，要认真做好高层区域业主的入住

服务配套工作，通过人性化的服务，带动和促进别墅区的销售。强生广告要不断提高出租汽车广告

阵地的利用率和广告发布媒体的科技含量。 

 

 

(一) 主营业务分析 

1 财务报表相关科目变动分析表 

单位:元  币种:人民币 

科目 本期数 上年同期数 变动比例（%） 

营业收入 2,041,669,858.55 1,879,152,653.50 8.65 



营业成本 1,701,845,157.63 1,591,430,513.30 6.94 

销售费用 32,435,068.10 33,995,759.19 -4.59 

管理费用 149,395,950.03 156,240,444.55 -4.38 

财务费用 11,719,305.64 11,846,893.89 -1.08 

经营活动产生的现金流量净额 270,939,042.17 264,617,492.26 2.39 

投资活动产生的现金流量净额 -330,150,688.62 -279,117,195.19 -18.28 

筹资活动产生的现金流量净额 -95,041.83 -143,205,776.45 99.93 

研发支出 1,428,034.90 1,757,932.78 -18.77 

 

营业收入变动原因说明:系本期君强置业实现房产销售，收入同比增加。 

营业成本变动原因说明:系公司自 2014 年 7 月 1 日起，出租汽车折旧年限由 6 年改为 5 年，折旧费

用增加导致。 

销售费用变动原因说明:系本期广告费用减少。 

管理费用变动原因说明:系本期加强内控降低费用支出导致。 

财务费用变动原因说明:公司本期总体筹资额度稳定，与上年同期相比财务费用支出变动不大。 

经营活动产生的现金流量净额变动原因说明:主要系本期收入增加，销售商品、提供劳务收到的现

金增加所致。  

投资活动产生的现金流量净额变动原因说明:主要系本期营运车辆大规模更新导致购建固定资产、

无形资产和其他长期资产所支付的现金大幅上升所致。 

筹资活动产生的现金流量净额变动原因说明:筹资活动产生的现金流量净额比去年同期上升的原因

系偿还到期债务数量减少。 

研发支出变动原因说明:公司研发投入持续稳定，与上年同期相比无显著变化。 

 

2 其他 

(1) 公司利润构成或利润来源发生重大变动的详细说明 

                            单位:元 币种:人民币 

利润表科目 本期数 上年同期数 变动比例（%） 

营业税金及附加 32,030,911.98 11,151,426.27 187.24 

营业外支出 4,168,948.47 19,422,930.39 -78.54 

投资收益 9,764,905.48 13,155,058.58 -25.77 

归属于母公司所有者

的净利润 

89,891,619.55 61,922,871.19 45.17 

营业税金及附加较上年同期大幅增加系本期君强置业实现房产销售，缴纳土地增值税及相关税费，

税负比例上升。 

营业外支出较上年同期下降主要系公司自 2014年 7 月起出租汽车折旧年限由 6 年改为 5 年，导致

处置车辆残值减少，处置损失下降。 

投资收益较上年同期减少的原因系上年同期收到无重大影响投资单位的分红，本期尚未收到。 

归属于母公司所有者的净利润比上期增长的原因：主要系君强置业本期销售房产收益增加。此外，

公司自 2014 年 7 月起出租汽车折旧年限由 6 年改为 5 年，导致本期固定资产处置时净值减少，处

置收益增加。 

 

(2) 公司前期各类融资、重大资产重组事项实施进度分析说明 

    2015年5月26日，公司发行了2015年度第一期短期融资券，发行总额5亿元，发行日为2015年5



月26日，起息日为2015年5月27日，兑付日为2016年5月27日，票面年利率3.8%，到期一次还本付息，

募集资金已于2015年5月27日全额到账。 

(3) 经营计划进展说明 

截止 2015 年 6 月 30 日，公司经营计划基本实现时间过半，任务过半；公司实现营业总收入为

20.42 亿元，营业总成本为 19.30 亿元，归属于上市公司股东的净利润为 0.8989 亿元。 

 

(4) 其他 

资产负债情况分析表 

单位:元 币种:人民币 

项目名称 本期期末数 
本期期末数占总

资产的比例（%） 
上期期末数 

上期期末数

占总资产的

比例（%） 

本期期末金

额较上期期

末变动比例

（%） 

短期借款 413,000,000.00 6.43 841,000,000.00 13.53 －50.89 

其他流动负债 925,000,000.00 14.41 425,000,000.00 6.84 117.65 

短期借款金额较上期期末下降的原因：主要系筹资方式改变，通过增发短期融资券偿还到期借款，

并不再续借。 

其他流动负债较上期期末增长的原因：主要系筹资方式改变，通过增发短期融资券偿还到期借款。 

 

 

(二) 行业、产品或地区经营情况分析 

1、 主营业务分行业、分产品情况 

单位:元  币种:人民币 

主营业务分行业情况 

分行业 营业收入 营业成本 
毛利率

（%） 

营业收入

比上年增

减（%） 

营业成本

比上年增

减（%） 

毛利率比

上年增减

（%） 

出租汽车

业 

576,128,200.48 505,824,339.97 12.20 0.20 10.83 减少 8.42

个百分点 

汽车租赁

业 

473,121,169.51 384,316,046.59 18.77 6.44 3.49 增加 2.32

个百分点 

房产业 121,923,536.00 54,446,487.27 55.34 不适用 不适用 不适用 

旅游服务

业 

389,740,716.29 368,670,006.93 5.41 3.69 3.45 增加 0.23

个百分点 

汽车服务

业 

446,505,794.26 378,218,581.10 15.29 0.10 -1.38 增加 1.27

个百分点 

 

主营业务分行业和分产品情况的说明：房产业去年同期无房产销售收入。 

 

2、 主营业务分地区情况 

单位：元  币种：人民币 

地区 营业收入 营业收入比上年增减（%） 



上海市 1,990,177,136.50 8.61 

浙江省 4,568,616.36 106.21 

江苏省 33,540,429.06 14.13 

四川省 158,500.98 不适用 

 

主营业务分地区情况的说明：报告期内浙江省内业务比上年同期增加的原因是业务规模增加。 

 

(三) 核心竞争力分析 

1、品牌优势 

“强生”品牌拥有近百年历史，其所代表的悠久历史、优良的服务及良好的社会责任感使公司

的品牌形象深入人心，在长三角乃至全国都有着广泛的影响力。 

 

2、特许经营权 

截止 2015 年 6 月末，公司拥有上海市出租汽车特许经营权牌照近 12000 块，占市场保有量的

25%左右；公司直接及间接拥有 8 块黄浦江水上游船额度，目前正在运行的游船 7 艘，占黄浦江水

上游船总数的 20%以上。 

 

3、技术优势 

公司下属控股子公司强生科技和强生导航，均为上海市高新技术企业和双软认定企业，拥有各

类专利、软件著作权、产品认证及生产许可证书等 80 多项。强生科技是目前上海市认定的两家北

斗卫星定位系统终端生产商之一，具备了交通部“两客一危”车载终端市场准入资质，其生产的车

载设备（包括计价器、智能终端、POS 机等）在本市的公交、出租汽车行业中占有较大份额，在国

内十多个城市也拥有一定的市场。强生导航具有集团级企业管理平台、调度平台和实时路况平台的

开发管理经验，在智能交通领域具备一定的开发建设能力。 

 

4、交通运输行业管理经验优势 

公司在几十年的发展壮大过程中，积累了丰富的交通运输行业经营管理经验，公司一直是出

租汽车行业服务规范的标杆，经营管理模式的先行者，能够不断开发应用行业中的新科技、新模式

来提高工作效率及服务品质，形成良好的运营机制，并取得较好的经营业绩。 

 

 

(四) 投资状况分析 

1、 对外股权投资总体分析 

报告期内，公司全资子公司上海巴士汽车租赁服务有限公司投资设立了无锡久通汽车租赁服务

有限公司、南京庆浦汽车租赁有限公司、淮安久通汽车租赁服务有限公司。 

                        单位：万元  币种：人民币 

报告期内投资额 1,500.00 

上年同期投资额 200.8575 

投资额增减变动数 1,299.1425 

 

被投资的公司名称 主要经营活动 持股比例 备注 

无锡久通汽车租赁服务有限公司 汽车租赁、机械

设备租赁（不含

融资租赁） 

100.00% 注册资本 500 万元，已全额出资 

南京庆浦汽车租赁有限公司 汽车租赁；客运 100.00% 注册资本 500 万元，已全额出资 



淮安久通汽车租赁服务有限公司 汽车租赁服务，

机械设备租赁 

100.00% 注册资本 500 万元，已全额出资 

 

2、 主要子公司、参股公司分析 

1）主要控股公司的经营情况及业绩 

单位：万元  币种：人民币 

公司名称 业务性质 主要产品或服务 注册资本 总资产 净资产 净利润 

上海强生出租汽车

有限公司 
城市交通 

出租汽车客运服

务 
60,000.00 143,620.79 77,189.98 2,007.97 

上海巴士汽车租赁

服务有限公司 
城市交通 汽车租赁 34,385.00 149,386.86 50,907.85 3,462.19 

上海强生集团汽车

修理有限公司 
城市交通 

汽车维修汽配供

应 
8,000.00   29,673.27  10,704.31   247.24 

上海强生置业有限

公司 
房产 房地产开发 5,000.00 191,334.41 -2,356.52 2,003.86 

上海强生交运营运

有限公司 
城市交通 

出租汽车客运服

务 
5,600.00 11,382.11 8,295.80 126.01 

上海申强出租汽车

有限公司 
城市交通 

出租汽车客运服

务 
7,356.00 15,026.50 11,498.45 240.06 

上海长海出租汽车

有限公司 
城市交通 

出租汽车客运服

务 
3,500.00 11,056.22 7,485.85 188.48 

上海申宏金都汇汽

车服务公司 
城市交通 

出租汽车客运服

务 
3,000.00 14,113.38 13,278.39 38.84 

上海强生普陀汽车

服务股份有限公司 
城市交通 

出租汽车客运服

务 
2,700.00 11,662.76 8,375.90 143.74 

上海江桥大酒店有

限公司 
房产 房地产开发 2,580.00 10,907.87 -2,462.21 -97.14 

上海巴士国际旅游

有限公司 
旅游 旅游服务 2,000.00 20,947.99 2,188.42 -89.59 

上海强生国际旅行

社有限责任公司 
旅游 旅游服务 568.75 7,759.72 466.95 -129.08 

上海强生水上旅游

有限公司 
旅游 旅游服务 1,500.00 4,383.64 1,807.04 152.82 

上海强生汽车贸易

有限公司 
汽车贸易 汽车销售 900.00 8,899.91 2,958.12 153.65 

 

2）来源于单个控股子公司的净利润对公司净利润影响达到 10%以上的公司 

                                               

单位：万元  币种：人民币  

控股子公司及参股

公司名称 
营业收入 营业利润 净利润 

控股子公司的净利润占

上市公司净利润的比重

（%） 



上海强生出租汽车

有限公司 
29,282.79  2,051.57  2,007.97 22.34 

上海巴士汽车租赁

服务有限公司 
47,312.12  4,638.83  3,462.19 38.52 

上海强生置业有限

公司 
12,321.39  3,952.79  2,003.86 22.29 

                                                                    

四 涉及财务报告的相关事项 

4.1 与上年度财务报告相比，公司无会计政策、会计估计和核算方法变更情况。 

4.2 报告期内无发生重大会计差错更正情况。 

4.3 与上年度财务报告相比，对财务报表合并范围发生变化的，公司应当作出具体说明。 

本期纳入合并财务报表范围的主体较上年相比，增加 3 户子公司： 

名称 新增原因 

无锡久通汽车租赁服务有限公司 设立 

南京庆浦汽车租赁有限公司 设立 

淮安久通汽车租赁服务有限公司 设立 

4.4 公司 2015 年半年度报告未经审计。 

 

                       上海强生控股股份有限公司 

                        二Ｏ一五年八月二十七日 


