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01.公司基本概况01.公司基本概况



企业历程：始终专注于“更好地服务企业客户”

为企业客户提供
生产制造服务

为企业客户提供
照明工程服务

为企业客户提供
数字营销服务

LED照明工程 转型数字营销EMS

2015年7月并购顺
为、奇思、利宣三
家数字营销公司。

1998年 2007年 2011年 2014年 2015年

2011年进入
LED制造领域

2007年6月深交
所中小板上市

1998年6月
公司成立

家数字营销公司。

2015年5月投资
移动数字营销服
务广州讯友数码
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企业文化：以“匠心”精神持续为企业客户创造价值
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业务结构：由传统科技制造型领域转向互联网品牌营销领域

产
业
价
值
链

互联网品牌

营销

互
联
网

互联网广告全案（顺为互动）

互联网广告创意（奇思国际）

社会化媒体营销（利宣广告）

产
业
价
值
链

传统生产制

造
传

统
业

务

EMS业务(实益达工业)

EMS业务(无锡实益达电子)

LED业务(深圳实益达照明)

LED业务(汇大光电)
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股权结构：大股东持股比例59%，资产负债率17.5%，为转
型提供有利的支撑

2015年并购重组前 2015年并购重组后

陈亚妹 乔昕

11.29%47.75%

陈亚妹 乔昕

12.83%37.68%

深圳市实益达科技股份有限公司

(002137)

合计：59.04%

深圳市实益达科技股份有限公司

(002137)

合计：50.51%
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02.2015年度并购重组事项02.2015年度并购重组事项



并购交易方案：大股东出资2亿元，与管理层共同认购配套募资

顺为广告
• 1.5亿现金

• 2105万股

奇思广告
• 0.76亿现金

• 2285万股

7383万股

配套募资者：

• 乔昕（实控人）

• 益瑞投资（公司中

高管合伙企业）

• 海和投资等

实益达
（002137）

4934万股

配套募资：

本次交易对价及费用

• 数字创意交易平台

• 移动媒介交易平台

• 程序化购买项目

利宣广告• 0.28亿现金

• 544万股

6.35亿元

2015年7月，公告拟6.35亿元（40%现金+60%股份）支付收购顺为广告、奇思广告和利宣广告
各100%股权。

6.35亿元
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标的公司的并购价值：人才、行业、客户

品牌客户的营收空间2

万亿
汽车：

人才

优势

行业

优势
服务客户

龙头企业

万亿

• 汽车领域

• 快消领域

• 时尚领域

标的公司业务聚焦的

行业规模最大

•第一代数字创意人

•第一代数字广告人

•第一代社交营销人

汽车：
奥迪、宝马、雷克萨斯、
Jeep、克莱斯勒

快消：
贝因美、汤臣倍健

时尚：
LVMH、万宝龙、LEE
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三家并购标的业绩承诺三年合计2.1亿

6000

7000

8000

（万元）

9000

5300

6890

8957
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1000

2000

3000

4000

5000

（顺为）

2500

3250

4225

（奇思）

1800

2340

3042

（利宣）

1000

1300

1690

（合计）

2015 2016 2017 2015 2016 2017 2015 2016 2017 2015 2016 2017



03.数字营销战略规划03.数字营销战略规划



客户需求成为行业助推剂，2018年企业级互联网广告市场空间
高达4千亿以上

2012-2018年中国互联网广告市场规模及预测
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2014年中国互联网广告市场规模 1573.4亿元，2018年达到 4198亿元，复合增长率超30%。



成立数字营销集团，增强标的公司之间协同效应，实现内生式增长

张伟担任CEO实益达集团
专人专管：

• 十五年广告人

• 第一代互联网广告人

• 第一代数字营销人

数字营销集团

顺
为

奇
思

利
宣

.
.
.
.
.
.

伏虎担任COO

吴捷担任CCO

主要职责：

• 资源整合，实现内生增长

• 树立集团品牌，增强集团做

战能力
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持续并购企业级互联网数字营销服务公司，实现外延式增长

创意技术 数据

并购方向：

DSP：需求方平台

并购方向：

1. 大数据。掌握流量

并购方向：

• 技术创意公司。DSP：需求方平台

DMP：数据管理平台

SSP：供应方平台

1. 大数据。掌握流量

入口的数据型公司

2. 移动端。掌握移动

营销和新媒体的数

据型公司

• 技术创意公司。

• 3D激光视觉技术类

公司

• O2O互动技术

• 创意IP
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与资本机构建立良好的合作关系，并筹备成立“数字研究
院”，定期发布行业白皮书，为公司战略方向保驾护航
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更多



04.企业级服务战略规划04.企业级服务战略规划



中国现有7000多万中小企业，基于SaaS的企业级服务市场是
个万亿规模的大市场，现金流健康，客户黏性好

企业级服务：
18.53%

2013年
67

企业级服务投资增量巨大 企业级服务投资占比（TMT）快速增长
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其他：81.47%

2014年 230



对企业来讲，销售和拓展新客户是企业营收增长的动力，
CRM企业销售与营销类服务是企业采购重点

2014年中国SaaS业务分布

2014年中国SaaS企业服务

市场当中，销售CRM类企业

市场规模占比为31.0%。
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对企业来讲，销售和拓展新

客户是企业营收增长的动力，

因此企业对CRM十分重视，

投入也较多，因此市场占比

较高。

艾瑞：2014中国SaaS企业服务平台市场研究报告



企业级服务公司Salesforce公司，基于提供CRM 服务，延伸到市
场营销，2004年美国上市，目前市值高达520亿美金

Salesforce.com 的 CRM 解决方

案可以满足各种需求，包括“销

售与市场营销、活动管理、服

务及支持”。
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Salesforce由CRM向数字营销渗

透,2014年以25亿美元收购了数

字营销软件公司ExactTarget，改

变企业的销售、服务和营销的联

系方式。

目前市值520亿美金



通过并购成功切入到企业级营销服务市场，为下一步向CRM、在
线客服、整合效果营销等企业级SaaS服务延伸奠定基础

企业流程

未来

采购 产品制造销售客户管理 市场营销原材料

消费者数据 Data
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通过“数据”打通到
企业的“生产、制造、
采购、发货”等环节，
满足消费者的定制化
需求。

•延伸营销工具，获取
更多企业级数据。

•将消费者数据与
CRM打通，发现更多
的销售线索。

目前：技术与数据 下一步：工具与数据 未来：企业数据生态

消费者行为监测平

台

广告监测平台

数字投放监测平台

消费者行为数据



05.传统业务定位05.传统业务定位



盘活上市公司存量资产，增加上市公司利润1亿，增加现金2亿，
公司逐步转向轻资产公司

资产负债表

现金 +2亿

负债资产

资产
盘活
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固定&
无形资产

-1亿
净资产

未分配
利润

+1亿

总资产 + 100,000,000 RMB



传统业务盈利状况明显改善，下一步实现资产证券化

2018年

2017年

2016年3月

2016年6月 挂牌

申报

启动改制

挂牌

汇大光电 实益达照明 实益达工业 电明科技

2015年12月

2015年10月

2015年7月

2015年11月

启动股改

受理通知

启动股改

完成改制挂牌

受理通知

挂牌
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再次感谢各位对实益达的再次感谢各位对实益达的

助推“互联网+商业价值引擎”腾飞助推“互联网+商业价值引擎”腾飞

“既然我已经踏上这条道路，那么，任何东西都不
应妨碍我沿着这条路走下去。”-- KantKant

“既然我已经踏上这条道路，那么，任何东西都不
应妨碍我沿着这条路走下去。”-- KantKant

深圳市实益达科技股份有限公司
SHENZHEN SEA STAR TECHNOLOGY CO., LTD.

再次感谢各位对实益达的

信赖和支持！

再次感谢各位对实益达的

信赖和支持！


