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                                                          投资者关系活动记录表


证券代码：300292                      证券简称：吴通控股
吴通控股集团股份有限公司

投资者关系活动记录表
编号：2015-016
	投资者关系
活 动 类别
	■特定对象调研           □分析师会议

□媒体采访               □业绩说明会

□新闻发布会             □路演活动

□现场参观               □其他(电话会议)


	参与单位名称

以及人员姓名
	1、 银河基金管理有限公司研究部行业研究员 姜雨昆；

2、 银河基金管理有限公司专户投资部投资经理  石磊；

3、 银河基金管理有限公司研究员  冯敏；

4、 信诚基金管理有限公司基金经理  聂炜；

5、 信诚基金管理有限公司股票投资分析师  刘锐；

6、 财通证券资产管理有限公司权益投资部投资经理  邵沙锞。


	时        间
	2015年11月26日下午14:00

	地        点
	公司行政办公楼二楼会议室

	上市公司接待人员姓名
	吴通控股集团股份有限公司董事会秘书姜红。

	投资者关系活动

主要内容介绍
	主要内容如下：
问题一：公司自身业务

（一）公司未来发展战略？有没有其他布局的预期？有的话倾向于哪方面的布局？
（二）公司此次智能快递柜项目终止增发的原因

答复：

（一）公司未来发展战略？公司近期有没有其他布局的预期？有的话倾向于哪方面的布局？

答：上市公司具有较明确的战略规划，公司为顺应了TMT行业深度交叉融合、通信行业产业升级的趋势，制定了“通信制造+信息服务”的发展战略，公司将继续夯实通讯制造业，发展移动互联网信息服务业务，快速实现现有产品的市场扩张，实现通信制造和移动互联网两大业务板块的双轮驱动，促进公司持续健康发展。
公司并购重组一直沿着清晰的战略思路进行：

2013年，通过对上海宽翼的收购，公司完成了从传统通信连接制造到通信智能终端制造的产业升级；2014年，通过对国都互联的收购，公司完成了从通信设备制造到电信增值服务（通信信息服务）的业务拓展，公司业务覆盖通信连接系统、移动通讯终端产品以及企业移动信息化服务等通信行业不同细分子行业；2015年，收购的互众广告，主营业务为互联网数字精准营销服务，属于利用计算机技术提供信息服务的一种形式，与国都互联在信息传播渠道、信息呈现载体和信息使用终端客户上存在一定的业务协同，有助于实现吴通通讯为客户提供“自由连接”和“无限沟通”的信息化服务目标，符合公司“通信制造+信息服务”的发展战略。
有关公司未来是否有并购的意向和并购业务方向这个问题，投资者问过很多次，在此我们明确地回答大家：公司依然会利用资本平台做大做强，但是会非常谨慎地选择标的。并购方向仍然会按照公司通信制造和移动互联网双轮驱动的战略思路进行，向物联网大方向拓展延伸，但不是离开“大通信”这个范围。
（二）公司此次智能快递柜项目终止增发的原因

答：智能快递柜项目方案出了以后，各界都很关心，一些投资者，包括一些相关行业的企业，都与公司取得了联系，并进行了充分的沟通。沟通以后发现，进入这个行业的准入没有什么门坎。这个行业的运营模式也很多样，有轻资产的运作模式（加盟），也有重资产的模式（制造）。从事这个行业的企业根据自身的特色，都有自己独到的地方，而且大多都是全国布局，有些企业很早就将产品销往了国外。所以在慎重考虑后，公司管理层认为吴通目前做这个项目，要想达到整合的目的，有一定压力。我们的市场基础薄弱是一方面，另一方面，目前的经济形势也不容乐观。近两年，很多公司都在做并购重组，包括跨行业的并购，特别多。产业也是处在变革期。大家都在寻找适合自己布局的标的。因此，经过公司管理层的讨论，大家都认为既然这件事风险那么大，可控性和把握性不那么高，所以就把这个项目暂时搁置，如果未来这块业务确实能看到希望，再去做再融资也为时不晚。因此公司在公布三季报的同时也公布了取消增发的决定。但并不是智能快递柜项目不做了，只是目前规划的规模不会像之前披露的方案那么大，规模上会控制。

问题二：互众广告自身业务
（一）、互众广告的主要盈利模式？
（二）、PC与移动端营销占比是怎样的？
答复：
（一）、互众广告的主要盈利模式？
答：互众广告从媒体采购流量进行技术优化实现流量增值，主要靠赚取采销差价获取盈利。在销售方面，公司与客户签署合作协议，向客户收取信息服务费或广告费。程序化购买客户通常按照点击进行结算（CPC），广告代理商或直客通常按照合同约定价格进行结算；在采购方面，公司与媒体签署合作协议，按照固定的包断价格或者按流量（CPM）支付采购费用。
互众广告以相对固定的价格接入媒介资源后，帮助媒体主进行流量分配管理、资源定价、广告请求筛选等，使媒体流量接入不同的广告交易平台实现程序化购买等方式，实现最大化竞价的广告展现，获得更高的填充率（点击率）和每次点击的价格，从而获得更高的收入。
在该等盈利模式下，公司的竞争能力主要体现在通过技术优势提升流量的变现效果，同时持续积累行业和客户营销数据，为媒介后续服务提供更好的数据和策略支持，最终增强媒介与公司的粘性，实现公司长期可持续发展。
（二）、PC与移动端营销占比是怎样的？
答：目前互众广告主要服务于PC端网站，随着移动互联网的发展，互众广告也将与时俱进推出移动端产品。互众广告也将基于在PC端获取的数据及历史经验在移动端快速发展，致力于成为跨屏的优质SSP平台。目前，主要进展为：

（1）移动平台建设已部分完成：为积极探索移动广告的发展需求，专门组建了移动营销平台团队，设计研发了针对广告主的全面营销服务平台，可支持各类移动广告投放。

（2）移动端数据与PC端互通：经过长期的投放积累和数据挖掘分析，在互众广告用户画像的原有基础上，新添加了移动端的部分属性包括使用场景、机型、OS等等。

（3）进一步拓展移动端媒体资源：随着互众广告移动端投放的需求日益旺盛，互众广告已迅速接入了多家移动媒体，如起点、今日头条、中国日报网、环球网等等。
问题三：宽翼通信自身业务

（一）、宽翼通信目前主要产品结构？

（二）、宽翼通信未来发展布局？
答复：

（一）、宽翼通信目前主要产品结构？

答：宽翼通信所处的市场国内竞争较为激烈，公司的主要市场还是在海外，在稳固如D-Link等优质客户的同时，也不断加强新客户的挖掘和新市场的开拓力度，如中东市场等等。

另外，公司也在逐步进行产品升级，如为智能家居领域客户提供通信模块化产品和服务。

（二）、宽翼通信未来发展布局？
答：未来，宽翼通信将以无线通信领域的3G、4G产品为主要研发方向，以订制化的模式服务于客户，产品将以通信模块为主，履盖无线上网卡、MIFI、路由器和智能家居无线设备。

问题四：国都互联自身业务

（一）、国都互联有哪些竞争优势？

（二）、除了短信彩信业务，国都互联在流量经营业务方面情况怎样？
答复：

（一）、国都互联有哪些竞争优势？

答： 国都互联凭借对移动信息化业务和行业客户的深刻理解以及多年的服务经验，在不断满足行业客户个性化需求的基础上，经过多年坚持不懈的努力积累，在行业认识、技术、服务、人才、客户等方面具备了核心竞争优势，主要体现在：
（1）行业认识与经验优势
作为国内最早的移动信息化服务提供商之一，国都互联对移动信息化行业有着深刻的理解和认识：

国都互联始终坚持针对行业大客户进行直接服务的经营策略，在深入了解客户行业属性的基础上提供个性化定制服务，满足并优化行业大客户的移动信息化需求。国都互联始终围绕银行金融、互联网、消费品等移动信息化应用需求广泛的重点行业进行发展。在多年的业务实践中，国都互联积累了大量稳定、优质、位居行业领先地位的客户资源。

国都不仅积累了丰富的行业服务经验，形成了针对不同行业的完整解决方案，取得了较为广泛的市场品牌认知度，并且在移动信息化业务资源、行业专业性方面具有突出的比较优势，这些都构成了国都互联不可或缺的核心竞争力。

（2）技术优势

围绕行业大客户的高质量、个性化服务需求，国都互联持续对国都互联移动信息化平台软硬件系统进行技术研发和投入，不断对核心系统进行升级：

国都互联完全根据客户现状和需求提供定制化平台，在应对行业和客户需求变化方面具有灵活性优势。国都互联核心业务系统能够实现毫秒级的实时信息响应速度和峰值2万条/秒的消息处理能力，日均短信处理能力达到8亿条，技术指标处于行业领先水平，国都互联移动信息化平台性能优势明显；

国都互联为客户提供基于客户业务系统和安全需求的统一移动信息化平台，以及针对性的服务端口对接、实施，从各个角度满足行业大客户高可靠、高可用、高安全的移动信息化应用需求，具备平台级的系统化优势。

（3）运营和服务优势

①服务内容优势：国都互联不仅为行业大客户实现统一的移动信息化平台，还从通道服务到业务应用、业务运营、运维监控、客服支撑等各方面，为客户提供统一的移动信息化平台、业务整合方案以及专属服务团队；

②运营经验优势：经过多年的运营和服务经验积累，国都互联的运营服务团队可以充分理解和满足客户对移动信息化业务的各类需求，为客户即时、高效地处理各类业务运维，实现高效、不间断的移动信息化应用服务；
③增值服务优势：基于对移动互联网和客户行业的充分了解，凭借丰富的客户服务经验，国都互联为客户提供的移动信息化解决方案，不仅能够优化、挖掘满足行业客户需求，还结合运营商信息产品、主流社会化应用及其他移动互联网应用，为客户提供一系列前瞻性的移动信息化产品和增值服务。
（4）客户资源优势

经过在企业移动信息化领域的多年积累，国都互联在业务发展过程中积累了一批以互联网、金融行业、消费品等行业大型集团客户为主的优质客户群体。目前，国都互联已拥有包括百度、新浪、网易、艺龙、58同城、趣拿软件（去哪儿）、携程、大众点评、优酷、乐视网、国美等互联网客户以及海尔、中铁快运、三星等众多优质集团客户。公司在为优质集团客户提供服务的过程中不断提高和改进自身的技术水平和服务质量，同时还根据客户的需求提供个性化的定制服务。基于移动信息服务的特点、国都互联领先的行业地位、较强的技术能力和良好的服务质量和口碑，国都互联老客户的客户粘性较强、客户需求稳定增长。未来，国都互联将继续积极提升自身技术水平和服务质量，深度挖掘老客户在移动信息化领域的需求，预计未来承诺年度内，来自农业银行、建设银行等老客户的收入仍将呈现稳定增长的态势。

（5）人才与团队优势
①核心团队稳定：国都互联的业务和技术团队结构稳定，核心人员服务期均超过3年以上；

②人才自主培养：国都互联的业务和技术核心人才均为自身培养，通过不断的业务实践，国都互联的核心人员在行业、公司战略目标、业务服务体系等方面形成了比较扎实的专业积累；

③团队执行力强：国都互联的核心团队执行力出色，在保持国都互联客户优势、不断进行行业拓展中取得了突出的成果，在对客户的业务和技术服务中也获得客户的高度认可。

（二）、除了短信彩信业务，国都互联在流量经营方面情况怎样？
答：国都互联流量后向经营已有少量的收入，此业务会尽量开拓。
问题五：风雷光电自身业务

（一）、风雷光电公司的定位如何？目前的经营状况如何？

答复：

（一）、风雷光电公司的定位如何？目前的经营状况如何？

答：风雷光电已经取得三级保密资格证书，将会积极进入液冷、高速特种连接器产品。由于该公司尚处于初创期，目前还在亏损中，但公司会继续贯彻执行公司制定的发展方向，加强研发投入，加强与客户合作力度，积极树立军工品牌，提升高端产品制造能力。

	附件清单（如有）
	无

	日        期
	2015年11月26日


