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                                                          投资者关系活动记录表


证券代码：300292                      证券简称：吴通控股
吴通控股集团股份有限公司

投资者关系活动记录表
编号：2016-004
	投资者关系
活 动 类别
	■特定对象调研           □分析师会议

□媒体采访               □业绩说明会

□新闻发布会             □路演活动

□现场参观               □其他(电话会议)


	参与单位名称

以及人员姓名
	1、上海颐盛投资管理有限公司执行董事 周琦；
2、中国中投证券有限责任公司通信行业研究员 余伟民；
3、广发证券发展研究中心计算机行业分析师  王奇珏；

4、悦达醴泉投资管理（上海）有限公司投资经理  杨彦；
5、德邦基金管理有限公司投资研究员  程枫；

6、财通基金管理有限公司基金投资部基金经理  焦庆；

7、国泰基金管理有限公司基金经理  饶玉涵。

	时        间
	2016年1月26日下午14：00

	地        点
	公司行政办公楼二楼会议室

	上市公司接待人员姓名
	公司副总经理、董事会秘书姜红女士

	投资者关系活动

主要内容介绍
	主要内容如下：
问题一：公司自身业务

（1） 公司简介及发展历程？
（二）公司收购宽翼通信、国都互联、互众广告三家公司以后的协同整合情况如何？
（三）公司智能快递柜项目终止增发的原因？
答复：

（一）公司简介及发展历程？

答：公司自2012年2月上市以来，传统主业受市场发生变化，利润空间逐渐下滑。公司管理层在不断探索适合公司发展的经营模式，结合TMT行业深度交叉融合、通信行业产业升级的趋势，制定了“通信制造+信息服务”的发展战略。

2013年，通过对宽翼通信的收购，公司完成了从传统通信连接制造到通信智能终端制造的产业升级。宽翼通信主要市场面向海外，并不断深化与D-LINK等大客户的合作，不断加强新客户的挖掘和新市场的开拓力度，如中东市场；不断加强研发力度和创新能力，业绩比较稳定。未来，宽翼通信将以无线通信领域的3G、4G产品为主要研发方向，以订制化的模式服务于客户，产品将以通信模块为主，履盖无线上网卡、MIFI、路由器和智能家居无线设备。
2014年，通过对国都互联的收购，公司完成了从通信设备制造到电信增值服务（通信信息服务）的业务拓展，公司业务覆盖通信连接系统、移动通讯终端产品以及企业移动信息化服务等通信行业不同细分子行业。短彩信业务去年随着短信验证和通知需求的爆发，业务取得了快速增长。投资者关心较多的流量后向经营，国都互联已有少量的收入，公司也会密切关注运营商关于流量经营的政策变化，以期打开新的业务空间。
2015年，收购的互众广告，主营业务为互联网数字精准营销服务，属于利用计算机技术提供信息服务的一种形式。互众广告更多的一个技术驱动型的平台公司，通过整合优质媒体资源，并依托互众资源体系重新进行了流量类别定义、库存资源定向分配等数据化处理。将多元化的库存流量优化配置给最适宜的需求方，如直客、联盟、第三方技术供应商等，或寄售于互众流量交易市场进行RTB程序化售卖，从而为媒体提供多元且便捷的变现支持。互众广告业务比较稳定，行业发展前景广阔。
除了上述外延式发展，公司也不断加强内生式成长。2015年，公司参与起草的IEC61169-53《射频连接器第53部分：S7-16系列螺纹射频同轴连接器分规范》被批准成为正式的IEC标准；公司子公司风雷光电不断加强创新，取得了多项实用新型专利，未来有望打开新的成长空间。
（二）、公司收购宽翼通信、国都互联、互众广告三家公司以后的协同整合情况如何？
答： 
吴通控股及其子公司在通信设备制造和通信网络应用领域具有较强的竞争力，与电信运营商合作多年，积累了大量的业务拓展和运营经验。国都互联作为企业移动信息化服务提供商，主要通过移动通讯网络为行业集团客户提供短彩信运营服务，其目的是向最终用户提供有效的信息服务。互众广告则是依靠互联网将广告主的营销信息精准地呈现给网络用户，与国都互联在信息传播渠道、信息呈现载体和信息使用终端客户上存在一定的业务协同。随着“大数据”时代的到来，互众广告可以借助吴通控股与运营商之间的合作桥梁，获取电信运营行业的数据资源，进一步提升营销信息的精准投放，提前布局技术转型升级或者行业营销模式变迁带来的新的市场；同时，客户偏好和终端消费信息数据的获取和积累，有利于上市公司更好地服务电信运营商，优化电信运营商的通讯应用平台建设。

未来，随着国都互联拓展微博、微信等OTT渠道信息化应用后，与互众广告在业务方面的协同效应将进一步显著。届时吴通控股在信息服务领域将覆盖主流渠道，实现为客户提供“多屏”和“跨终端”的信息化服务目标。
（三）公司智能快递柜项目终止增发的原因？
答：智能快递柜项目方案出了以后，各界都很关心，一些投资者还有一些相关行业的企业，都与公司取得了联系，并进行了充分的沟通。沟通以后发现，我们公司在这个项目上所做的准备与其他同行业的企业相距较远。他们当中有轻资产的运作模式也有重资产的模式。每个企业根据自己的特色，在各个方面都有自己独到的地方，而且大多都是全国布局，有一些还采用了加盟的形式。所以在慎重地听取了一些与机构交流的意见，跟行业的企业进行充分的沟通后，公司管理层认为吴通目前做这个项目，要想达到整合的目的，有一定压力。我们的市场基础薄弱是一方面，另一方面，目前的经济形势也不容乐观。近两年，很多公司都在做并购重组，包括跨行业的并购，特别多。产业也是处在变革期。大家都在寻找适合自己布局的标的。因此，经过公司管理层的讨论，大家都认为既然这件事风险那么大，可控性和把握性不那么高，所以就谨慎一点，把这个项目暂时搁置。如果未来这块业务确实能看到希望，再去做再融资也为时不晚。因此公司在公布三季报的同时也公布了取消增发的决定。
问题二：互众广告自身业务

（一）、互众广告的主要盈利模式？
（二）、互众广告在同类型企业中的竞争优势在哪里？
答复：

（一）、互众广告的主要盈利模式？
答：互众广告定位是一家具有技术驱动优势的互联网广告与数字营销平台公司。
互众广告从媒体采购流量进行技术优化实现流量增值，主要靠赚取采销差价获取盈利。在销售方面，公司与客户签署合作协议，向客户收取信息服务费或广告费。程序化购买客户通常按照点击进行结算（CPC），广告代理商或直客通常按照合同约定价格进行结算；在采购方面，公司与媒体签署合作协议，按照固定的包断价格或者按流量（CPM）支付采购费用。
互众广告以相对固定的价格接入媒介资源后，帮助媒体主进行流量分配管理、资源定价、广告请求筛选等，使媒体流量接入不同的广告交易平台实现程序化购买等方式，实现最大化竞价的广告展现，获得更高的填充率（点击率）和每次点击的价格，从而获得更高的收入。
在该等盈利模式下，公司的竞争能力主要体现在通过技术优势提升流量的变现效果，同时持续积累行业和客户营销数据，为媒介后续服务提供更好的数据和策略支持，最终增强媒介与公司的粘性，实现公司长期可持续发展。
（二）、互众广告在同类型企业中的竞争优势在哪里？
答：作为技术驱动型互联网广告服务商，除在SSP细分领域拥有绝对的先发优势、核心团队优势、互联网媒介资源优势之外，互众广告在业务和技术上的创新是其核心竞争力和壁垒。

1、业务创新

互众广告秉持帮助媒体进行最优化收益的目标，持续聚焦于包括视频、新闻等在内的各个类别媒体市场，并通过程序化售卖的方式进行库存的消耗。互众广告以全面精细的媒体管理系统和数据分析系统作为基础保障，提供了实时竞价、流量包断、流量转载等三种流量分配模式，为媒体真正提供了多样化的变现渠道。比如单媒体接入后，互众广告可进行多种方式的流量售卖：通过交易平台进行实时竞价、通过投放平台进行流量消化或通过外部交易平台进行流量转载寄售。与互众广告相比，行业内其他服务商多以其中个别消耗方式来进行流量消耗，即在人工干扰下进行流量分配。而互众广告是真正通过创新实现了对多种消耗渠道的实时收益预估，从而进行系统化的流量分配策略。

此外，互众广告凭借多年的行业服务经验，对所有流量需求方也进行了细致的类别划分（包括各个垂直行业的优质客户、第三方的广告网络以及第三方的DSP程序化购买平台等等），并对各类需求方的人群需求特点进行了系统化分析，从而提炼了一整套面对多对象的差异化服务体系。也就是说，面对不同的流量采买方，提供了不同的流量应对策略。比如：对优质客户，互众广告提供一站式的全案服务、从需求讨论到投放结案全程个性化一对一服务；对DSP程序化购买平台，提供cookie匹配度高的媒体流量来提升运作效率等。

总之，互众广告正是通过对各需求方流量变现收益的实时预测，并结合多样的流量分配模式来不断地优化媒体的收益。在持续为广告需求方提供营销服务、输送高精准目标用户的同时，真正实现媒体收益的最大化。

2、技术创新

核心服务去中心化，即每个服务单节点尽可能保持独立，保证业务的横向可扩展性。这种创新使得互众提供的所有服务不依赖于个别节点，业务的正向增加，都可以简单通过服务器增加来增大承载能力。此外相对独立的节点，即使发生服务器异常，也不会影响到互众广告的整体服务。

服务高度配置化，配置高度灵活化。保证客户投放时多种的流量选择和展现策略都能够在配置中直接实现，而不通过技术人员进行代码编写。即技术端提供了能够非常灵活通过的框架体系，运营人员可通过该框架体系实现能够想到的所有复杂应用场景，极大地减少了开发成本和运营人力。

准实时统计（5分钟粒度），实时监控系统运营状态，并根据反馈实时的调整运营策略。例如，接入一个新媒体，可以在5分钟左右就看到媒体的请求、展现和点击数据，也可以观察一个媒体在一天的不同时间的流量，点击分布曲线。根据这个实时数据，监控人员可在5分钟之内发现某一个广告位或媒体的流量异常，及时通知相关人员进行处理。
3、拓展移动互联网广告业务

随着移动互联网的发展，互众广告也将与时俱进推出移动端产品。互众广告也将基于在PC端获取的数据及历史经验在移动端快速发展，致力于成为跨屏的优质SSP平台。
问题三：宽翼通信自身业务

（一）、宽翼通信目前主要产品结构？

（二）、宽翼通信未来发展布局？
答复：

（一）、宽翼通信目前主要产品结构？

答：宽翼通信所处的市场国内竞争较为激烈，公司的主要市场还是在海外，在稳固如D-Link等优质客户的同时，也不断加强新客户的挖掘和新市场的开拓力度，如中东市场等等。

另外，公司也在逐步进行产品升级，如为智能家居领域客户提供产品和服务。

（二）、宽翼通信未来发展布局？
答：未来，宽翼通信将以无线通信领域的3G、4G产品为主要研发方向，以订制化的模式服务于客户，产品将以通信模块为主，履盖无线上网卡、MIFI、路由器和智能家居无线设备。

问题四：风雷光电自身业务

（一）、风雷光电公司的定位如何？目前的经营状况如何？

答复：

（一）、风雷光电公司的定位如何？目前的经营状况如何？

答：风雷光电已经取得三级保密资格证书，将会积极进入液冷、高速特种连接器产品；同时，风雷光电也在积极进行技术创新，取得了“一种电动汽车快速更换动力电池的连接器”等发明专利，希望能够在未来开拓新的领域，打开成长空间。
问题五：印度公司自身业务

（一）、公司成立印度子公司的初衷？目前的经营状况如何？
答复：

（一）、公司成立印度子公司的初衷？目前的经营状况如何？
答：
公司于2014年11月注册成立了印度子公司，目前尚处于初创期，还未盈利。公司通过设立印度公司，充分发挥公司的成本优势，努力提高公司品牌国际知名度，巩固现有国外客户的同时寻求更多的优质客户，进一步拓宽东南亚市场和其他海外销售市场，提升公司的品牌知名度和盈利能力；通过设立印度公司，为公司开展国际市场开发合作、技术引进与交流提供一个平台。
问题六：国都互联自身业务

（一）、公司目前的客户结构如何？

（二）、信息服务业务发展战略？未来发展计划？
答复：

（一）、公司目前的客户结构如何？

答：经过在企业移动信息化领域的多年积累，国都互联在业务发展过程中积累了一批以金融行业、互联网、消费品等行业大型集团客户为主的优质客户群体。目前，国都互联已拥有建行等金融行业；百度、新浪、网易、艺龙、58同城、趣拿软件（去哪儿）、携程、大众点评、优酷、乐视网、国美等互联网客户以及海尔、中铁快运、三星等众多优质集团客户。客户结构中，主要为金融行业、互联网、消费品行业。
（二）、信息服务业务发展战略？未来发展计划？
答：国都互联支持电信运营商全业务线产品，在移动CRM、移动OA、移动物联网、LBS、移动支付、移动客户端等多个领域均有解决方案和成功案例，但基于国内移动信息化业务市场需求和发展现状，国都互联业务目前主营业务以短彩信类移动信息化产品的系统建设和业务运营服务为主。
在国家战略支持下，伴随着微信、手机APP应用、物联网、O2O，4G等移动互联网业务形态的快速发展，这些行业变化带来注册验证码、物流通知、订单通知等移动信息化业务的大量需求。企业客户将会围绕移动OA、客户服务、移动营销、生产管理等方面的应用服务加大投入力度，移动信息化业务市场将迎来井喷式发展。
未来两年，国都互联将持续优化移动信息化平台支撑能力，深入和运营商内部体系的合作关系，加强拓展移动互联网及地方性银行客户合作，深挖现有合作客户内部应用需求增量，围绕现有运营商及合作客户资源，拓展流量后向经营、移动信息化统一服务平台等新增领域产品形态合作。

	附件清单（如有）
	无

	日        期
	2016年1月26日


