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股票代码：601999        股票简称：出版传媒         编号：临 2016-005 

 

北方联合出版传媒（集团）股份有限公司 

对外投资公告 
 

本公司董事会及全体董事保证本公告内容不存在任何虚假记载、误导性陈述或者

重大遗漏，并对其内容的真实性、准确性和完整性承担个别及连带责任。 

 

重要内容提示： 

 投资标的名称：对沈阳大耳娃文化传播有限公司增资并实施大

耳娃儿童乐园项目 

 投资金额：2000 万元 

 

一、对外投资概述 

为推进北方联合出版传媒（集团）股份有限公司（以下简称“公

司”）加快实现传统出版产业转型发展，促进传统媒体和新型媒体融

合，进一步延伸和扩展传统产业链，公司与下属全资子公司辽宁美术

出版社有限责任公司（以下简称“辽美社”）共同对辽美社下属的沈

阳大耳娃文化传播有限公司（以下简称“大耳娃文化公司”）进行现

金增资 1950 万元，其中：公司投资 1020 万元，辽美社投资 930 万元。

本次增资后，公司持有该公司总股份的 51%，辽美社持有该公司总股

份的 49%，并以大耳娃文化公司为主体投资 2000 万元用于实施大耳

娃儿童乐园项目（以下简称“大耳娃项目”）。 

公司于 2016 年 2 月 2 日召开第二届董事会第三次会议审议了上

述事项，并以 11 票同意、0票反对、0票弃权通过了该事项。 
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根据《公司章程》的有关规定，该事项属于公司董事会审议权限，

无需提交公司股东大会审议，无须政府有关部门的批准。 

该事项不属于关联交易，不构成重大资产重组。 

二、投资主体的基本情况 

单位名称：辽宁美术出版社有限责任公司 

成立时间：1945 年  

注册地址：沈阳市和平区民族北街 29 甲 

法定代表人：范文南  

注册资本：200 万元  

股东：北方联合出版传媒（集团）股份有限公司 

持股比例：100% 

经营范围：出版画册、连环画、年画、挂历、宣传画、图片、书

法等美术读物以及美术理论、技法读物和美术工具书；本版图书批发、

零售。房屋出租；设计；制作；发布、代理国内外各类广告。 

经营情况：2014 年末资产总额 8161 万元、资产净额 5399 万元，

2014 年实现营业收入 3229 万元、净利润 454 万元。以上数据经瑞

华会计师事务所审计。 

三、投资标的基本情况 

（一）被增资公司情况： 

公司名称：沈阳大耳娃文化传播有限公司 

成立时间：2012 年 7 月 9 日  

注册地址：沈阳市和平区民族北街 29 甲 

法定代表人：范文南  

注册资本：50 万元  

经营范围：文化艺术交流；教育信息咨询（不含中介服务）；计

算机软件开发；电脑图文设计；计算机软件、服装、鞋帽、儿童用品、
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日用百货、玩具、文化用品、体育器材销售。   

本次增资前股东情况：辽美社，100%持股。 

本次增资及增资后股东情况：公司与辽美社共同对大耳娃文化公

司进行现金增资 1950 万元，其中：公司投资 1020 万元，辽美社投资

930 万元。增资后该公司的注册资本为 1000 万元，其中公司占 51%，

辽美社占 49%，其余列入资本公积金。 

（二）投资项目情况：  

大耳娃儿童乐园项目是在辽美社具有自主知识产权的大耳娃数

字产品的基础上，进一步拓展实施的数字化儿童交互式体验场馆，具

有科学探索、文体娱乐、艺术体验等功能，以高科技手段及以玩为主

的探究式学习模式，打破原有的儿童教育理念，寓教于乐，集探究性

教育、挫折教育、责任教育及快乐教育、技能训练教育于一体，该项

目将为儿童的身心健康、快乐成长和智力开发做出贡献。该项目拟分

为以下主要功能区：海洋迷宫、快乐小镇职业体验馆、儿童电玩城、

儿童亲子游乐园、穿越时空体验馆、镭射激光游戏迷宫、儿童室内足

球等体育项目、大耳娃银行、水吧、餐饮购物及休息区等，相关情况

如下： 

1、海洋迷宫 

海洋迷宫针对儿童喜欢钻、爬、滑、滚、晃、荡、跳、摇等天

性而设计的综合性极强的儿童乐园，在玩的同时能培养儿童独立的个

性、锻炼身体、健脑益智。海洋迷宫将以“大耳娃”在海洋世界中畅

游为主体设计风格，内设航海游轮、海洋球池、彩虹云梯，海边沙堡

等游乐项目，配合海底世界投影背景，让儿童仿佛置身在海底迷宫一

般。 

2、快乐小镇职业体验馆。 

为儿童设计的高仿真“生活小镇”，根据职业体验市场实际情况，
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挑选参与度最高的 10 余个项目。拟设立体验项目包括：大耳娃驾校；

模特体验；小小画家；医院；银行；录音棚；烘焙坊；体育设施；英

语培训室；魔术；舞蹈室；3D打印；警察；VCR 影视馆等。 

在快乐小镇中，孩子们可以通过参与职业体验打工的“收入”（礼

品兑换券等形式），在小镇中进行特殊消费，让孩子们有一个自我支

配收入的体验，对劳有所得有一个更直观的概念，加深孩子们的理解

力。 

3、儿童电玩城 

运用红外识别、体感交互等技术搭建视、听、触等感觉的虚拟环

境，儿童与环境直接进行自然交互，使儿童在游戏中感受科技、体验

趣味。 

4、儿童亲子游乐园 

主要采用市场接受度较高的亲子互动主题类电子游乐项目，这类

项目有比较成熟的市场化经验及模式，可将设备、景观与“大耳娃”

主题故事融合在一起，提升游客的参与感，实现家长与孩子的亲子互

动，同时锻炼儿童的动作协调能力。可选项目包括：创奇公司的小熊

吃蜂蜜、快乐转盘、深海大作战等。 

5、穿越时空体验馆（4D影院） 

主要采用 4D 影院的形式，通过裸眼 4D技术，打破时间、空间、

地域限制，感知从海底到太空全过程，体会春夏秋冬四季变化、自然

灾害到人为战争，带给儿童全新的视听体验。 

6、镭射激光游戏迷宫(激光枪) 

室内小型 CS 枪战项目，仿真的巷战场景，炫酷的激光枪装备，

采用两方对抗作战的玩法，锻炼孩子们的团队协作能力及解决问题能

力。 

7、儿童室内足球等体育项目 
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儿童室内足球是将足球和音乐、创意等潮流元素跨界结合，在小

型充气足球场上，通过线下比赛、线上互动，创造自由时尚、潮流有

范的运动方式，为参赛者和观众带来互动性极强的感官体验。 

8、大耳娃银行（售卡区） 

该区域主要为大耳娃银行（售卡区），家长阅读休息区，西式简

餐提供区、衣物存放区、儿童用品小超市（“大耳娃”图书及“大耳

娃”相关衍生品：书包、水杯、衣服、玩偶、钥匙链等），同时提供

儿童涂鸦、DIY 手工制作等小游乐项目。 

本项目投资主体为大耳娃文化公司，在沈阳市商业繁华、人流密

集的中街地区以租赁场馆的方式运营，用 2 年时间实现点的突破，力

争在 3 至 5 年的时间，通过股份合作等方式向全国重点城市布局，努

力实现品牌价值规模优势。 

四、对外投资对公司的影响 

大耳娃项目是国家新闻出版广电总局立项项目“幼儿启智工程数

字化出版产业基地”核心子项目，是传统出版与新媒体融合发展的产

物，符合国家产业政策和发展方向，具有广阔的发展前景。大耳娃项

目建设将推动公司传统出版产业加快转型发展，促进传统媒体和新型

媒体进一步融合，促进传统出版产业链的不断延伸与拓展，实现更好

的经济效益。 

五、对外投资的风险分析 

（一）项目经营管理风险。由于该项目的创新性，公司产业链中

尚无数字化体验馆经营的先例，在实际操作过程中，包括全方位的宣

传推广手段、后期运营手段等势必要经历一个探索的过程。 

应对措施：公司将聘用具有经营管理经验的团队进行经营管理，

利用“大耳娃”多年积累的品牌效应和产品影响与政府及社会教育机

构进行广泛合作，提高社会影响力，增加社会认知度。 
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（二）市场竞争风险。当前儿童游乐体验馆的竞争，主要集中在

两方面，一是同行业儿童体验馆之间的竞争，二是尖端科技、创新能

力以及与文化融合能力的竞争。 

应对措施：1、该项目是在辽美社具有自主知识产权的大耳娃数

字产品的基础上投资运营的，拥有稳定的技术研发团队，将对产品进

行不断更新升级。2、发挥辽美社已有的美术教育的优势，在体验馆

中设立在线美术教育平台，不断拓展传统项目与现代科技的融合，提

升品牌的竞争力。 

六、备查文件 

1、公司第二届董事会第三次会议决议。 

 

特此公告。 

 

 

 

 

北方联合出版传媒（集团）股份有限公司 

董  事  会 

2016 年 2 月 2 日 


