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浙江古越龙山绍兴酒股份有限公司 

2015 年度现场业绩说明会纪要 

 

   

 

 

会议时间：2016 年 4月 7日（星期四）14：00－15：30 

会议地点：浙江省绍兴市北海桥公司新三楼会议室  

会议形式：现场会议 

参会人员：公司董事长：傅建伟先生 

公司董事、董事会秘书、副总经理：周娟英女士 

     公司董事、总会计师：许为民先生 

     公司独立董事：寿苗娟女士 

     公司董事、销售公司总经理：沈永康先生 

     公司会计机构负责人：杜永强先生 

 

浙江古越龙山绍兴酒股份有限公司（“公司”）于 2016 年 4 月 7 日（星

期四） 举行了 2015 年度业绩说明会。在业绩说明会上，关于投资者重点关注

的问题及公司管理层的相关说明要点如下： 

一、投资者提问：公司账上有充足现金，本年度为何不做现金分红？ 

答：公司充分考虑了实际情况以及未来业务发展、资金需求的具体情况，对 

2015 年度未分配利润不进行分配，主要原因：酒类市场受宏观政策、经济环境

等因素影响持续低迷，行业竞争异常激烈，公司经营压力不断增大。且一直来黄

酒行业规模偏小有市场投入不够、对黄酒文化推广不够等自身因素。一是公司将

加大对“古越龙山”和“女儿红”品牌和黄酒文化推广力度，完善和拓宽经营模

式，需要相应的经营性资金投入，同时公司持续完善全国销售网络布局，加大黄

酒市场拓展力度，也需要一定的资金支持；二是加快黄酒酿造装备和工艺流程的

自动化改造，提高生产效益，技术改造升级也需要资金投入。公司将围绕经营目

本公司董事会及全体董事保证本公告内容不存在任何虚假记载、误导性陈

述或者重大遗漏，并对其内容的真实性、准确性和完整性承担个别及连带责任。 

 



标，根据经营需要，合理安排资金使用计划，严格控制各项费用支出，促进公司

持续、稳定、健康发展。 

二、投资者提问：公司国企改革有眉目吗？年内能否启动？ 

答：公司密切关注国家关于国企改革的相关政策出台，并跟踪分析同类企业

实施改革的成功案例，针对公司实际情况对上级部门提出意见和建议。并根据上

级部门要求，草拟了多份关于加快推进国有黄酒企业机制体制改革的框架思路，

积极探索公司相关改革，公司将根据政策环境、绍兴市政府指示及市场情况，在

条件允许情况下争取实施相关改革。目前关于公司的国企改革尚未提到议事日程。 

三、投资者提问：此次低端产品调高价格，对销售会否有不利影响？ 

答：低端产品调高价格是大势所趋，这将对整个绍兴黄酒产业转型升级起到

正面推动作用，对销售来讲应该是中性偏正面，可能会损失一点点销量，但对利

润率来讲是正面的。 

四、投资者提问：今年一月我在北京一家商场偶然碰到的一件事.深感古越

龙山酒在绍兴黄酒不正当的同业竞争中受了伤害.请问公司在同业竞争中有什

么新举措? 绍兴市政府和集团公司在黄酒业反不正当竞争中的力度和效果如

何? 

答：同业竞争是我国消费品市场的通病，作为古越龙山和女儿红，我们的举

措就是加强品牌宣传，巩固产品质量，为经销商和消费者做好服务，以做“百年

老店”的经营方式树立好行业品牌标杆。针对不正当竞争的问题，绍兴市政府和

行业协会正在作系统规划，但由于方案尚未成型，力度与效果还不可能显现。 

五、投资者建议：公司应加大在我国北方地区的地方(主要是指市,县级)电

视台的广告投入，以有利于拓展古越龙山黄酒在中国北方的销售市场。 

答：市场拓展是个系统工程，电视广告只是拓展市场的手段之一，但公司更

注重“系统化、精准化拓展市场”，在近几年内北方二线、三线城市的拓展市场

方法还是会倾向于针对“部分中、高端”消费人群的社群营销，投入产出比更合

理。大众性媒体广告如电视广告不会首选。 

六、投资者建议：加大对古越龙山黄酒保健功能的研发,推出适合不同人群

的新产品。 

答：这是个专业性与政策性很强的问题，古越龙山黄酒保健功能的研发公司

一直来都没有停止，也取得了不少成果。但国家相应法律法规对保健酒的准入是



有认证门槛和审批时限的，使公司许多研发成果无法一下子就能转化为可销售的

产品，需要一个漫长的过程。 

七、投资者提问：G20峰会即将召开，公司在产品宣传方面有何计划？ 

答：2015年互联网大会召开公司库藏金五年产品成为大会的指定用酒，G20

峰会召开在即，公司也会努力争取宣传机会。并将与女儿红电视剧发行播放工作

结合，系统策划宣传方案。 

八、投资者建议和提问：喜欢喝公司的黄酒，也喝过其他青梅酒、桂花酒

等，都很好喝，但这些产品在市场上不容易找到，公司黄酒产品又很多，消费

者有时会无从选择，公司必须培育超级单品，在产品规划和营销方面公司有哪

些规划和具体举措？ 

答：您的建议和问题可以理解为有品牌的还要有一个代表性产品，意见建议

提得很好。营销对公司发展确实很重要，当然机制体制方面对公司在销售营销方

面是很大的束缚，但在体制内公司做了很大的努力，比如产品聚焦问题，公司近

几年一直以开发和淘汰并重做好产品规划调整，也初见成效，金五年单品销售已

过亿，公司青花瓷十年陈是重点培育的单品，但近几年受宏观环境影响，目前以

扩大腰部产品销售为方向，就目前激烈的市场竞争而言，公司营销模式确实需要

调整改变，要向优秀的其他酒类企业学习，对青花瓷十年陈产品还是要作为公司

的重点产品来推广，有机会要多作宣传，力争使其成为消费者心中古越龙山超级

单品。 

 

 

特此公告！ 

 

 

 

浙江古越龙山绍兴酒股份有限公司 

董  事  会 

二○一六年四月七日 

 


