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长城影视股份有限公司 

关于深圳证券交易所 2015 年年报问询函回复的公告 

     

    本公司及董事会全体成员保证公告内容的真实、准确和完整，并对公告的虚

假记载、误导性陈述或者重大遗漏承担责任。 

    

    长城影视股份有限公司（以下简称“公司”或“本公司” ）于 2016 年 6

月 2 日收到深圳证券交易所中小板公司管理部下发的《关于长城影视股份有限公

司 2015 年年报的问询函》（中小板年报问询函【2016】第 244 号），经公司核

查和落实，现将有关情况回复说明：  

问题 1：你公司报告期内第二季度、第三季度的营业收入相比第一季度增长

164.99%和 354.05%，而扣除非经常性损益的归属于上市公司股东净利润（以下

简称“扣非后净利润”）却比第一季度分别减少 9.48%和 43.74%。请你公司结

合业务模式、收入确认、成本结转、费用计提等因素，说明上述扣非后净利润

变动情形与营业收入不匹配的主要原因。 

答复： 

报告期内第一季度、第二季度、第三季度营业收入、归属于上市公司股东的

净利润、扣非后净利润如下表： 

                                                        单位：万元 

项目 第一季度 第二季度 第三季度 

营业收入  5,585.52   14,801.29   25,361.18  

归属于上市公司股东的净利润   1,934.20   3,061.45   2,876.13  

归属于上市公司股东的扣除非

经常性损益的净利润 
 1,929.04   1,746.13   1,085.35  

上表中，扣非后净利润变动与营业收入变动不一致，其原因如下： 

1、从业务模式上和收入确认因素上看，公司的营业收入主要分为两个部分，

分别为电视剧收入和广告收入。 



电视剧收入确认原则：完成摄制并经电视行政主管部门审查通过取得《电视

剧发行许可证》，公司将满足合同约定标准的影视剧载体送达客户单位，产品销

售收入金额已确定，已经收回货款或取得了收款凭证且相关的经济利益很可能流

入，产品相关的成本能够可靠地计量。具体以销售合同、《电视发行许可证》、

母带邮寄单、母带签收确认单等为主要的收入确认依据。 

广告收入确认的原则：广告收入主要分为两类,一类为植入广告、贴片广告，

另一类为广告代理公司的广告代理收入。其中植入广告在取得播放映许可证后一

次性按协议金额确认收入；贴片广告一经播放后，按合同约定确认收入。广告代

理收入确认的原则为公司下属的广告子公司按照客户要求选择媒体并与其签订

投放合同，由媒体按照投放计划执行广告发布。在广告发布期间，财务部门根据

合同总价及发布期间分期确认收入，如果涉及到发布期间跨期，按天数分拆确认

收入。具体为广告全部发布后，广告公司媒介部门收集“播放证”、“媒体监测

报告”等媒体投放证明，送广告公司业务部门、财务部门核实，并将投放证明送

客户确认，经广告公司和客户共同对广告发布情况核实确认后，确认全部收入。 

目前本公司打造的是“影视+广告”的纵向产业链，公司在进行电视剧制作

发行的同时，积极开拓广告领域，公司在 2015 年第二季度，通过现金收购了西

藏山南东方龙辉文化传播有限公司（以下简称“东方龙辉”）60%股权、上海微

距广告有限公司（以下简称“上海微距”）60%股权，于 2015 年 5 月末办理完

股权变更手续，并将东方龙辉和上海微距的财务报表纳入了合并范围。由于东方

龙辉和上海微距公司都属于广告类公司，导致第二季度营业收入中的广告收入也

大幅度增加，这是本公司第二季度营业收入相比第一季度增长 164.99%的主要因

素（本公司的原有收入在第二季度也有所增加）。第三季度，本公司继续收购了

另三家公司的股权，即上海玖明广告有限公司（以下简称“上海玖明”）51%股

权、浙江中影文化发展有限公司（以下简称“浙江中影”）51%股权、诸暨长城

国际影视创意园有限公司（以下简称“诸暨创意园”）100%的股权，其中上海

玖明和浙江中影属于广告公司。本公司于 2015 年 7 月初办理完股权变更手续，

并将上海玖明、浙江中影、诸暨创意园在第三季度纳入合并报表范围。上述两次

收购，使公司广告收入有了大幅度增长，至此，公司也完成了 2015 年度“影视+



广告”的纵向产业链的初步打造，这是造成第三季度营业收入比第一季度营业收

入增加 354.05%的主要因素。 

本公司第二季度扣非后净利润比第一季度减少了 9.48%，主要原因是营业外

收入中的政府补助在第二季度大幅度增加导致非经常性损益增加所致。尽管第二

季度合并范围增加导致广告收入大幅度增加，但由于本公司只收购了东方龙辉和

上海微距各 60%的股权，因此两家公司的净利润并不是 100%并入本公司合并报

表中归属于母公司的净利润，因此第二季度合并利润表中归属于母公司的净利润

比第一季度只增加了 1,127.26 万元，而第二季度本公司的政府补助已经增加到

1,768.39 万元（政府补助主要来源于下属全资子公司东阳长城影视传媒有限公司，

以下简称“东阳长城”），非经常性损益增加的金额大于归属于母公司净利润的

增加额，导致第二季度扣非后净利润比第一季度减少了 9.48%。第三季度扣非后

净利润比第一季度减少了 43.74%，同样是因为纳入合并报表的上海玖明、浙江

中影公司的净利润并不是 100%并入归属于母公司的净利润，且本公司的政府补

助增加到 3,594.21 万元，比截止到第二季度的政府补助 1,768.39 万元增加了

1,825.82 万元，使得非经常性损益金额比第二季度、第一季度再次大幅度增加。

非经常性损益增加的金额远远大于归属于母公司的净利润的增加额，因此，导致

第三季度扣非后净利润比第一季度减少了 43.74%。 

2、从成本结转等因素上看，公司的营业成本主要分为两个部分，分别为电

视剧成本和广告成本。 

电视剧成本确认的原则：符合电视剧收入确认条件之日起，在不超过 24 个

月的期间内采用计划收入比例法将全部实际成本按照计划收入的完成比例结转

销售成本。 

“计划收入比例法”计算公式为： 

计划销售成本结转率＝影视剧入库的实际总成本／预计影视剧成本结转期

内的销售总收入×100% 

本期应结转的销售成本＝本期影视剧实现销售收入×计划销售成本结转率 



当电视剧的发行收入符合收入确认原则予以确认时，相应的成本按照实际销

售收入占预计销售总收入的比例在首轮发行期内进行结转，即当期确认的电视剧

成本＝电视剧总成本×（当期销售收入/预计销售总收入）。 

如果在首轮发行期内，实际取得销售收入小于预计总收入，则将尚未结转的

成本在首轮发行最后一期全部结转。因此，如果在电视剧发行之后的 24 个月内

的最后几个月，实际预售收入没有达到预计总收入，而电视剧成本按照规定又必

须在 24 个月内结转完毕，就会造成最后几个月所在的期间或者年度的利润下滑。 

综上，电视剧成本结转是导致第三季度扣非后净利润与营业收入变化不一致

的另一主要因素。第三季度，本公司 2013 年度发行的电视剧《孤胆英雄》、《东

北剿匪记》、《七年之痒》等距发行日已达 24 个月，按即定的会计政策应将电

视剧成本全部结转，从而使得了第三季度成本大幅度增加。 

广告成本的确认原则：植入广告、贴片广告由于已经含在电视剧制作成本中，

一般没有成本或者成本很小。广告代理成本系同下游投放（采购）媒体签订的发

布合同，也按成本合同总价和发布期间，与收入确认时点一致相应配比结转。 

3、2013 年-2015 年期间，电视剧的收入和成本确认原则，公司一惯保持一

致，未发生过变化。2013 年-2015 年期间，2013 年由于公司及下属公司还不存

在广告代理公司，因此，公司 2013 年度的广告代理收入和成本确认的原则也未

制定。2014 年 7 月起，公司陆续收购了六家广告公司，广告收入开始大幅度增

加，但广告收入和成本的确认原则一惯保持一致，未发生过变化。 

另外，第三季度母公司管理费用也比第一季度有大幅增加。 

 

问题 2：报告期内，你公司电视剧和广告的毛利率分别较去年下降 13.94%

和 17.70%，请对比同行业公司情况，结合行业环境、产品价格、成本等因素，

分析毛利率下降的具体原因和对公司业绩的影响。 

答复：  

从本公司自身的收入和成本构成上看，本公司的收入和成本主要是由以下几

个方面组成： 



                                                     单位：万元 

年度 产品分类 营业收入 营业成本 毛利率 

2015 年度 

影视产品  39,570.23   20,107.90  49.18% 

广告产品  57,867.36   31,357.80  45.81% 

其他  1,906.75      100.00% 

合计  99,344.34   51,465.70  48.19% 

2014 年度 

影视产品 39,750.77 14,684.50 63.06% 

广告产品 11,025.64 4,028.85 63.46% 

其他 236.67  100.00% 

合计 51,013.08 18,713.35 63.32% 

    1、电视剧业务方面，本公司的 2014 年度及 2015 年度毛利率与同行业公司

对比如下表： 

股票代码 简称 2014 年度毛利率（%） 2015 年度毛利率（%） 

长城影视 63.06 49.18 

行业中值 47.70 44.33 

300426.SZ 唐德影视 46.71 35.99 

300027.SZ 华谊兄弟 60.92 50.28 

002624.SZ 完美环球 49.45  50.20  

300133.SZ 华策影视 40.43  37.20  

000665.SZ 湖北广电 46.52 48.04 

000156.SZ 华数传媒 42.14 44.25 

                                               数据来源：wind 资讯 

上表显示，整个影视行业的平均毛利率自 2014 年的 47.70%下降到 2015 年

的 44.33%，除了湖北广电和华数传媒的毛利率略升以外，其他影视行业的毛利

率都呈下降趋势，因此从行业环境上看，本公司毛利率下降与整个影视行业的趋

势是一致的。 

公司 2014 年度毛利率比较高，电视剧和广告的毛利率都在 60%以上， 2014

年度毛利率较高的原因如下： 

（1）本公司具有较强的自主定价能力，拍摄的电视剧基本实现了在购买力

较强的主流卫视及主流视频网站播出，良好的品牌形象和主流的播出平台使得公

司的电视剧作品享受了较高的品牌溢价，这也是本公司的核心优势。本公司多年

来始终坚持全独家的投资、制作模式，公司能够完全掌控电视剧的成本支出，能



够有效避免因合作拍摄产生的因投资比例低或以非执行制片方身份参与电视剧

制作所带来的风险因素，能够及时避免因投资超标所带来的相关业务风险，确保

电视剧拍摄、投资成本在预计投资可控范围内。 

（2）2014 年公司的二轮剧和老剧以及纪录片的收入比较大，由于二轮剧和

老剧等电视剧已经结转完成本，因此在收入确认的同时，没有成本可以结转，使

得 2014 年毛利率比较高。 

2015 年比 2014 年电视剧毛利率降低的原因如下： 

    （1）2015 年度二轮剧和老剧的收入有所下降。政府为了推动电视剧行业健

康发展，2015 年电视剧行业全面实施了 “一剧两星”政策，意图消化电视剧库

存，让更多的新电视剧有机会播出，2015 年度和 2014 年度新剧和二轮剧播出对

比表如下： 

项目 2015 年度 2014 年度 

首播新剧比率 53.2%  50.4% 

二轮剧比率  46.8% 49.6%  

                                                 数据来源：收视中国 

上表显示，“一剧两星”政策确实使得新剧播出增加，老剧播出减少。而本

公司 2015 年度老剧和二轮剧的收入比 2014 年度下降，使得公司 2015 年度电视

剧整体收入降低，这是导致电视剧毛利率降低的一个主要因素。 

（2）从成本上看，2015 年比 2014 年毛利降低的原因是由于公司的全资子

公司东阳长城 2013 年发行的电视剧《五台山抗日传奇独立连》、《孤胆英雄》、

《隋唐英雄 3、4》、《七年之痒》等距发行日开始均达到 24 个月，按即定的会

计政策成本应全部结转，使得本年影视成本增加，毛利率降低，这是导致本年毛

利率降低的另外一个主要因素。 

2、公司广告业务方面，2014 年度及 2015 年度毛利率与同行业广告公司对

比表： 

股票代码 简称 2014 年度毛利率（%） 2015 年度毛利率（%） 

长城影视广告业务 63.46 45.81 

行业中值  35.84   42.53  

000793.SZ 华闻传媒 45.25 43.92 



股票代码 简称 2014 年度毛利率（%） 2015 年度毛利率（%） 

002027.SZ 分众传媒 10.23 70.56 

000917.SZ 电广传媒 32.29  31.20  

600880.SH 博瑞传播 48.76 39.98 

600633.SH 浙报传媒 46.75 41.96 

300058.SZ 蓝色光标 31.75 27.55 

                                          数据来源：wind 资讯 

从广告业务上看公司的毛利率趋势在下降，而同行业广告公司的毛利率略有

上升，公司毛利率下降的主要原因为 2014 年度广告收入中公司原有的植入、贴

片广告收入合计 3,854.53 万元，这部分广告收入没有成本或成本较低，扣除植

入和贴片广告收入后，广告业务 2014 年度的毛利率为 43.82%， 2015 年度的毛

利率为 42.97%，与同行业广告公司 2014 年度和 2015 年度的 35.84% 和 42.53%

相比，相差不大，属于合理范围。 

2015 年度，本公司陆续收购了四家广告公司，这四家广告公司均为电视媒

体广告或户外广告公司，广告的投放均需要相关媒体中介，需要付出一定的成本，

广告收入的大幅度增加造成电视剧中的贴片广告在广告收入的比例也大幅度下

降，整个广告产品的毛利率随之下降。公司在 2015 年度通过收购上述四家广告

公司，对公司的业绩带来了积极的影响。 

3、电视剧和广告两块业务对公司业绩的影响： 

年度 产品分类 营业收入 营业成本 毛利 

营业收入占

当年度营业

总收入比例 

毛利占当

年度总毛

利的比例 

2015 年度 

影视产品 39,570.23  20,107.90  19,462.33  39.83% 40.65% 

广告产品 57,867.36  31,357.80  26,509.56  58.25% 55.37% 

其他  1,906.75      1,906.75  1.92% 3.98% 

合计 99,344.34  51,465.70  47,878.64  100.00% 100.00% 

2014 年度 

影视产品 39,750.77 14,684.50 25,066.27  77.92% 77.61% 

广告产品 11,025.64 4,028.85 6,996.79  21.61% 21.66% 

其他 236.67  236.67  0.46% 0.73% 

合计 51,013.08 18,713.35 32,299.73  100.00% 100.00% 

从上表中，我们可以看到，主要的两块业务收入电视剧业务和广告业务对业

绩的贡献，其中电视剧业务收入在 2014 年总营业收入中的占比为 77.92%，电视



剧毛利占总毛利的比例为 77.61%，电视剧业务的业绩贡献远远大于广告业务。

2015 年广告业务营业收入占当年度营业总收入比例为 58.25%，广告业务毛利占

当年度总毛利的比例为 55.37%，2015 年度电视剧收入与 2014 年基本持平。2015

年度，公司的电视剧业务与广告业务“两架马车”并驾齐驱，齐头并进，公司在

积极推进的“全内容、全产业链”核心战略初显成效。 

 

问题 3：报告期内，你公司向前五名供应商采购金额占年度采购总额的

67.28%，向第一大供应商采购金额占采购总额的 42.55%，请说明： 

（1）你公司与第一大供应商是否存在关联关系以及除关联关系外的其他关

系，你公司向第一大供应商采购何种物品或服务，采购价格是否公允。 

（2）请列表对比分析本期前五大供应商与去年同期前五大供应商变动情况，

对于新增的供应商请说明本期新增为前五名供应商的原因、与公司是否存在关

联关系、该供应商的基本经营情况。 

答复： 

（1）你公司与第一大供应商是否存在关联关系以及除关联关系外的其他关

系，你公司向第一大供应商采购何种物品或服务，采购价格是否公允。 

本公司 2015 年度的第一大供应商为广告媒介公司，采购的金额为

218,988,405.04 元，系本公司的控股广告子公司上海玖明的供应商。 

经向上海玖明核实，其与供应商除了正常的采购业务的经营关系外，不存在

任何关联关系及其他关系。采购业务的定价按照采购合同附件《湖南卫视 2015

年度招商期广告价格表》制定，该广告价格表公开可查，上海玖明的采购价格是

公允的。本公司与第一大供应商亦无关联关系及除关联关系以外的其他关系。 

   （2）请列表对比分析本期前五大供应商与去年同期前五大供应商变动情况，

对于新增的供应商请说明本期新增为前五名供应商的原因、与公司是否存在关

联关系、该供应商的基本经营情况。 

2015 年度前 5 大供应商和 2014 年前 5 大供应商对照表如下： 



2015 年度前

5 大供应商 

金额（万

元） 

是否与本

公司存在

关联关系 

与 2014 年前 5

大供应商相比是

否为新增供应商 

2014 年度前

5 大供应商 

金额（万

元） 

是否与本公

司存在关联

关系 

第一名 21,898.84 否 是 第一名 1,847.92 否 

第二名 4,390.33 否 是 第二名 1,060.00 否 

第三名 3,955.89 否 是 第三名 1,000.00 否 

第四名 2,197.17 否 
否（为 2014 年度

第一名供应商） 
第四名 699.77 否 

第五名 2,182.32 否 是 第五名 630.00 否 

合   计 34,624.55 -- -- 合   计 5,237.70 -- 

上表显示，2015 年度除第四名供应商为 2014 年度第一名供应商外，其他供

应商均为 2015 年度新增供应商。2014 年度的前五大供应商是电视剧制作相关的

主要供应商，而 2015 年度新增的前五大供应商均为本公司下属广告子公司的供

应商，原因在于电视剧制作的采购成本比较分散，采购金额相对较小，并且电视

剧成本中最大的部分主要是演员薪酬的支出，因此 2014 年度前五大供应商主要

是以各知名演员的工作室、后期制作业务等为主。2015 年度本公司陆续收购了

四家广告公司，广告收入大幅度增加的同时，广告成本也比 2014 年度大幅度增

加，因此导致 2015 年度供应商变化较大。2015 年度新增的前五大供应商为本公

司的正常业务关系的供应商，均不存在其他关联关系。 

2015 年前五大供应商的基本经营情况如下： 

1、第一名供应商 

第一名供应商成立于 2003 年，注册于上海市，服务网络遍布全国，是一家

卫视整合营销传播为核心、融和广播、网络视频、高铁户外为一体的引领营销传

播创新的大型传播机构，主要经营范围为设计、制作、代理、发布各类广告，图

文设计制作，企业形象策划，市场营销策划，展览展示服务（除展销），会务服

务，商务咨询，投资咨询，企业管理咨询（咨询类项目除经纪）。 

第一名供应商核心骨干均是资深电视媒体人出身，有完善的电视媒体资源分

析系统，能够为客户在海量的电视内容资源中迅速找到最佳融入点，构造媒体与

广告主双赢共生的执行方案，是跨媒体整合营销传播的领导者。 

2、第二名供应商 



第二名供应商成立于 1996 年 4 月，承担着中央电视台所有军事节目的制作

和播出任务，是展现我军威武之师、文明之师光辉形象的专业窗口，依托现有的

12 个军事栏目，每天在中央电视台第七套节目中播出数小时。 

3、第三名供应商 

第三名供应商年营业额超 50 亿元人民币，是中国领先的综合广告与媒体服

务商，目前拥有传统服务板块、数字媒体服务板块、内容营销创新板块三大核心

服务板块，可以为客户提供一站式整合传播解决方案，长期服务于国内外知名品

牌，助力客户品牌与市场价值的提升，赢得客户的信任。 

4、第四名供应商 

第四名供应商成立于 2013 年 10 月，经营范围为设计、制作、发布国内各类

广告；文化活动策划；会展服务。2014 年开始同本公司合作，主要为本公司提

供电视剧后期制作等综合服务。 

5、第五名供应商 

第五名供应商成立于 2007 年 6 月，其整合了报纸、杂志、论坛、电影广告、

户外 led 广告以及展览展示业务，成为广大客户传播品牌最具竞争力的全媒体平

台。拥有国内近 200 多家万达及精品影城资源；拥有万达广场户外 LED 广告屏，

以及广场展览展示等业务平台。 

问题 4：你公司报告期末流动比率为 91.83%，同比下降 58.74%，请对以下

事项进行说明： 

（1）请结合公司所处行业特点，分析你公司流动比率的合理性，并说明流

动比率同比大幅下滑的原因及合理性。 

（2）请结合你公司的现金流情况及流动资产的构成，说明公司的短期偿债

能力，并以列表的方式说明公司近三个月内即将到期的债务金额明细，公司是

否具备偿债能力以及确保清偿即将到期债务的具体措施。 

答复： 



问题（1）请结合公司所处行业特点，分析你公司流动比率的合理性，并说

明流动比率同比大幅下滑的原因及合理性。 

从同行业公司上看，本公司的 2014 年末及 2015 年末流动比率与同行业公司

对比如下表： 

股票代码 简称 2014 年末流动比率 2015 年末流动比率 

长城影视 2.16 0.92 

行业中值 1.70 2.17 

300426.SZ 唐德影视 1.78  2.49  

300027.SZ 华谊兄弟 1.80  1.23  

002624.SZ 完美环球 2.72  2.02  

300133.SZ 华策影视 2.56  3.40  

000665.SZ 湖北广电 0.65  0.40  

000156.SZ 华数传媒 0.66  3.45  

                                            数据来源：wind 资讯 

从上表可以看出，2015 年度本公司的流动比率为 0.92，比 2014 年的 2.16

大幅度下滑，而同行业平均值由 2014 年的 1.70 上升到了 2015 年的 2.17，本公

司两年的流动比率趋势与同行业相反，原因主要是本年的流动负债增长较大所致，

2015 年末与 2014 年末流动负债对比表如下： 

                                                      单位：万元 

流动负债项目 2015 年末 2014 年末 差额 

短期借款    39,900.00   19,500.00   20,400.00  

应付账款   4,882.74   2,710.48   2,172.26  

预收款项   3,012.32   180.16   2,832.16  

应付职工薪酬   479.30   196.07   283.23  

应交税费  9,410.11   10,184.41   -774.30  

应付股利  355.15        355.15  

其他应付款  108,444.91   18,983.91   89,461.00  

其他流动负债  70.00   20.00   50.00  

 流动负债合计  166,554.53   51,775.03   114,779.50  

从上表可以看出，2015 年流动负债的增加主要是由于短期借款和其他应付

款增加所致，其中其他应付款增加了 89,461.00 万元，是由于本公司本年度新收

购五家子公司，对赌条款还未履行完毕，因此还未支付剩余股权款所致。 



综上，2015 年度公司的流动比率同比大幅下滑主要是现金收购原因所致。 

问题（2）请结合你公司的现金流情况及流动资产的构成，说明公司的短期

偿债能力，并以列表的方式说明公司近三个月内即将到期的债务金额明细，公

司是否具备偿债能力以及确保清偿即将到期债务的具体措施。 

本公司 2015 年末三个月到期的债务金额明细如下： 

三个月到期的债务明细 金额（万元） 

短期借款   5000.00  

应付账款  4,882.74   

应付职工薪酬  479.30  

应交税费 9,410.11 

合   计   19,772.15   

公司三个月内到期的债务金额合计为 19,772.15 万元，公司目前还有充足的

流动资产予以偿还，公司 2015 年末的流动资产的构成如下： 

2015 年末流动资产项目账面价值 金额（万元） 

货币资金 18,429.18   

应收票据    1,030.00  

应收账款  87,167.62  

预付款项  9,271.25  

其他应收款  619.15  

存货  36,424.70  

合   计    152,941.89    

从上表可以看出，2015 年末本公司拥有货币资金 18,429.18 万元，加上应

收票据 1,030 万元可以背书转让或贴现，公司合计拥有可以支付债务的金额为

19,459.18 万元，已经可以基本满足三个月内到期的债务金额的支付，按照 2015

年度公司销售商品收到的现金流为 86,293.85 万元计算，公司应收账款三个月内

的回款金额约在 21,000.00 万元至 25,000.00 万元之间,因此公司具备足够的偿

债能力确保清偿即将到期债务。 

本公司还将通过加大应收账款的催收力度及其他多种融资渠道，以增强本公

司的短期偿债能力。 



问题 5：你公司报告期销售现金比率（经营活动产生的现金流量净额/营业

收入）为 15.16%，相比去年提高 17.80%，请列表对比你公司近三年的收入确

认政策和应收账款信用政策，分析销售现金比率大幅提升的原因及合理性。 

答复： 

公司的应收账款主要分为两块，一块为影视业务的应收账款，另一块为广告

业务的应收账款，一般情况下账期情况如下表： 

应收账款的主要分类 应收账款账期 

影视业务的应收账款 电视剧播放后 6-12 个月 

广告业务的应收账款 3-6 个月 

公司电视剧销售的主要客户为各省卫视及各地方电视台，相对来说，这些客

户内部机构设置复杂，销售回款审批过程也相对复杂，回款周期较长。而广告公

司的广告收入主要依赖企业客户，业务模式相对简单，销售回款比电视剧行业周

期短。本公司 2015 年度广告收入大幅度增加，带动了销售商品现金流的回款金

额，同时也加快了回款时间，因此销售现金比率比去年大幅提升。 

影视业务应收账款的信用政策由于客户主要属于各地方电视台及卫视频道，

审批复杂，回款的流程速度较慢，公司根据各电视台历来的电视剧应收账款回款

时间，适当授予其信用政策。电视剧在签订合同之后，电视台对我司提供的母带

进行审核、排播，由于审核的时间较长并且播放时间具有不确定性，故我司虽然

确认了应收账款但并未开始催款，在电视剧确认播放之后，我司开票催款。公司

部分电视剧版权销售给代理公司的，由代理公司再另行销售给电视台、网络等。

根据合同约定，公司在收到代理公司全款之后，再邮寄电视剧母带给对方单位。

对于长期合作单位，公司可在对方支付部分款项之后先提供母带。 

广告业务应收账款的信用政策，公司原则上只授予重大客户一定的信用账期，

其他一律不授予账期，重要客户一般在广告播放后的 6个月内必须回款。广告业

务通常严格按照合同上签订的收款时间回款，目前未出现坏账情况。 

截止到 2015 年末应收账款的账龄情况如下表： 

项目 应收账款余额账龄 金额（万元） 所占比例 

影视业务的应收 1 年以内 49,476.17   63.29  



项目 应收账款余额账龄 金额（万元） 所占比例 

账款 1-2 年 23,386.57   29.91  

2-3 年 4,744.52   6.07  

3 年以上 570.38   0.73  

合计 78,177.64   100.00  

广告业务的应收

账款 

1 年以内 17,606.79 100.00 

1-2 年   

2-3 年   

3 年以上   

合计 17,606.79 100.00 

从目前的应收账款的账龄上看，影视业务应收账款账龄主要集中在 1年以内

及 1-2 年，时间较长的也主要集中在影视业务上，但所占比例较小，在可控的范

围内。广告业务的应收账款目前都在 1年以内。 

公司目前加强对影视业务应收账款回款的管理，根据业务的具体情况，采取

多种方式积极催收应收账款。对于账龄较长，且电视剧已经播放过的应收款，根

据每笔应收款的性质单独解决。同时，公司也不排除采取法律途径来保护自己的

权益不受损害。 

长城影视近三年的收入确认政策见下表： 

收入确认政策 

2015 年 本公司主要销售电视剧其衍生产品。内销产品收入确认需满足以下条件：完成

摄制并经电视行政主管部门审查通过取得《电视剧发行许可证》，公司将满足合

同约定标准的影视剧载体送达客户单位，产品销售收入金额已确定，已经收回

货款或取得了收款凭证且相关的经济利益很可能流入，产品相关的成本能够可

靠地计量。外销产品收入确认条件同内销收入，销售方为具有海外播映渠道的

客户单位。 

衍生品收入主要包括植入性广告和贴片广告，一般而言，植入性广告在取得播

放映许可证后时一次性按协议金额确认收入；贴片广告一经播放后，就按合同

约定确认收入。 

本公司下属的广告公司收入按照广告公司承接业务后，按照客户要求选择媒体

并与其签订投放合同，由媒体按照投放计划执行广告发布。在广告发布期间，

财务部门根据合同总价及发布期间分期确认收入，如果涉及到发布期间跨期，

按天数分拆确认收入。 

2014 年  与 2013 年一致。 

2013 年 
本公司主要销售电视剧其衍生产品。内销产品收入确认需满足以下条件：完成

摄制并经电视行政主管部门审查通过取得《电视剧发行许可证》，公司将满足合



收入确认政策 

同约定标准的影视剧载体送达客户单位，产品销售收入金额已确定，已经收回

货款或取得了收款凭证且相关的经济利益很可能流入，产品相关的成本能够可

靠地计量。外销产品收入确认条件同内销收入，销售方为具有海外播映渠道的

客户单位。 

从近三年的收入确认和应收账款信用政策的变化来看，应收账款信用政策未

发生重大变化，而收入确认的政策，在 2015 年度补充了广告收入的收入政策，

这是由于 2015 年前，公司主要以电视剧为主要产品，因此收入确认主要以电视

剧销售为主，而 2015 年度公司收购了四家广告公司后，广告收入占全部收入的

比重快速上升，因此公司补充了广告收入的收入政策。 

问题 6：你公司报告期末资本公积余额为-4.65 亿元，相比期初余额-1.34 亿

元，请说明本期导致资金公积变动的具体事项，相应的会计处理依据、过程，

并分析本期末资本公积余额为负且负值较期初进一步加大的原因。 

答复： 

本公司本期资本公积余额变动的具体事项主要是同一控制合并所致： 

1、2015 年 7 月初，本公司将收购 100%股权的诸暨创意园纳入合并报表，

由于诸暨创意园在合并前后均受长城影视集团控制，并且该控制并非暂时性的，

属于同一控制合并。根据《企业会计准则第 2 号--长期股权投资》 第五条的相

关规定“同一控制下的企业合并，合并方以支付现金、转让非现金资产或承担债

务方式作为合并对价的，应当在合并日按照被合并方所有者权益在最终控制方合

并财务报表中的账面价值的份额作为长期股权投资的初始投资成本。长期股权投

资初始投资成本与支付的现金、转让的非现金资产以及所承担债务账面价值之间

的差额，应当调整资本公积；资本公积不足冲减的，调整留存收益。”因此，本

公司对诸暨创意园的长期股权投资按照诸暨创意园在合并日的账面净资产价值

205,837,361.77 确认，付出的现金对价按照股权转让的协议约定为 330,627,857.51

元，差额冲减了资本公积 124,790,495.74 元。 

2、根据《企业会计准则讲解 2010》第二十一章《企业合并》P318 页的规定

“同一控制下的企业合并，在编制合并当期期末的比较报表时，应视同参与合并

各方在最终控制方开始实施控制时即以目前的状态存在。提供比较报表时，应对



前期比较报表进行调整。因企业合并实际发生在当期，以前期间合并方账面上并

不存在对被合并方的长期股权投资，在编制比较报表时，应将被合并方的有关资

产、负债并入后，因合并而增加的净资产在比较报表中调整所有者权益项下的资

本公积(资本溢价或股本溢价)。”按照该规定，本公司 2014 年末的资本溢价

-134,333,959.53 元中有 150,000,000.00 元为诸暨创意园 2014 年末的净资产转入，

而 2015 年末由于本公司账面已经存在长期股权投资，需要将诸暨创意园 2014

年末的净资产 150,000,000.00 元转出，因此需要在 2015 年冲减资本公积

150,000,000.00 元。 

3、根据《企业会计准则讲解 2010》第二十一章《企业合并》P312、P313

页规定“确认企业合并形成的长期股权投资后，合并方账面资本公积贷方余额大

于被合并方在合并前实现的留存收益中归属于合并方的部分，在合并资产负债表

中，应当将被合并方在合并前实现的留存收益中归属于合并方的部分自“资本公

积”转入“盈余公积”和“未分配利润”。在合并工作底稿中，借：资本公积 ，

贷：盈余公积和未分配利润。”按照该规定，诸暨创意园合并日的留存收益金额

为 55,837,361.77 元，因此需要冲减资本公积 55,837,361.77 元。 

综上，冲减资本公积的金额合计为：124,790,495.74 元+150,000,000.00 元

+55,837,361.77 元= 330,627,857.51 元=3.31 亿元，期初资本公积金额-1.34 亿元,

本期冲减 3.31 亿元，期末资本公积为：-1.34-3.31=--4.65 亿元，因此，同一控制

合并是 2015 年末本公司资本公积余额为负且负值较期初进一步加大的原因。 

问题 7：请补充披露以下内容： 

（1）收入占公司主营业务收入前五名的电影、电视剧及其他类型影视作品

的名称、合计收入金额及占公司同期主营业务收入的比例。合计收入包括票房

分账收入、发行收入、网络播放权许可收入、版权销售收入、相关衍生收入等。 

（2）报告期内，对公司核心竞争能力有重大影响的演职人员（包括制片人、

导演、演员）的变动情况，以及前述变动对公司经营的影响。 

（3）报告期内计划拍摄电影、电视剧及其他类型影视作品的实际进展情况

和许可资质的取得情况，如与计划情况存在重大差异的，请说明原因。 



（4）报告期末存货余额前五名的电影、电视剧及其他类型影视作品的名称、

拍摄或者制作进度、合计账面余额及其占公司全部存货余额的比例。 

答复：  

（1）收入占公司主营业务收入前五名的电影、电视剧及其他类型影视作品

的名称、合计收入金额及占公司同期主营业务收入的比例。合计收入包括票房

分账收入、发行收入、网络播放权许可收入、版权销售收入、相关衍生收入等。 

公司 2015 年度主营业务收入前 5名的电视剧详细信息见下表： 

电视剧名称 金额（元） 
占同期主营业务收入

的比例（%） 

地雷英雄传  44,163,195.57   4.52  

乞丐皇帝与大脚皇后  42,308,190.29   4.33  

英雄决  31,734,998.71   3.25  

婚姻攻防战之爱要付出  24,559,592.06   2.52  

母爱如山  18,867,924.53   1.93  

合   计 161,633,901.15 16.55 

（2）报告期内，对公司核心竞争能力有重大影响的演职人员（包括制片人、

导演、演员）的变动情况，以及前述变动对公司经营的影响。 

公司不存在上述情况，主要由于公司无下属经纪公司和经纪业务，基本没有

作为公司员工的导演和演员。公司目前拍摄电视剧的制片团队、导演、演员等基

本按照一剧一聘模式，即按照每部剧的实际情况选择导演、演员，具体聘用。因

此不存在对公司核心竞争力有重大影响的演职人员情况。 

（3）报告期内计划拍摄电影、电视剧及其他类型影视作品的实际进展情况

和许可资质的取得情况，如与计划情况存在重大差异的，请说明原因。 

 

2015 年电视剧进展情况表 
计划拍摄的电视剧 筹备期 开机 杀青 许可证取的日期 备注 

大玉儿传奇 2014 年 5 月 2014 年 7 月 2014 年 10 月 2015 年 6 月 29 日 销售中 

地雷英雄传 2014 年 7 月 2014 年 9 月 2014 年 12 月 2015 年 6 月 29 日 销售中 

婚姻攻防战之爱要

付出 
2014 年 9 月 2014年 10月 2015 年 1 月 2015 年 8 月 14 日 销售中 



独立纵队 2 2014 年 10 月 2014年 11月 2015 年 2 月 2015 年 8 月 20 日 销售中 

天下第一刀 2014 年 9 月 2014年 10月 2015 年 1 月 2015 年 11 月 23 日 销售中 

英雄诀 2014 年 10 月 2014年 12月 2015 年 3 月 2015 年 11 月 23 日 销售中 

群英会 2015 年 2 月 2015 年 4 月 2015 年 7 月 2015 年 12 月 14 日 销售中 

乞丐皇帝与大脚皇

后传奇 
2015 年 4 月 2015 年 6 月 2015 年 9 月 2015 年 12 月 18 日 销售中 

母爱如山 2014 年 11 月 2015 年 1 月 2015 年 5 月 2015 年 12 月 18 日 销售中 

镖王传奇 2014 年 12 月 2015 年 2 月 2015 年 5 月 2015 年 12 月 23 日 销售中 

家国恩仇记 2015 年 7 月 2015 年 8 月 2015 年 11 月 
 

后期制作

中 

大西北剿匪记 2015 年 9 月 2015年 10月 2016 年 1 月 
 

后期制作

中 

烽火线 2015 年 12 月 2016 年 1 月 2016 年 3 月 
 

后期制作

中 

公司 2015 年度拍摄的电视剧都在按照计划进行，尚不存在重大差异。 

（4）报告期末存货余额前五名的电影、电视剧及其他类型影视作品的名称、

拍摄或者制作进度、合计账面余额及其占公司全部存货余额的比例。 

见下表： 

期末存货前 5 名的电视剧名称 
截止到期末的拍摄

进度 
金额（元） 

占公司全部存货

余额的比例（%） 

群英会 已完成  39,219,726.42   10.77  

家国恩仇记 后期制作中  33,948,426.23   9.32  

大玉儿 已完成  33,111,708.88   9.09  

布袋和尚 已完成  23,690,426.64   6.50  

婚姻攻防战之爱要付出 已完成  22,877,815.16   6.28  

合   计  161,633,901.15  41.96  

 

特此公告。 

 

                                  长城影视股份有限公司董事会 

 

                                   二〇一六年六月二十一日 
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