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拓维信息系统股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                      编号：2016-003 

投资者关系 

活动类别 

■特定对象调研                 □分析师会议 

□媒体采访                     □业绩说明会 

□新闻发布会                   □路演活动 

□现场参观                   □其他  

参与单位名称 

及人员姓名 
方正证券郑龙云、莫晴，长江资管吴畏  

时间 2016.08.26  上午 10:00 

地点 三楼会议室 

公司接待人员 龙麒  李雯  陶靖 

投资者关系活动主要内容介绍 

公司确立 0-18 岁教育作为战略产业，通过与海云天、长征的协同整合，以

教育信息服务+教育内容为根基，打通产业链，构建生态圈。 

1、重视并引进人才。公司已引入 30 多位中高层人员到各个重要部门，并设

立了 200 多人的互联网产品团队，重构公司组织能力和基因。 

2、自建+投资构建渠道。通过自有渠道以及投资并购所获渠道资源，公司服

务对象覆盖多省市教管部门、万所中小学、万所幼儿园及三大运营商，形成了覆

盖范围广、竞争力强的渠道能力。 

3、多线孵化产品。K12 领域，打造云校园、云课、云测练、作业通等多款

产品，围绕学练测评管等维度为学生、家长、老师、学校提供服务，帮助学生成

就更好的自己；幼教领域，拥有云宝贝、宝贝故事产品，为幼儿园提供园所管理、

家园共育、在线教学、品牌宣传整体解决方案，助力中国信息化幼儿园建设，成

就孩子成就未来。 

4、打造教育核心内容。针对 7-18 岁学生，构建 O2O 学习中心，围绕基础

教育课程，公司成功打造了 “麓山妙笔”、“天问培优”、“拓新一对一”三大知

名品牌；与博才、长郡合作办学，成立博才拓维小学和长郡郡维国际中学，将结

合国际先进教育理念打造以学生为中心的、具有国际视野的创新性标杆学校；拥

有长郡网校在线课程学习资源。针对 0-6 岁幼儿，提供幼教自主课程体系、父母

大讲堂、幼师培训课程；成立儿童成长研究院，并邀请中国教育学会学前教育专
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业委员会理事长担任拓维儿童成长研究院院长，整合国内外优质幼教资源并研发

主题课程，为公司幼教战略提供强有力支撑。 

5、继续秉承内生外延的投资发展策略。拓维教育未来发展将以内生+外延+

全球化资源对接的方式进行。 

公司围绕着打造 0-18 岁移动互联网教育垂直领域 O2O 平台的战略定位，构

建 K12 智慧教育云平台及云宝贝成长教育平台，两个平台统一账户、统一支付、

数据打通、统一运营。此后，公司还将进一步加强构建覆盖全国的立体渠道网络、

整合全球优质教育服务和内容，实现区域覆盖范围、服务对象人数以及平台产值

的大幅提升。 

公司将持续致力于构建基础设施完整、商业闭环、充分开放与协作的教育入

口和生态系，帮助每个孩子成就更好的自己！ 

 

Q：公司布局幼教原因？ 

根据公司原有业务和机遇，K12 领域一直是公司发展的重点和核心，公司对

这个领域布局也比较早。在与湖南卫视合作制作并推出爸爸去哪儿幼儿产品的时

候，公司看到了幼教业务的发展机会以及与 K12 业务的协同效应。 

公司教育业务的布局和发展经历了从无到有的过程，战略发展方向确定后，

通过 2015 年的重组，公司选择了认同公司发展战略的两家公司——主营 K12 测

评产品的海云天以及主营幼教内容的长征，补齐了公司在教育卡位上的不足，三

方优势互补，并以共同打造国内教育龙头企业为目标。 

幼教领域，公司基于长征幼教业务基础（盈利模式及服务的上万家园所资

源），打造面向通家庭教育、园所教育、社会教育三大场景的应用闭环。在园所

端，公司免费向幼儿园提供云宝贝魔盒，进而通过提供优质幼教课程内容资源收

费；在家庭端，基于云宝贝平台为家长和幼儿提供同步亲子教育，以及面向家长

的父母大学堂和专家在线育儿指导服务；在机构端，邀请儿童教育机构开放免费

入驻，基于数据为线上用户进行智能推荐教育机构课程，聚集线上流量。最终，

打通面向家庭、园所以及机构三方的应用场景，实现用户相互倒流的生态闭环。 

 

Q：幼教业务推广形式？园所选择与公司合作的原因？ 

根据不同区域和不同重点，选择以经销商模式或城市经理模式或地推团队进

行业务推广。全国一共 300 多地市，目前公司幼教业务已经覆盖 200 多地市。 

长征深耕幼教领域十余年，服务的万所幼儿园覆盖全国，拥有良好口碑，具

备品牌优势和内容优势，目前主要面向二三线城市园所提供服务。 
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Q：游戏方面，火溶去年业绩没完成的原因？预计今年完成情况？ 

火溶去年业绩未完成主要是因为新游戏上线进度推迟，导致收入延后，因而

未能 100%达成目标。游戏业务只考虑国内市场的话，竞争太过激烈，公司目前

主要面向国外市场开展游戏业务；去年底，火溶在日本推出的《战国修罗魂》获

得了较好的成绩，实现了火溶信息日本战略的第一步，今年初，火溶信息再次针

对日本市场，成立了由现有研发团队和从腾讯、GAMELOFT 等公司引进的对日

本市场熟悉的人员组成的研发团队，开发了《大攻城：三国×战国》以及二次元

游戏《手办大作战》，预计在下半年上线；此外，火溶信息代表作《啪啪三国》

的后续产品《啪啪三国 2》也将于今年下半年登陆国内市场。公司预计火溶信息

完成今年的业绩目标问题不大。 

 

Q：游戏的定位？ 

公司业务发展重心仍在教育服务业务，游戏方面，公司将继续以“小而强”

的发展策略强化手机精品游戏路线，增强细分领域的领先性和核心竞争力，深度

耕耘精而美战略。 

公司游戏业务在日本的开展获得了较大成功，今后将尝试将日本模式在欧美

市场进行复制。公司游戏业务不再进行扩张，将最大程度利用并发挥现有资源，

进行国际市场的深度耕耘。 

附件清单 无 

日期 2016.08.26 

 


