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浙江阳光照明电器集团股份有限公司 

2016年半年度现场业绩说明会会议纪要 
 

一、说明会基本情况 

会议时间：2016年8月26日13:30-15:00 

会议形式：现场会议 

会议地点：浙江省绍兴市上虞区凤山路485号公司七楼会议室 

参加人员：总经理官勇先生、财务总监周亚梅女士、董事会秘书赵芳华先生

及部分公司股东和机构投资者。 

二、说明会主要内容纪要 

业绩说明会由公司董事会秘书赵芳华先生首先介绍了公司2016年半年报相

关情况，其次是公司经营情况的问答环节。具体问答内容如下： 

    问：去年LED照明产品降价比较厉害，今年是怎样一个情况？ 

答：2016年照明产品的总体价格下降幅度比去年上半年要小，大概降价

20-30%，未来2年价格应该还有下降空间，但是降幅会趋缓。 

问：人民币贬值对公司毛利率的影响不明显，公司怎么看？ 

答：人民币汇率贬值一部分会直接影响到销售价格，但是销售时已经考虑了

汇率贬值的因素，销售价格也是在下降的，因此，对毛利率的提升不明显。 

问：目前定价是多少周期进行调整？ 

大部分客户都是按月、季度进行定价的。 

问：公司上半年汇兑收益多少？下半年会怎样？ 

答：公司上半年汇兑收益 2700 多万元，如果汇率贬值是趋势性的，全年应

该会在 4000 万元左右。 

问：2016年上半年，公司毛利率上升，主要原因是什么？ 

答：一方面是技术进步使得产品更新时产品价格下调幅度小于成本下降幅

度，另一方面，规模扩大之后采购优势也有贡献毛利率的提升。 

问：报告期内，公司管理费用增加较多，主要原因是什么？  

答：一方面是对薪酬增加导致的，另一方面由于公司在研发、技术等创新上

增加了投入。 
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问：听说上半年上游行业价格企稳了，公司怎么看？ 

答：上半年部分上游企业因为自身一些原因有减产的情况，导致市场供应出

现一些紧张，部分材料价格下降得到控制了，但是，从总体上来说，随着技术的

提升，单位流明的成本未来还是有下降的空间的。 

问：公司在新客户开拓方面情况如何？ 

答：2016 年上半年，非洲、大洋洲新客户的开拓做的比较好，主要是以前

薄弱的区域增加了开拓的力度，目前效果有体现出来，其中非洲主要以零售为主，

大洋洲以工程为主。 

问：上半年LED因为价格下降的因素销售量的增速应该要高于收入的增速，

销量的具体增速有多少？ 

答：LED的收入增速是40%，销量的增速有60%。 

问：目前存量市场的渗透率有20%，未来渗透率会怎么样？ 

答：目前，市场预测有一种说法是到2020年会达到50%。 

问：一般在行业的存量渗透率达到30%以后，销量的增速会停滞，公司怎么

看？ 

答：从目前来看，近几年行业整体的销量增速20-30%应该没有问题。 

问：公司现金流比较充裕，有没有并购的想法？ 

答：公司近两年一直有外延式发展的想法的，也有聘请一些专业的中介机构

考察一些项目，并对一些项目做了深层次的跟踪与了解，但是目前好的标的很难

获得，公司在产业布局上重点还是在渠道的拓展上。 

问：未来行业发展的机会在哪里？ 

答：方向比较清晰，电子商务领域、工程领域、智能照明领域。 

问：公司的管理模式是否有些改变？ 

答：公司成立了以区域为重点四大子公司，集团的管理模式由业务型向管控

型集团管理转变，这个模式能够充分发挥员工的积极性，对经营发展非常有利。  

问：公司的人均产值有所提升，今后还有多大的提升空间？ 

答：公司目前的年人均产值在 40-50 万元，一般年人均产值在 60-80 万元的

公司是还可以的，年人均产值 120 万元以上是比较好的了。 

问：人均产值的提升来自哪些方面？ 

答：提升主要来自加强自动化率的提升，改进工艺。同时，加强信息化的作
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用，精简人员配置。 

问：公司在自动化上面的布局是怎样的？ 

答：由于 LED 产品成熟度还没有完全，如果公司在自动化上加速布局可能会

给未来带来设备闲置的风险，因此在 LED 产品相关领域的自动化布局并没有大面

积推广。 

问：去年下半年公司有比较大的减值计提和补贴收入，今年是否还有类似的

情况？ 

答：去年三季度公司有一个对传统节能灯的设备和存货减值，目前节能灯业

务已经很少了，而且节能灯设备净值已经只有2000万元了，所以影响很小了。 

问：公司国内外渠道的拓展状况？ 

答：海外按照计划推进，前两年以投入为主，接下来收入会放量。我们也会

对专业工程类市场进行拓展。国内市场，前年与经销商在广东合资的公司今年开

始产出，情况还可以，产出已有 5、6百万元，还有在手订单 1000 多万元。另外，

今年参股的江苏公司，是公司与内部销售队伍、当地物流商一起合资，上半年完

成销售额 1000 多万元，发展还不错，这些是对国内市场的探索。接下来重点拓

展成为大的地产商的供应商。 

问：欧司朗和飞利浦目前都有并购和出售的意愿，对公司是否有影响？ 

答：目前还没有看到影响，但是这种事件的发生必然会引起一定程度的影响，

公司将持续关注。另外欧司朗方面在公司上的业务占比不高。 

问：LED和节能灯产品的比价情况如何？ 

答：目前 10W 左右的 LED 灯与传统节能灯的比价处于 1:1 的水平，大功率的

灯比价还是比较高的，LED 产品比节能灯产品贵 30%左右。 

    问：现阶段电商的经营情况如何？ 

答：因为公司的产品是以流通类产品为主，灯具类产品没有优势，所以对于

客户的吸引力不够。同时，公司电商业务启动较晚，目前还在摸索中。 

问：现阶段公司国内有多少家专卖店？ 

答：目前国内专卖店有1000家左右。 

问：现在灯具占比多少？灯具毛利率比光源高几个点？ 

答：上半年灯具整体收入占比在42%，毛利率高3-5个百分点。 

问：随着LED产品的价格的继续下降，但公司的毛利率却略有上升，未来还
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能上升吗？ 

答：从 2016 年上半年的情况来看，虽然产品价格下降较多，但是公司的毛

利率还是略提高。从现有情况来看，保持目前的毛利率水平问题不大。 

 


