
公司代码：603729                                          公司简称：龙韵股份 

 

上海龙韵广告传播股份有限公司 

2016 年半年度报告摘要 

一 重要提示 

1.1 本半年度报告摘要来自半年度报告全文，投资者欲了解详细内容，应当仔细阅读同时刊

载于上海证券交易所网站等中国证监会指定网站上的半年度报告全文。 

1.2 公司简介 

公司股票简况 

股票种类 股票上市交易所 股票简称 股票代码 变更前股票简称 

A股 上海证券交易所 龙韵股份 603729 无 

 

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表 

姓名 陶珏竹 孙贤龙 

电话 021-58823977 021-58823977 

传真 021-58821708 021-58821708 

电子信箱 longyuntzz@obm.com.cn longyuntzz@obm.com.cn 

二 主要财务数据和股东情况 

2.1 公司主要财务数据 

单位：元  币种：人民币 

 
本报告期末 上年度末 

本报告期末比上年度

末增减(%) 

总资产 960,579,785.70 1,106,811,875.80 -13.21 

归属于上市公司股

东的净资产 

804,618,383.94 975,650,952.33 -17.53 

 本报告期 

（1-6月） 
上年同期 

本报告期比上年同期

增减(%) 

经营活动产生的现

金流量净额 

57,497,757.07 -184,024,722.30 131.24 

营业收入 549,108,603.45 698,398,359.99 -21.38 

归属于上市公司股

东的净利润 

22,975,353.19 35,375,090.66 -35.05 

归属于上市公司股

东的扣除非经常性

损益的净利润 

3,125,299.71 28,402,719.95 -89.00 



加权平均净资产收

益率（%） 

2.58 4.68 减少2.1个百分点 

基本每股收益（元／

股） 

0.34 0.61 -44.26 

稀释每股收益（元／

股） 

0.34 0.61 -44.26 

2.2 前十名股东持股情况表 

                                                                  单位: 股 

截止报告期末股东总数（户） 8,570 

截止报告期末表决权恢复的优先股股东总数（户） 0 

前 10 名股东持股情况 

股东名称 
股东性

质 

持股比

例(%) 

持股 

数量 

持有有限售

条件的股份

数量 

质押或冻结的股份

数量 

段佩璋 境内自

然人 

32.08 21,390,000 21,390,000 质押 9,500,000 

方小琴 境内自

然人 

10.17 6,780,000 6,780,000 无 0 

段智瑞 境内自

然人 

4.33 2,890,000 0 冻结 100,000 

钱业银 境内自

然人 

4.05 2,700,000 0 无 0 

许龙 境内自

然人 

3.94 2,630,000 0 无 0 

胡来菊 境内自

然人 

3.67 2,450,000 0 质押 1,850,000 

上海台勇贸易有限公司 境内非

国有法

人 

3.60 2,400,000 2,400,000 无 0 

王强 境内自

然人 

2.10 1,400,000 0 质押 1,400,000 

中融人寿保险股份有限

公司-万能保险产品 

未知 2.03 1,352,016 0 无 0 

中国农业银行股份有限

公司-宝盈转型动力灵活

配置混合型证券投资基

金 

未知 1.73 1,151,500 0 无 0 

上述股东关联关系或一致行动的说

明 
段佩璋与上海台勇贸易有限公司的股东段佩锋系兄弟

关系，段佩璋、方小琴系夫妻关系，段佩璋与许龙系叔嫂

关系，与段智瑞系叔侄关系，许龙与段智瑞系母子关系；



除上述情况之外，本公司未知其他股东是否存在关联关系

或是否属于《上市公司收购管理办法》规定的一致行动人

情况。 

表决权恢复的优先股股东及持股数

量的说明 

无 

2.3 截止报告期末的优先股股东总数、前十名优先股股东情况表 

报告期内，本公司无优先股。 

2.4 控股股东或实际控制人变更情况 

□适用 √不适用  

三 管理层讨论与分析 

3.1  董事会关于公司报告期内经营情况的讨论与分析 

2016 年上半年度，中国经济仍处于转型改革的“新常态”时期，GDP 增速为 6.7%，回落

0.3 个百分点，创下自 1990 年以来的新低。 

根据 CTR 发布的数据(数据来源:CTR 媒介动量)，“2016 年上半年中国广告市场同比增长

0.1%，传统广告的降幅再次加剧，同比下降 6.2%，电视广告刊例收入同比下降 3.8%，所有频

道级别的广告收入都在下滑。新媒体广告对市场的向上拉动力增强，互联网刊例收入同比增

长 26.9%。”传统媒体领域，受众向央卫视集中，省级表现不佳，市级下滑严重。“电视广告

品牌持有量不足，2016 年上半年刊例花费在 1,000 万以上品牌数量已跌至 2010 年以前水准。

受新媒体影响，食品、饮料、日化行业已连续三年负增长；完成调整期的药品、酒精类饮品

行业回暖明显”。  

报告期内，由于公司主营业务仍以传统媒体广告为主，受行业格局调整和市场变化冲击

较大，公司业绩表现欠佳，2016 年 1-6 月公司主营业务收入 549,108,603.45 元，较上年同

比下降 21.38%；受营业收入同比下降、传统媒体广告业务低迷及广告主预算调整等因素影响，

公司主营业务毛利率出现一定的下滑，报告期内，归属于上市公司股东的净利润

22,975,353.19 元，较上年同期下降 35.05%。 

报告期内，面对行业格局和市场变化，一方面，公司积极调整经营思路，主动削减了广

告独家代理业务的业务量，以尽量减少行业分化给公司既有的商业模式带来的冲击；另一方

面，不断加强全案服务能力建设，尤其是努力加强新媒体广告服务能力，加快步伐顺应行业



趋势和市场需求。报告期内，公司收购了盛世飞扬少数股东权益，将有助于公司进一步掌握

优质的新媒体客户资源、拓展数字广告营销业务量。 

报告期内，为了进一步深化公司激励体系，充分调动员工的积极性和创造性，公司开始

实施第一期员工持股计划，以提高公司员工的凝聚力和公司竞争力，推动未来长期发展。 

3.2 主营业务分析 

1 财务报表相关科目变动分析表 

单位:元  币种:人民币 

科目 本期数 上年同期数 变动比例（%） 

营业收入 549,108,603.45 698,398,359.99 -21.38% 

营业成本 507,903,350.39 620,746,159.18 -18.18% 

销售费用 10,251,687.84 12,958,645.00 -20.89% 

管理费用 27,168,617.25 22,911,909.91 18.58% 

财务费用 -1,484,982.76 -478,685.99 -210.22% 

经营活动产生的现金流量净额 57,497,757.07 -184,024,722.30 131.24% 

投资活动产生的现金流量净额 -141,135,816.00 -74,878,413.67 -88.49% 

筹资活动产生的现金流量净额 -4,346,001.41 400,872,150.13 -101.08% 

研发支出 4,667,423.13 6,392,667.59 -26.99% 

 

营业收入变动原因说明:同比下降 21.38%，主要系广告业务量下降所致； 

营业成本变动原因说明:同比下降 18.18%，主要系广告业务量下降所致； 

销售费用变动原因说明:同比下降 20.89%，主要系公司加强销售费用的管理所致； 

管理费用变动原因说明:同比增加 18.58%，主要系房产折旧、摊销增加及公司增加人力资源

储备和投入所致； 

财务费用变动原因说明:同比下降 210.22%，主要系货币资金存款增加，同时进一步加强资金

管理，使当期利息收入增加所致； 

经营活动产生的现金流量净额变动原因说明:同比增长 131.24%，主要因报告期内公司将部分

广告独家代理经营模式改为常规代理，广告独家代理款的支付减少所致； 

投资活动产生的现金流量净额变动原因说明:同比下降 88.49%，主要系现金收购盛世飞扬少

数股东权益所致； 

筹资活动产生的现金流量净额变动原因说明:同比下降 101.08%，主要系分配现金股利所致； 

研发支出变动原因说明:同比下降 26.99%，主要系报告期内实施中的研发项目支出减少所致； 

无其他变动原因说明:无。 



2 其他 

(1) 公司利润构成或利润来源发生重大变动的详细说明 

无。 

(2) 公司前期各类融资、重大资产重组事项实施进度分析说明 

无。 

(3) 经营计划进展说明 

报告期内，公司董事会 2016 年度经营计划取得了以下进展：一、顺应市场趋势和行业动

态，主动削减了广告独家代理业务的规模，在一定程度上减缓了行业变化对既有业务模式的

冲击；二、公司不断加强全案服务能力建设，尤其是对新媒体数字营销广告的投入，收购了

盛世飞扬少数股东权益，增强了公司对新媒体业务客户的拓展和维护能力；三、公司综合考

察募集资金投资项目的可行性后，终止了“创意制作基地建设项目”的实施，消除了由于市

场和环境变化带来的募投项目实施风险；四、为了进一步完善公司治理结构，健全公司长期、

有效的激励约束机制，公司在报告期内开始实施第一期员工持股计划，以充分调动员工的积

极性和创造性，确保公司长期、稳定发展。       

下半年，公司将结合市场和行业实际情况，进一步积极落实公司董事会 2016 年度经营计

划，增强公司综合实力，努力提高公司业绩。 

(4) 其他 

无。 

3.3 行业、产品或地区经营情况分析 

1、 主营业务分行业、分产品情况 

单位:元  币种:人民币 

 

主营业务分行业情况 

分行

业 
营业收入 营业成本 

毛

利

率

（%

） 

营业收入

比上年增

减（%） 

营业成

本比上

年增减

（%） 

毛利率比上年增

减（%） 

广告

业 

549,108,603.45 507,903,350.39 7.50

% 

-21.38% -18.18% 下降 3.62 个百分

点 

合计  549,108,603.45 507,903,350.39 7.50

% 

-21.38% -18.18% 下降 3.62 百

分点 

 

主营业务分产品情况 

分产

品 
营业收入 营业成本 

毛利率

（%） 

营业收入

比上年增

营业成本

比上年增

毛利率比

上年增减



减（%） 减（%） （%） 

1、媒

介代

理 

303,906,864.69 278,823,428.05 8.25% -28.02% -28.43% 增长 0.51

个百分点 

其中：

广告

独家

代理 

26,413,705.64 26,842,251.79 -1.62% -81.60% -79.17% 下降

11.86 个

百分点 

常规

代理 

277,493,159.05 251,981,176.26 9.19% -0.41% -3.34% 增长 2.75

个百分点 

2、全

案服

务 

245,201,738.76 229,079,922.34 6.57% -11.21% -0.91% 下降 9.72

个百分点 

合  

计 

549,108,603.45 507,903,350.39 7.50% -21.38% -18.18% 下降 3.62

个百分点 

主营业务分行业和分产品情况的说明 

报告期内，媒介代理业务营业收入同比下降 28.02%，其中，广告独家代理业务营业收入

同比下降 81.60%，主要系区域性传统媒体受广告行业不利因素影响较大，公司缩减广告独家

代理业务的规模；广告独家代理业务毛利率同比下降 11.86 个百分点，主要系广告独家代理

收入下降幅度大于成本下降幅度；常规代理业务营业收入同比下降 0.41%，毛利率同比上升

2.75 个百分点，主要系常规代理客户中的新媒体业务投放占比增加，带动毛利率上升。 

报告期内，全案服务业务营业收入同比下降 11.21%,毛利率下降 9.72 个百分点，主要系

部分全案客户减少了传统媒体投放量，同时进一步压低了毛利空间，导致全案业务毛利率下

降。 

2、 主营业务分地区情况 

单位：元  币种：人民币 

地区 营业收入 营业收入比上年增减（%） 

华东地区  493,791,259.89 20.97% 

中南地区  14,235,930.46 -93.56% 

华北地区  26,873,185.02 -9.52% 

西南地区  11,297,866.06 -59.00% 

西北地区 612,877.13 -94.85% 

东北地区 2,297,484.91 100.00% 

 合  计  549,108,603.47 -21.38% 

主营业务分地区情况的说明 

无。 

3.4 核心竞争力分析 

报告期内，公司核心竞争力没有发生重大变化，主要体现在以下： 



1、公司始终坚持把提高广告全案服务能力作为公司的可持续发展战略，为各行业的广告

主提供完整的“广告创意产业链”服务。在全案服务业务模式下，公司为客户提供市场研究、

品牌管理、创意设计、视频制作、广告策略、广告执行、广告评估等全方位广告服务，在公

司媒体优势、创意制作优势、技术优势、管理优势、人才优势等方面的配合支持下，形成了

公司整体的广告服务核心竞争力。 

2、公司通过长期与品牌客户及 4A 客户的合作，能够准确、深刻理解客户的品牌定位、

用户特质、市场需求和营销策略，辅之以高效的媒介执行，为客户提供了满意的营销效果和

业绩。公司在为客户长期创造价值的同时，也形成了强烈的客户黏性，使得公司掌握了大量

丰富、稳定、多样的客户群体，为公司的进一步发展和转型提供了强有力的资源和保障。  

3、公司自成立以来，便常年致力于与媒体（主要是电视媒体）的深度合作，建立了“央

视、省级（省级卫视及省级地面频道）、地市级”全国三级电视媒体广告资源平台，与媒体形

成了常年稳定、共赢的合作局面。公司对于不同媒体的媒介定位、受众特征、投放成本及投

放效果的深刻理解和与媒体合作的丰富经验，是公司营销科学性、有效性的可靠保障，是公

司为客户提供优质、高效的全案服务的坚实基础。  

4、报告期内，公司收购了盛世飞扬少数股东权益，盛世飞扬成为公司全资子公司，以新

媒体营销为主营业务的盛世飞扬顺应市场和行业趋势，成为公司数字营销业务拓展的主要平

台，为公司未来新媒体业务发展奠定了基础。 

5、报告期内，“媒体资源建设”募投项目的顺利实施和募集资金投向的及时调整，为公

司经营提供了现金流支撑；作为上市公司，融资渠道的拓宽，为公司未来快速发展和转型、

扩张提供了强劲的支撑。 

6、广告营销类公司普遍具有轻资产的特点，人力资源是公司最突出的软实力之一，能否

持续在行业竞争中保持领先地位，人员团队的素质和稳定性是核心因素之一。公司多年来培

养了一批具备专业广告营销知识、具有丰富广告营销经验并对公司具有高忠诚度的专业人员

团队，并已逐步构建并不断完善人才培养、招聘、晋升的有效机制，以给公司的后续发展提

供源源不断的人力资源供给。报告期内，公司开始实施第一期员工持股计划，将进一步调动

员工的积极性和创造性，健全公司长期、有效的激励约束机制，确保公司长期、稳定发展。 

3.5 投资状况分析 

1、 对外股权投资总体分析 

报告期内，公司现金收购了自然人庄静娜持有的盛世飞扬 49%的股份，并于 2016 年 6

月 28 日完成了相关股权登记。此次收购完成后，公司拥有盛世飞扬 100%的股权。 



报告期内，公司与安徽韩智投资管理有限公司、安徽熙成投资管理有限公司签订股权转

让协议，约定公司受让安徽韩智投资管理有限公司持有的安徽聚合天玺文化传媒有限公司（以

下简称“聚合天玺”）12%股权、安徽熙成投资管理有限公司持有的聚合天玺 39%股权。本次

股权转让完成后，公司将持有聚合天玺 51%股权，聚合天玺成为公司的控股子公司。 

(1) 证券投资情况 

□ 适用 √不适用  

(2) 持有其他上市公司股权情况 

□ 适用 √不适用  

(3) 持有金融企业股权情况 

□ 适用 √不适用  

3.6 募集资金使用情况 

(1) 募集资金总体使用情况 

√适用 □ 不适用  

单位:元  币种:人民币 

募

集

年

份 

募集方式 
募集资金 

总额 

本报告期已使

用募集资金总

额 

已累计使用募

集资金总额 

尚未使用募集

资金总额 

尚未使用

募集资金

用途及去

向 

201

5 年 

首次发行 443,588,700.00 57,862,996.85 332,483,832.59 69,756,121.40 暂时性补

充流动资

金和银行

存款 

合

计 

/ 443,588,700.00 57,862,996.85 332,483,832.59 69,756,121.40 / 

募集资金总体使用情况说明 报告期内，公司结合广告市场发展趋势、公司业务经营

实际情况以及募投项目实施的回报率等多种因素，审议终止

了“创意制作基地建设”项目的实施，并将项目终止后的部

分结余募集资金暂时性补充流动资金。报告期内，公司实际

使用募集资金 57,862,996.85 元；截止报告期末，使用闲置

募集资金暂时补充流动资金尚未归还余额为 45,330,000.00

元。 

截至 2016 年 6 月 30 日, 公司已累计使用募集资金

332,483,832.59 元，其中，创意制作基地建设项目使用募集

资金 52,078,000.00 元，媒体资源建设项目使用募集资金



280,405,832.59 元 ； 尚 未 使 用 的 募 集 资 金 净 额 为

69,756,121.40 元（包括 45,330,000.00 元临时补充流动资

金，包括累计收到的银行存款利息和扣除银行手续费等的净

额），募集资金专户余额为 24,426,121.40 元（包括累计收

到的银行存款利息扣除银行手续费等的净额）。详情请见公

司于 2016 年 8 月 30 日披露的《关于公司 2016 年半年度募

集资金存放与实际使用情况的专项报告》。 

 

(2) 募集资金承诺项目情况 

√适用 □ 不适用  

 

单位:元  币种:人民币 

承

诺

项

目

名

称 

是

否

变

更

项

目 

募集资

金拟投

入金额 

募集资

金本报

告期投

入金额 

募集资金

累计实际

投入金额 

是

否

符

合

计

划

进

度 

项

目

进

度 

预

计

收

益 

产

生

收

益

情

况 

是

否

符

合

预

计

收

益 

未

达

到

计

划

进

度

和

收

益

说

明 

变更原因及募集资金变更

程序说明 

创

意

制

作

基

地

建

设

项

目 

是 97,223,30

0.00 

0 52,078,000.0

0 

否 53.5

7% 

- - 否   结合目前广告市场发

展趋势及公司业务经营现

状，预计通过建设创意制作

基地来提升公司全案业务

投资回报率的预期难以实

现，为避免继续实施项目带

来的投资风险，经第三届董

事会第十三次会议、2015

年年度股东大会审议通过，

已终止实施该项目。公司独

立董事和保荐机构均明确

发表了同意意见。 

媒

体

资

源

否 303,802,2

00.00 

57,862,99

6.85 

280,405,832.

59 

是 92.3

0% 

- - 是 - - 



建

设

项

目 

合

计 
/ 

401,025,500

.00 

57,862,996

.85 

332,483,832.

59 

/ /  
/ / / / 

募集资金承诺项

目使用情况说明 

 详情请见公司于 2016 年 8 月 30 日披露的《关于公司 2016 年半年度募

集资金存放与实际使用情况的专项报告》。 

 

(3) 募集资金变更项目情况 

□ 适用 √不适用  

 

(4) 其他 

无。 

 

3.7 主要子公司、参股公司分析 

 

   
单位：万元 币种:人民币 

名称 主要产品或服务 
注册

资本 
总资产 净资产 

归属于上市

公司净利润  

上海鸿图大洋广告

有限公司 
广告发布，企业管理策划等 100 4,317.90 4,316.42      -42.64  

新疆逸海电广传媒

文化发展有限公司 
广告发布，企业管理策划等 500 19,969.10 17,007.34 1,128.14 

四川竟成龙韵文化

传播有限责任公司 
广告发布，企业管理策划等 500  1,266.01  222.96        -2.10  

石河子盛世飞扬新

媒体有限公司 

新媒体广告创意、制作、发

布、企业形象策划等 
500 12,830.04 3,828.69     1,970.40  

西藏龙韵文化传媒

有限公司 
广告发布；企业管理策划等 2,000     22.09  -86.66       -13.32  

3.8 利润分配或资本公积金转增预案 

(一) 报告期实施的利润分配方案的执行或调整情况 

公司 2016 年 2 月 2 日召开第三届董事会第十三次会议和 2016 年 3 月 3 日召开 2015 年

年度股东大会，审议通过了《2015 年度利润分配方案》，以截止 2015 年 12 月 31 日总股本

66,670,000 股为基数，向公司全体股东每 10 股派发现金红利 0.65 元(含税)，送 0 股，转增 0

股，共分配利润 4,333,550.00 元（含税）。上述利润分配方案已于 2016 年 4 月 26 日实施完毕。 

(二) 半年度拟定的利润分配预案、公积金转增股本预案 

无。 



3.9 其他披露事项 

(一) 预测年初至下一报告期期末的累计净利润可能为亏损或者与上年同期相比发生大幅度

变动的警示及说明 

□ 适用 √不适用  

(二) 董事会、监事会对会计师事务所“非标准审计报告”的说明 

□ 适用 √不适用  

四 涉及财务报告的相关事项 

4.1 与上年度财务报告相比，会计政策、会计估计发生变化的，公司应当说明情况、原因及

其影响。 

无。 

4.2 报告期内发生重大会计差错更正需追溯重述的，公司应当说明情况、更正金额、原因及

其影响。 

无。 

4.3 与上年度财务报告相比，对财务报表合并范围发生变化的，公司应当作出具体说明。 

截 2016 年 06 月 30 日止，本公司合并财务报表范围内公司如下： 

合并公司名称 

上海龙韵广告传播股份有限公司 

新疆逸海电广传媒文化发展有限公司 

四川竟成龙韵文化传播发展有限责任公司 

石河子盛世飞扬新媒体有限公司 

上海鸿图大洋广告有限公司 

西藏龙韵文化传媒有限公司 

西藏竟成文化传播有限责任公司 

4.4 半年度财务报告已经审计，并被出具非标准审计报告的，董事会、监事会应当对涉及事

项作出说明。  

  无。 

 

 

                       上海龙韵广告传播股份有限公司 

              董事长：余亦坤 

       2016 年 8 月 29 日 

 


	OLE_LINK7
	OLE_LINK1

