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昇兴集团股份有限公司 

关于发行股份及支付现金购买资产并募集配套资金 

涉及所预计的即期回报摊薄情况的合理性、填补即期回报措

施及公司董事、高级管理人员出具的相关承诺 

 

昇兴集团股份有限公司（以下简称“公司”或“昇兴股份”）第二届董事会

第三十八次会议审议通过了《关于发行股份及支付现金购买资产并募集配套资金

摊薄即期回报的填补措施和承诺的议案》。根据国务院办公厅下发的《国务院办

公厅关于进一步加强资本市场中小投资者合法权益保护工作的意见》（国办发

〔2013〕110 号）以及《关于首发及再融资、重大资产重组摊薄即期回报有关事

项的指导意见》（证监会公告〔2015〕31 号）的相关要求，现就本次发行股份及

支付现金购买资产并募集配套资金事项（以下简称“本次交易”、“本次重组”）

对即期回报摊薄的影响进行分析，并就公司采取的相关应对措施说明如下： 

一、本次交易的必要性和合理性 

（一）本次交易的必要性（目的） 

1、丰富产品结构，培育利润增长点，进一步提升公司盈利能力 

昇兴股份于 2015 年 4 月在深圳证券交易所上市，主要从事金属易拉罐的设

计、生产和销售，为食品、饮料等行业企业提供从金属包装容器设计、晒版、印

刷、生产到配送一整套服务。2016 年 5 月间公司收购的广东昌胜主要从事户外

及道路照明设备，照明电器、电子电器、电子器件、节能技术推广服务。公司主

要产品为马口铁三片易拉罐、铝质两片易拉罐，主要用于灌装八宝粥、凉茶、椰

子汁、核桃乳、杏仁露、啤酒等食品及饮料；以及大功率氙气灯及灯具镇流器等，

主要用于道路、厂矿、广场等照明。 

标的公司的铝瓶产品造型新颖、抗压性强、涂印效果美观，能够有效提升下

游产品包装品质，满足消费者个性化需求，贴合市场消费升级趋势。标的公司的

铝瓶产品目前主要用于啤酒高端系列产品的包装，与昇兴股份现有易拉罐产品在
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产品系列上形成互补之势。 

昇兴股份拟通过本次交易丰富金属包装业务模块的产品结构，在“三片易拉

罐+两片易拉罐+铝瓶”的主要产品系列下，进一步满足下游客户在蛋白质饮料、

软饮料、啤酒、粥等各类食品及饮料在普通和高端包装领域的需求，拓展客户群

体、提升客户粘度，从而进一步提升公司盈利能力。 

2、整合客户资源，发挥协同效应，提升上市公司价值 

凭借在金属包装行业的多年深耕细作，昇兴股份搭建了分布全国、贴近客户

的生产基地网络，在福建、北京、广东、山东、安徽、河南、云南、江西等地共

建设了 31 条马口铁三片易拉罐生产线、2 条铝质两片易拉罐生产线，具备 50 多

亿只各类易拉罐的生产能力。公司目前主要客户包括惠尔康、银鹭集团、承德露

露、养元饮品、达利集团、中国旺旺、伊利集团、南方黑芝麻、广药王老吉、青

岛啤酒、燕京惠泉、同仁堂等国内知名企业。公司在食品、饮料包装领域的市场

份额和客户优势较为突出，在啤酒包装领域的销售额正逐渐提升。 

本次交易完成后，昇兴股份将进一步提升啤酒包装领域份额，与标的公司在

客户资源上发挥良好的协同效应。一方面，昇兴股份整合标的公司及其原实际控

制人在啤酒行业多年积累的客户资源，有望进一步提升铝制两片易拉罐在啤酒领

域的销售份额；另一方面，标的公司现有生产线及交易完成后拟新建的一条高速

铝瓶生产线，具备为昇兴股份现有食品、饮料行业客户提供高端产品包装服务的

能力。 

标的公司与昇兴股份在客户资源、产品定位等方面的协同性整合，将增强昇

兴股份的盈利能力，提升上市公司价值。 

（二）本次交易的合理性（背景） 

1、食品及饮料行业的快速增长拉动对金属包装产品的需求 

食品及饮料行业为中国金属包装行业的最大市场。中国经济增长带动人均可

支配收入的持续提高，为食品及饮料消费的增长提供了条件。根据国家统计局的

资料，2015 年城镇居民家庭的恩格尔系数为 30.6%，食品支出为城镇居民家庭最

大的一项开支。我国食品制造行业主营业务收入由 2006年 4,571亿元增长至 2015
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年 21,700 亿元，年复合增长率为 18.89%；饮料（含酒精饮料、精制茶）制造业

的主营业务收入由 2006 年 3,891 亿元增长至 2015 年 17,293 亿元，年复合增长率

为 18.03%。 

食品及饮料行业的高速增长蕴藏着食品及饮料包装业的巨大潜力。根据

Marketsand Markets 发布的食品包装市场报告，全球食品包装市场估计在 2019

年可达到 3,059 亿美元，而亚太市场增速最高。根据中国包装联合会的资料，随

着饮料消费的增长，预计 2017 年全球饮料包装的市值将达到 1,188 亿美元。随

着食品与饮料的消费量持续上升，食品及饮料包装的需求量将快速增长，金属包

装制造商拥有良好的增长空间。 

在刺激消费、扩大内需的政策导向下，随着城乡居民收入水平的不断提高、

消费者偏好的改变，消费者对高品质食品、饮料的追求加剧了食品及饮料行业的

竞争，也推动了包装行业的发展，密封性好、精美时尚、色彩鲜艳的金属包装得

到了更多消费者的认可。 

2、消费结构升级推动高端食品及饮料与新型包装的快速发展 

随着我国国民经济发展和居民消费水平的提高，人们的消费方式日益多元

化，对于高端食品及饮料的消费需求日益增加，相应对于高端食品及饮料的包装

样式、包装美观度、环保的要求也随之提高。具体在高端酒精饮料领域，百威英

博、青岛啤酒等行业知名企业相继推出采用金属包装的瓶装啤酒、精酿啤酒、原

浆啤酒、白啤、黑啤、鸡尾酒等高端酒类产品，高端产品配合品牌优势迅速得到

市场消费者的认可。2015 年青岛啤酒主品牌销量 416 万千升，其中鸿运当头、

奥古特等高附加值产品实现国内销售量共计 174 万千升，实现了持续增长。 

消费结构升级加速的大趋势下，我国高端食品、饮料及相应包装的市场需求

保持快速增长。 

二、本次交易摊薄即期回报对公司每股收益的影响 

（一）测算本次交易摊薄即期回报的主要假设 

以下假设仅为测算本次交易摊薄即期回报对公司主要财务指标的影响，不代
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表公司对经营情况及趋势的判断，亦不构成盈利预测或对本次交易实际完成时间

的判断。投资者不应据此进行投资决策，投资者据此进行投资决策造成损失的，

公司不承担赔偿责任。 

1、假设宏观经济环境、产业政策、行业发展状况、产品市场情况等方面没

有发生重大变化；证券行业情况没有发生重大不利变化； 

2、根据致同会计师事务所（特殊普通合伙）出具的《昇兴集团股份有限公

司 2015 年度、2016 年 1 至 6 月备考合并财务报表审阅报告》（致同审字（2016）

第 350ZA0203 号），上市公司 2015 年备考合并归属于母公司所有者的净利润为

14,081.45 万元，假设 2016 年上市公司合并报表中归属于母公司所有者的净利润

相较 2015 年备考合并归属于母公司所有者的净利润分别增长-10%、0%、10%进

行测算； 

3、在预测公司总股本时，以本次交易实施前总股本 630,000,000 股为基础，

仅考虑本次交易发行股份及配套融资发行股份的影响，不考虑其他因素导致的股

本变化； 

4、假设本次交易发行股份购买资产部分发行的股份数量为 5,724,507 股，募

集配套资金融资发行股份数量为 6,357,615 股。 

5、假设公司于 2016 年 12 月完成本次交易，最终完成时间以经中国证监会

核准后实际发行且完成工商变更登记的时间为准。 

（二）本次交易摊薄即期回报对公司每股收益的影响 

基于上述假设情况，公司预测了本次交易摊薄即期回报对每股收益的影响，

具体情况如下： 

项目 

2015年度

/2015年12月

31日（实际） 

2015年度/2015

年12月31日

（按2016年转

增、送股后的

股本63000万

股测算） 

2016年度/2016年12月31日 

假设归属上市公司股东净利润较2015年备考合

并归属于母公司所有者的净利润增长幅度 

10% 0 -10% 

归属于上

市公司股 13,179.37 13,179.37 15,489.60 14,081.45 12,673.31 
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东的净利

润（万元） 

发行在外

的普通股

加权平均

数（万股） 

40,000.00  63,000.00 63,000.00 63,000.00 63,000.00 

基本每股

收益（元/

股） 
0.33  0.22 0.25 0.22 0.20 

稀释每股

收益（元/

股） 
0.33  0.22 0.25 0.22 0.20 

三、公司对本次交易摊薄即期回报的风险提示 

本次交易实施后，公司总股本规模将扩大，净资产规模及每股净资产水平都

将提高。根据业绩承诺，标的公司 2016 年度、2017 年度及 2018 年度承诺净利

润分别不低于 2,000 万元、2,350 万元和 2,750 万元。若上述承诺顺利实现，本次

收购完成后，公司的每股收益指标将持续增厚。但是，若博德科技承诺的业绩未

按预期完全达标，公司未来每股收益在短期内可能存在一定幅度的下滑，因此公

司的即期回报可能被摊薄。特此提醒投资者关注本次交易可能摊薄即期回报的风

险。 

四、公司对本次交易摊薄即期回报采取的措施 

为防范本次交易可能导致的对公司即期回报被摊薄的风险，公司将采取以下

措施填补本次交易对即期回报被摊薄的影响。具体如下： 

（一）加强募集资金管理，确保募集资金规范和有效使用 

根据《公司法》、《证券法》、《上市公司证券发行管理办法》、《上市公司监管

指引第 2 号—上市公司募集资金管理和使用的监管要求》、《深圳证券交易所股票

上市规则》、《深圳证券交易所中小企业板上市公司规范运作指引（2015 年修订）》

等法律法规、规范性文件及《公司章程》的规定，对募集资金专户存储、使用、

变更、监督和责任追究等内容进行明确规定。 
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（二）加快主营业务发展，提升盈利能力 

通过本次交易，公司在产品结构、客户资源等方面形成较强的协同效应。公

司产品线从马口铁三片罐、铝制两片罐等传统金属包装拓展至铝瓶包装领域；公

司从与食品、饮料行业知名企业合作为主，进一步加强、拓展与啤酒行业知名企

业的合作。 

公司将以本次重组为契机，加快主营业务发展，积极开拓高端包装市场份额，

并加强与啤酒行业下游客户在金属包装领域的合作，提升公司盈利能力。 

（三）进一步完善利润分配政策，注重投资者回报及权益保护 

公司为进一步完善和健全利润分配政策，建立科学、持续、稳定的分红机制，

增加利润分配决策透明度、维护公司股东利益，根据中国证监会《关于进一步落

实上市公司现金分红有关事项的通知》、《上市公司监管指引第 3 号—上市公司现

金分红》等相关文件规定，结合公司实际情况和公司章程的规定，制定了公司《未

来三年（2016-2018 年）股东回报规划》，并经第二届董事会第三十二次会议和

2015 年度股东大会审议通过。 

本次交易完成后，公司将继续严格执行现行分红政策，在符合利润分配条件

的情况下，积极推动对股东的利润分配，加大落实对投资者持续、稳定、科学的

回报，从而切实保护公众投资者的合法权益。 

（四）进一步加强经营管理及内部控制，提升经营业绩 

公司将进一步优化治理结构、加强内部控制，完善并强化投资决策程序，合

理运用各种融资工具和渠道，控制资金成本，提升资金使用效率，在保证满足公

司业务快速发展对流动资金需求的前提下，节省公司的各项费用支出，全面有效

地控制公司经营和资金管控风险。 

此外，公司董事、高级管理人员对关于公司本次重组摊薄即期回报采取填补

措施的承诺如下： 

1、忠实、勤勉地履行职责，维护公司和全体股东的合法权益； 
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2、不无偿或以不公平条件向其他单位或者个人输送利益，也不得采用其他

方式损害公司利益； 

3、对本人职务消费行为进行约束； 

4、不动用公司资产从事与其履行职责无关的投资、消费活动； 

5、在自身职责和权限范围内，全力促使公司董事会或者提名与薪酬委员会

制定的薪酬制度与公司填补回报措施的执行情况相挂钩，并对公司董事会和股东

大会审议的相关议案投票赞成（如有表决权）； 

6、如公司拟实施股权激励，本人承诺在自身职责和权限范围内，全力促使

公司拟公布的股权激励行权条件与公司填补回报措施的执行情况相挂钩，并对公

司董事会和股东大会审议的相关议案投票赞成（如有表决权）； 

7、若中国证监会或深圳证券交易所对本人有关确保本次交易摊薄即期回报

事项的填补回报措施得以切实履行的承诺有不同要求的，本人将自愿无条件按照

中国证监会或深圳证券交易所的要求予以承诺。 

（以下无正文） 
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（本页无正文，为《昇兴集团股份有限公司关于发行股份及支付现金购买资

产并募集配套资金涉及所预计的即期回报摊薄情况的合理性、填补即期回报措施

及公司董事、高级管理人员出具的相关承诺》之签字盖章页） 

 

 

全体董事签字： 

                                                                      

林永贤              林永保             李敦波             邵聪慧 

                                                   

胡继荣              徐开翟             刘微芳 

 

全体高级管理人员签字： 

                                                                      

林永保              沈吴佶             李敦波             吴武良 

                                

童晓冬              王礼雨 

 

 

 

                                                昇兴集团股份有限公司 

 

法定代表人：             

林永贤 

                                                  年      月      日 




