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证券代码：002705                         证券简称：新宝股份 

广东新宝电器股份有限公司投资者关系活动记录表 

                                                      编号：2016-033 

投资者关系活动

类别 

 

█特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观  

□其他 （请文字说明其他活动内容） 

参与单位名称及

人员姓名 

天风证券 蔡雯娟女士    汐泰投资 范桂锋先生 

偕沣资产 周文生女士    翼虎投资 章晨宇先生 

时间 2016 年 10 月 27 日（星期四）下午 2:00-3:30 

地点 广东新宝电器股份有限公司总部 

公司接待人员姓

名 

证券事务代表  陈景山先生  

证券事务专员  邝海兰女士 

投资者关系活动

主要内容介绍 

 

一、活动情况简介 

    公司相关人员与到访机构人员就公司竞争优势、目前的生

产经营情况和行业环境进行了交流，并参观了公司产品展厅。

二、投资者互动环节主要交流内容 

1、电商团队人数？如何分工？ 

答：目前公司电商团队大概有 150 人左右，主要按品牌划

分，Morphy Richards 团队 30 人左右，Donlim 团队 100 余人，

还有其他品牌 20 人左右。 

2、公司电商团队扩充的出发点？ 

答：为了顺应人们消费习惯的转变，公司目前在国内销售

的产品主要是以线上销售渠道为主。 

3、公司电商团队主要负责哪些工作？ 

答：参与品牌设计、品牌策划,负责产品销售及售后服务

等。 
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4、经销商团队都有哪些？ 

答：销售渠道主要是线上的为主，京东、天猫、一号店等；

线下的有一些专业的渠道，如积分换购、礼品等,经销商主要

是围绕这些渠道来扩展。 

5、Morphy Richards 主要有哪些品类及国内代理销售情

况？ 

答：主要有电热水壶、面包机、果汁机、咖啡机等，今年

的爆款是随行杯，在微商渠道销售情况良好。 

国内代理 Morphy Richards 的销售今年预计可以实现 

8000 万元左右，增速较快，Morphy Richards 国内代理销售毛

利率超过 50%，但费用也较高，净利率在 15%左右。Morphy 

Richards 的国内品牌代理，既可以拓宽公司国内销售的渠道，

也可以为以后公司推广其他品牌积累运营管理经验。 

6、Morphy Richards 国内销售代理是独家代理吗？ 

答：在国内是独家代理，公司目前与Morphy Richards 在

国内的合作方式主要是品牌代理授权方式，未来可能会采取合

资或者其他方式进行合作。 

7、吸尘器有没有计划推出自主品牌？ 

答：暂时没有这个计划，吸尘器目前主要以出口为主。 

8、健康美容电器进展及未来规划？ 

答：健康美容电器相关产品主要包括电动牙刷、直发器及

其他健康美容电器等产品，市场定位是全球市场，目前主要以

出口为主，与国外的品牌进行合作，同时正在探索以新的专业

品牌新的方式进行运作。项目刚刚启动，直发器、电动牙刷在

今年已经推出，其他健康美容电器产品也在进行相关的技术储

备。健康美容电器是公司本次非公开发行股票募投项目之一，

会成为公司未来业绩重要增长点之一。 

9、健康美容电器未来毛利率预计？ 

答：健康美容电器刚刚启动，暂时还没有形成量，预计未
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来毛利率会比厨房电器高。 

10、健康美容电器有没有技术门槛？ 

答：公司会从外面引进专业的人才团队，确保新品类产品

开发顺利实施。 

11、公司开发的新品类产品实现多大销售才算达到公司

预期? 

答：公司有专门的新品项目部和成本管理部进行测算，只

要有开发前景的产品公司都会去尝试。当销售达到 2亿元以上

的新品类，就会成立专门的分公司进行经营管理。 

12、公司目前 ODM 客户订单稳定吗？ 

答：ODM 客户订单占比 70%以上，公司目前生产的产品基

本都有参与研发设计，很多产品的知识产权都属于公司。 

13、原材料价格下降和人民币贬值对公司影响？ 

答：就单一汇率因素来讲，人民币贬值短期内会增加公司

的汇兑收益，对公司的业绩有一定的积极影响；原材料价格波

动对公司产品的毛利率也有一定影响。但公司的订单周期较

短，公司与客户签订的合同是动态的，产品报价是滚动的，这

些因素不一定存在可持续性，长期来看，公司业绩最重要的支

撑是依靠自身竞争力的提高。 

14、公司有没有针对汇率波动做一些套期保值业务? 

答：公司过去有与银行签订部分远期外汇合约来降低汇率

波动风险，截至目前远期外汇合约已经全部履行完毕，暂时没

有再做新的业务。 

15、公司订单特点？ 

答:公司每个品类的单一订单量不是特别大，订单的特点

是小批量，多品种，但每个品类的产销量较多，如电热水壶、

咖啡机等产品每年产销量过千万台。 

16、公司出口产品订单周期？ 

答：公司产品订单周期比较短，交货周期一般为 30～45
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天，收款期一般 60 天以内，经营周期较短。 

17、公司出口产品定价机制？ 

答：公司与主要客户开展业务是以框架合同为基础执行

的，具体订单是动态的。一般情况下，公司每个季度更新所有

产品的产品指导价；在经营情况变化而导致产品成本变化达到

一定幅度时，公司将对产品指导价进行不定期调整。产品指导

价变化后，公司销售部门对新客户、新订单执行新报价，并根

据具体情况启动对原有订单的调价谈判。为提高公司成本转嫁

能力，公司与客户签订合同主要以短期合同为主，实现产品的

滚动报价。 

18、公司订单饱满度情况是否可持续? 

答：目前公司各项生产经营活动正常运行，每年的下半年

是公司生产销售旺季，公司目前总体产能利用率基本饱和。公

司争取明年整体销售规模内生增长 10%左右。 

19、利润增速比收入增速快的主要原因？ 

答：公司利润增速较快主要是因为公司销售规模的增长及

产品盈利能力增强，毛利率有了较大提升，具体原因如下： 

（1）创新产品销售比重不断提升，增强了产品盈利能力。

公司对创新产品有两个定义：1.人无我有，因为公司是“研发

+制造”企业，产品推陈出新速度快；2. 毛利率在 20%以上；

（2）加强产品平台化和自动化建设,生产效率得以持续提

升； 

（3）针对不同群体的客户对产品进行分级管理，对生产单

位进行 A、B、C厂设置,不同档次的产品使用对应的生产线，

效率有了较大改善，同时在巩固高端产品市场的同时，不断扩

大中低端产品的市场占有率，实现整体规模的稳定增长； 

（4）近年来公司新增了家居护理电器、婴儿电器、健康美

容电器等多个品类的产品，通过新品类的拓展，实现销售规模

横向增长。 
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20、公司生产线自动化程度？ 

答：公司自动化目前主要运用在五金件、塑胶件等配件的

生产及检测、包装等环节,公司未来会继续加大生产线自动化

投入，逐步延伸到总装。公司本次非公开发行股票方案中涉及

到“自动化升级改造项目”，通过该项目的实施，公司自动化

水平及生产效率将显著提高。 

21、公司自主品牌战略？ 

答：公司目前自有品牌是 Donlim，Donlim 定位是大众化、

性价比高的产品，目前主要是在国内通过线上渠道销售烘焙类

电器产品，如面包机、烤箱、打蛋机、多士炉等。现阶段公司

也在代理海外品牌 Morphy Richards 的国内销售, Morphy 

Richards 是海外高端厨房电器品牌，销售渠道主要是电商和微

商。同时，公司注册了新的咖啡机自主品牌 Barsetto，主要销

售咖啡机和咖啡胶囊，相关产品在海外已上市，未来定位在全

球市场销售。公司未来还会继续探索针对其他品类产品采用新

的专业品牌新的方式进行运作，预计未来三年会推出 3-5 个新

的专业品牌。 

22、公司销售团队如何划分? 

答：外销按销售区域划分，内销按品牌划分。 

23、公司销售团队考核指标的业绩增长目标是多少? 

答: 和公司总体销售增长目标一致。 

24、公司主要客户一般会有几个供应商？ 

答：一般有 2-3 家。 

25、公司前五大客户销售占比变化情况？ 

答：公司前五大客户销售占比较稳定，变化不大。公司与

超过 1,000 家客户建立了业务关系，长期合作的客户 400 多

家，拥有覆盖全球的小家电销售渠道，市场分布较为均衡，对

单一地区或单一客户销售不存在依赖性。 

26、公司如何开发客户？是主动挖掘还是依靠品牌效
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应？ 

答：公司拥有覆盖全球的营销网络和经验丰富的营销团

队，有针对性地研究分析全球各区域客户需求特征，细分消费

需求，主动营销，深度挖掘现有客户市场潜力，积极争取订单。

同时，公司作为小家电出口龙头企业，电热水壶、电热咖

啡壶、搅拌机、多士炉等多个产品出口量位居全国第一，产品

创新能力突出、产品线丰富、产业配套完善、质量管控严格、

成本控制能力强等竞争优势为公司带来了良好的口碑和品牌

效应，吸引更多新客户与公司合作。 

27、公司除了主业有没有其他外延收购计划？ 

答：公司未来会继续专注主业，会在巩固既有厨房电器等

优势品类的基础上，向家居护理电器、健康美容电器延伸，满

足客商的一站式采购需求，实现销售规模横向增长。此外，还

可能会向消费品市场拓展。 

公司将在综合考虑自身发展需求及外部环境条件的情况

下，决定是否开展收购等事宜，目前正在探索中。 

28、公司对明年业绩的预测？ 

    答：要看整体市场情况,公司争取整体销售规模内生增长

10%左右，利润的增速超过收入的增速。 

29、公司未来业绩增长主要来源于哪些新品类？ 

答：新品类未来预计会增长较快些，如家居护理电器、健

康美容电器等，但原有品类如电热水壶、电热咖啡壶等厨房电

器产品预计也会有较平稳的增长。 

 

 

 

附件清单（如有） 无 

日期 2016 年 10 月 27 日 

 


