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证券代码：002713                           证券简称：东易日盛                           公告编号：2017-026 

东易日盛家居装饰集团股份有限公司 

2016 年年度报告摘要 

一、重要提示 

本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规划，投资者应当到证监会指定媒

体仔细阅读年度报告全文。 

董事、监事、高级管理人员异议声明 

姓名 职务 内容和原因 

声明 

除下列董事外，其他董事亲自出席了审议本次年报的董事会会议 

未亲自出席董事姓名 未亲自出席董事职务 未亲自出席会议原因 被委托人姓名 

非标准审计意见提示 

□ 适用 √ 不适用  

董事会审议的报告期普通股利润分配预案或公积金转增股本预案 

√ 适用 □ 不适用  

是否以公积金转增股本 

□ 是 √ 否  

公司经本次董事会审议通过的普通股利润分配预案为：以未来实施分配方案时股权登记日的总股本为基数，向全体股东每

10 股派发现金红利 8.00 元（含税），送红股 0 股（含税），不以公积金转增股本。 

董事会决议通过的本报告期优先股利润分配预案 

□ 适用 □ 不适用  

二、公司基本情况 

1、公司简介 

股票简称 东易日盛 股票代码 002713 

股票上市交易所 深圳证券交易所 

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表 

姓名 王薇 池雪 

办公地址 
北京市朝阳区东大桥路 8 号尚都国际中心

A 座 20 层 

北京市朝阳区东大桥路 8 号尚都国际中心

A 座 20 层 

电话 010-58637710 010-58637710 

电子信箱 dyrs@dyrs.com.cn dyrs@dyrs.com.cn 
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2、报告期主要业务或产品简介 

公司业务分为四大品牌，分别为东易日盛装饰（简称A6业务）、速美超级家、精装及睿筑。 

“东易日盛装饰业务”是公司的传统业务与中坚业务，主要以“有机整体家装”为导向，以基于系统研发的有机家装风格

体系“意十流”为设计基调，注重强调基于生活方式设计的个性化定制家具。在项目施工方面，采用高环保材料和先进的施工

工艺进行现场施工，确保家居生活环境的优质环保。公司建立了“质量、安全、进度控制、客户满意”四个方面的考核指标，

大幅提升了现场施工的规范水平。公司先后推出了“八级质量保证”体系、“电子报价系统”、“电子点选派工系统”、“远程可

视监理系统”、“专业水电报价规范”、“劳务及监理的客户满意度评价”系统，大大提高了公司家装施工环节的规范性。 

速美超级家，是公司近年着重打造的产品化、互联网化的家装业务。主要面向80后、90后新一代装修客户，以互联网

的思维深度整合家装业务，拥抱新技术改造传统业务流程，追求高颜值、高性价比、家装标准化、装修产品化。 

“睿筑”业务的开启标志着公司已经进入高端别墅市场，在保留原创别墅装饰业务的基础上，开辟了新的细分市场业务。

“睿筑”品牌专注为国内外顶层财智人士搭建专业化的豪宅别墅装饰整合服务。 

精装，现阶段公司精装以定制化精装为主，未来将发展产业化精装、现场装配化精装。2016年，我司精装正式获批为

国家装配式建筑产业基地。 

另外，公司还拥有配套业务如家俱、经贸、设计研究院，支持和辅助公司形成独特的涵盖住宅装饰设计、施工、主材

代理、自营木作产品配套体系的全产业链的商业模式。 

3、主要会计数据和财务指标 

（1）近三年主要会计数据和财务指标 

公司是否因会计政策变更及会计差错更正等追溯调整或重述以前年度会计数据 

□ 是 √ 否  

单位：人民币元 

 2016 年 2015 年 本年比上年增减 2014 年 

营业收入 2,998,905,933.11 2,257,325,473.72 32.85% 1,880,016,947.39 

归属于上市公司股东的净利润 172,870,785.70 98,366,260.31 75.74% 116,304,815.95 

归属于上市公司股东的扣除非经

常性损益的净利润 
169,483,167.12 111,372,117.34 52.18% 108,762,123.92 

经营活动产生的现金流量净额 446,709,248.11 306,778,663.61 45.61% 46,995,001.87 

基本每股收益（元/股） 0.69 0.39 76.92% 0.48 

稀释每股收益（元/股） 0.69 0.39 76.92% 0.48 

加权平均净资产收益率 17.46% 10.52% 6.94% 14.17% 

 2016 年末 2015 年末 本年末比上年末增减 2014 年末 

资产总额 2,658,774,546.77 2,117,168,283.32 25.58% 1,661,933,941.42 

归属于上市公司股东的净资产 1,044,141,107.12 953,233,385.97 9.54% 929,771,411.26 

（2）分季度主要会计数据 

单位：人民币元 

 第一季度 第二季度 第三季度 第四季度 

营业收入 406,791,165.23 722,791,579.06 721,925,098.23 1,147,398,090.59 

归属于上市公司股东的净利润 -62,139,797.57 48,697,241.67 28,426,688.00 157,886,653.60 

归属于上市公司股东的扣除非

经常性损益的净利润 
-63,831,659.83 47,784,547.42 31,972,285.51 153,557,994.02 

经营活动产生的现金流量净额 19,547,272.90 307,628,741.19 75,024,265.98 44,508,968.04 

上述财务指标或其加总数是否与公司已披露季度报告、半年度报告相关财务指标存在重大差异 
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□ 是 √ 否  

4、股本及股东情况 

（1）普通股股东和表决权恢复的优先股股东数量及前 10 名股东持股情况表 

单位：股 

报告期末普通股股

东总数 
14,086 

年度报告披露日前

一个月末普通股股

东总数 

13,389 

报告期末表决权

恢复的优先股股

东总数 

0 

年度报告披露日前一

个月末表决权恢复的

优先股股东总数 

0 

前 10 名股东持股情况 

股东名称 股东性质 持股比例 持股数量 
持有有限售条件的股份数

量 

质押或冻结情况 

股份状态 数量 

北京东易天正

投资有限公司 

境内非国有

法人 
63.74% 161,798,714 161,798,714   

李雪虹 境内自然人 2.77% 7,019,314 0   

陈辉 境内自然人 2.43% 6,160,000 6,160,000   

杨劲 境内自然人 2.43% 6,160,000 6,160,000   

李永红 境内自然人 1.42% 3,600,000 3,600,000   

嘉实资管－浦

发银行－嘉实

资本－浦发青

岛－浦银嘉实

蓝海 1 号资产

管理计划 

境内非国有

法人 
1.22% 3,102,104 0   

长江证券－工

商银行－长江

证券昆仑 1 号

集合资产管理

计划 

境内非国有

法人 
1.16% 2,937,700 0   

中央汇金资产

管理有限责任

公司 

境内非国有

法人 
0.83% 2,107,100 0   

中信信托有限

责任公司－中

信信托锐进 43

期高毅庆瑞投

资集合资金信

托计划 

境内非国有

法人 
0.65% 1,646,680 0   

深圳市和泰成

长创业投资有

限责任公司 

境内非国有

法人 
0.63% 1,600,000 0   

上述股东关联关系或一致行

动的说明 

股东陈辉先生与股东杨劲女士为夫妻关系，两人各持有东易天正 50%股份，为一致行动人关

系。 

参与融资融券业务股东情况

说明（如有） 
股东李雪虹通过信用账户持有公司股份 7,019,314 股。 

（2）公司优先股股东总数及前 10 名优先股股东持股情况表 

□ 适用 √ 不适用  

公司报告期无优先股股东持股情况。 
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（3）以方框图形式披露公司与实际控制人之间的产权及控制关系 

 

5、公司债券情况 

□ 适用 √ 不适用  

三、经营情况讨论与分析 

1、报告期经营情况简介 

本公司请投资者认真阅读本年度报告全文，并特别注意下列风险因素 

公司是否需要遵守特殊行业的披露要求 

是 

装修装饰业 

公司需遵守《深圳证券交易所行业信息披露指引第 6 号--上市公司从事装修装饰业务》的披露要求 

2016年，公司仍坚持以“装饰美好空间，筑就幸福生活”为使命，以“成为最受尊敬的卓越的住宅装饰品牌运营商”为愿

景，以“专业的整体家装解决方案供应商”为定位，努力成为中国最具规模的、最具品牌影响力的、专业领先的家装产业集团。

为实现集团五年战略目标，2016年，集团继续在互联网、新模式、新技术等方面进行了大规模战略投入，同时，当年业绩取

得了稳定增长，为中长期发展奠定了坚实基础。 

我国的建筑装饰行业，是伴随我国经济体制改革进程，住房分配制度改革诞生的。由于近年来人民生活水平的改善、

城镇化速度加快、人们对于生活的质量要求的提升，消费者用于装饰及改善住房环境、提升居住质量的消费支出占比越来越

高，装饰需求的高速增长支撑家装行业的高速发展。根据《2016年政府工作报告》，到2020年我国的城镇化率将到达60%左

右，而城镇化率每年平均增长一个百分点，每年将新增城镇人口1,300万，按照全国城镇人口人均住房面积30平方米计算，

每年将带来3.9亿平方米的新建住房需求。这些住房需求将给住宅装饰行业带来巨大的市场空间，按照每平米产生500-1,000

元的基础装饰费用估算，将带来每年1950-3,900亿元的市场需求。 

作为专业的整体家装解决方案供应商，公司从事的主要业务是：家庭建筑装饰设计、装饰施工、产品配套。区别于传

统仅以设计、施工为主要内容的家装服务，也不同于单一整合产品的各类家装模式，公司的“有机整体家装解决方案”在传统

家装概念的深度和广度上都进行了创造性拓展，是以研发为龙头，生活方式规划与风格创意设计为主线，装饰材料与家装产

品系统配套为依托，家装服务与工程施工为手段的家庭装饰各个环节的有机整合，以实现完美、和谐的装饰效果，安全、环

保的空间环境，有秩序的能凝聚家人情感的美好生活方式。 

公司业务分为四大品牌，分别为东易日盛装饰（简称A6业务）、速美超级家、精装及睿筑。 

另外，公司还拥有配套业务如家俱、经贸、设计研究院，支持和辅助公司形成独特的涵盖住宅装饰设计、施工、主材

代理、自营木作产品配套体系的全产业链的商业模式。 

除全产业链的商业模式外，公司主要经营模式还包括体验式营销模式、直营连锁模式、特许加盟模式、劳务分包的施
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工作业模式及落地服务商模式。 

全产业链的盈利模式  公司向客户提供的“有机整体家装解决方案”，包括了家装设计、工程施工、主材代理、自产的

木作产品配套等系列服务，形成了公司全产业链的盈利模式。 

体验式营销模式  体验式营销的优势就在于将家装效果体验的环节大大前置，通过模拟生活情景的家装环境展示，使

消费者能够置身其中，切实体验产品的品质与品位，唤起消费的冲动和信赖。随着新技术的应用，家装行业的体验式营销手

段也在逐步丰富。目前公司正在加大研发力度，研发包括DIM+数居美装系统、VR体验系统等增强客户体验，公司正是采用

了这种全方位的体验营销策略，整合多种体验营销渠道，全面覆盖消费者在家装消费方面的感官体验。 

直营连锁模式  家庭建筑装饰业务的直营连锁是指采用总、分公司的组织形式，通过服务标准化、管理规范化、品质

一致化等服务体系，在全国市场推广实施“有机整体家装解决方案”，做到了组织架构、管理流程、施工材料和工艺体系的高

度一致性。 

特许加盟模式  公司特许加盟模式是指向被特许人输出管理模式，提供专业化的培训、规划、督导等方面的支持，并

帮助被特许人搭建属于自己的产品整合体系、专业知识体系和企业文化体系。 

劳务分包的施工作业模式  由于家庭建筑装饰行业的经营特点，公司除工程管理和质量监理等在册员工外，最近三年，

公司家庭建筑装饰业务的施工作业均与具备《建筑业企业资质证书》和《安全生产许可证》的合法劳务公司签订《施工劳务

分包合同》，采取劳务分包的施工作业方式。 

落地服务商模式  公司近年逐步探索出了落地服务商模式，该模式与公司速美超级家业务配套进行推广。落地服务商

与特许经营加盟门店的不同，在于门店与公司的权利义务划分不同，公司对落地服务商的经营管理能力与质量管控能力更强。

落地服务商模式中，获客渠道、方案设计、主材采购、报价收款、工程监督等均有公司控制，落地服务商仅负责流量转化与

施工组织，之后公司与落地服务商进行服务费结算。 

 

2016年，东易日盛经营管理团队紧密围绕“警醒、思变、创新、成长”的年度工作主题，扎实勤勉地履职工作。 

报告期内，公司业务规模和营业收入均保持良好增长态势。2016年公司实现营业收入299,890.59万元，比2015年

225,732.55万元，增加74,158.04万元，增长32.85%，主要是家装业务增长所致；2016年管理费用31,728.17万元，比2015年

26,423.73万元，增加5,304.44万元，增加20.07%，其主要原因是：工资社保、房租物业及办公费等的增加。截至2016年末，

公司资产总额265,877.45万元，较去年同期211,716.83万元，增加25.58%。公司负债总额153,765.85万元，较去年同期112,949.42

万元，增长36.14%。资产负债率57.83%，较去年同期53.35%，增长4.48个百分点。公司所有者权益112,111.60万元，其中：

归属于母公司所有者权益104,414.11万元，归属于母公司所有者权益较去年同期增长9.54%。 

报告期内，A6业务通过全国集采与地方分采相结合的方式，与供应商形成战盟合作，降低采购成本的同时，极大地扩

充了产品品类和丰富度，实现了产值、收入、贡献的全面增长，核心竞争能力建设工作稳步推进，总体保持了健康稳定的发

展势头；速美整家产品从价格段和区域两个维度进行扩张，已经得到市场验证；精装业务年内各项经营指标同比有增长；睿

筑业务以“以高端设计为入口、以口碑营销为载体”为策略稳步发展；网家科技发挥自身技术优势，协助前端A6业务完成官

网改版上线、SEO优化，优化效果明显，得到业务端认可与好评，同时装修宝APP上线，为线索获取与二次经营提供了新的

渠道平台；总体来看，公司整体收入、贡献达成了稳定的双增长。 

在家装设计方面，A6主要以“有机整体家装”为导向，以基于系统研发的有机家装风格体系“意十流”为设计基调，注重

强调基于生活方式设计的个性化定制家具；速美超级家定位为高性价比家装业务，通过公司自主研发的DIM+数居美装系统，

根据客户的房型对标准化的家装套餐产品进行微调，即可高效率、精准地完成设计工作，实现客户通过极富有竞争力的价格

购买到高颜值的家装产品。 

在项目施工方面，公司采用高环保材料和先进的施工工艺进行现场施工，确保家居生活环境的优质环保。公司以“质

量、安全、进度控制、客户满意”为考核指标，大幅提升了现场施工的规范水平。先后推出了“八级质量保证”体系、“电子报

价系统”、“电子点选派工系统”、“远程可视监理系统”、“专业水电报价规范”、“劳务及监理的客户满意度评价”系统，大大提

高了公司家装施工环节的规范性。 

在获客渠道方面，A6主要以自有门店与部分加盟商门店进行客户承揽，速美建立了“落地服务商”模式。 

公司成立以来，深耕家装市场，公司共获得各类奖项90余项， 2012年被中国建筑装饰协会、中国指数研究院评定为“2012

中国家居产业百强企业家装第一名”；2013年荣获中国连锁经营协会颁发的“2012年度中国特许经营创新奖”；2016年被评为

“业主喜爱的装饰公司品牌”。良好的品牌形象和众多的奖项为公司赢得了巨大的市场声誉和卓越的竞争优势，特别是公司上

市以来，成为家装领域首家A股上市公司，进一步确立了公司在家庭装饰行业的优势地位。 

 

2、报告期内主营业务是否存在重大变化 

□ 是 √ 否  
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3、占公司主营业务收入或主营业务利润 10%以上的产品情况 

□ 适用 √ 不适用  

4、是否存在需要特别关注的经营季节性或周期性特征 

√ 是 □ 否  

按业务年度口径汇总的主营业务数据 

√ 适用 □ 不适用  

单位：元 

 当期数据 上期数据 增减比 

收入 2,972,034,321.00 2,236,221,931.00 32.90% 

成本 1,882,744,268.00 1,374,093,053.00 37.02% 

净利润 203,133,690.90 115,710,645.10 75.55% 

 当期期末数据 上期期末数据 增减比 

存货 183,036,059.63 161,939,266.03 13.03% 

5、报告期内营业收入、营业成本、归属于上市公司普通股股东的净利润总额或者构成较前一报告期发生

重大变化的说明 

□ 适用 √ 不适用  

6、面临暂停上市和终止上市情况 

□ 适用 √ 不适用  

7、涉及财务报告的相关事项 

（1）与上年度财务报告相比，会计政策、会计估计和核算方法发生变化的情况说明 

√ 适用 □ 不适用  

       1、与上年度财务报告相比，会计政策发生变化： 

依据财会【2016】22号文自2016年5月1日起，房产税、印花税、车船使用税、土地使用税从"管理费用"项目重分类至"税金

及附加"项目，2016年5月1日之前发生的税费不予调整，比较数据不予调整。 

    2、会计估计和核算方法未发生变化 

（2）报告期内发生重大会计差错更正需追溯重述的情况说明 

□ 适用 √ 不适用  

公司报告期无重大会计差错更正需追溯重述的情况。 

（3）与上年度财务报告相比，合并报表范围发生变化的情况说明 

√ 适用 □ 不适用  

    本公司2016年度纳入合并范围的子公司共17户，详见本附注八“合并范围的变更”和附注九“在其他主体中的权益”。本公

司本年度合并范围比上年度增加3户，减少1户，详见本附注八“合并范围的变更”。 
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（4）对 2017 年 1-3 月经营业绩的预计 

√ 适用 □ 不适用  

2017 年 1-3 月预计的经营业绩情况：净利润为负值 

净利润为负值 

2017 年 1-3 月净利润（万元） -8,500 至 -5,500 

2016年 1-3月归属于上市公司股东的净利润（万

元） 
-6,213.98 

业绩变动的原因说明 

我司所处的家装行业受季节性影响较大，公司第一季度主要进行业务宣传

和客户资源拓展等项目前期工作，费用投入相对较多，与往年相同，一季

度呈季节性亏损状态，与此同时公司主营业务收入预计实现 20%-40%的增

长，公司业务成长性良好。另外，限制性股票激励费用摊销也是造成一季

度亏损的原因。 
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