
关于中昌大数据股份有限公司

发行股份及支付现金购买资产暨关联交易预案的信息披露问询

函（0237 号）回复

广会专字[2017]G17000760031 号

上海证券交易所：

中昌大数据股份有限公司（以下简称“中昌大数据”、“公司”、“本公司”）

于 2017 年 3 月 6 日收到贵所下发的《关于对中昌大数据股份有限公司发行股

份及支付现金购买资产暨关联交易预案信息披露的问询函》（上证公函【2017】

0237 号），我们对问询函涉及问题进行了认真准备，现回复如下：

一、问询函中问题 8的核查情况说明

问题 8：经查询，标的资产 2016 年新增科技上海指天网络科技有限公司为

2016 年新成立公司。请补充披露；（1）标的资产前五大客户的主要情况，与公

司之间采购合同的主要内容；（2）财务顾问及会计师关于公司业绩真实性的核

查情况，是否核查主要客户及销售的真实性。请财务顾问和会计师发表意见。

【回复】：

（一） 报告期内，云克科技前五大客户情况及采购合同主要内容情况

1、2016年前五大客户主要情况如下：



单位：万元

公司名称
注册资本/发行

股份数

注册

地

客户

性质
主要业务

本期销售

额

占本期收入

比例
推广产品

Dreambox Limited - 香港 代理
计算机软硬件，代理

广告等
3,342.96 16.70%

1、兰亭集势海外购物网站

2、UP 直播、碰碰 app、超级星饭团

3、踏浪者外贸购物网站

4、亚媒网婚恋网站

5、LOMEWAY E-COMMERCE 外贸购物

网站

6、猪来了-手机游戏

踏浪者国际有限公司 10,000 股 香港 直客

经营跨国在线电子商

务平台和全球大型综

合网上商城

2,815.65 14.07% 踏浪者外贸购物网站

微梦创科网络科技（中国）

有限公司
18000 万美元 北京 直客 经营微博等相关业务 2,471.82 12.35% 新浪新闻、微博、天气通

Sentral mobi Limited - 香港 代理 代理广告等 2,105.33 10.52%
1、阿里巴巴外贸购物网站

2、踏浪外贸购物网站

上海指天网络科技有限公

司
1000 万人民币 上海 代理

计算机软硬件，代理

广告等
1,152.86 5.76%

1、新浪新闻、微博、天气通

2、咪咕音乐



合计 11,888.62 59.20%

2、2015年前五大客户主要情况如下：

单位：万元

公司名称 注册资本 注册地
客户性

质
主要业务 本期销售额

占本期收入比

例
推广产品

微梦创科网络科技

（中国）有限公司
18000 万美元 北京 直客 经营微博相关业务 1,254.07 39.98% 新浪新闻、微博、天气通

北京酷划在线网络

技术有限公司
100 万人民币 北京 直客 经营酷划锁屏 app 509.07 16.23% 酷划锁屏 app

团博百众（北京）

科技有限公司

1129.050470
万人民币

北京 直客
经营折 800 电商网

站
271.67 8.66% 折 800 电商网站

北京创微奇迹文化

传媒有限公司
50 万人民币 北京 直客 经营网红电商等 268.87 8.57% 网红电商

北京行者天下科技

有限公司
500 万人民币 北京 代理

网络化营销推广，代

理广告等
306.04 9.76% 天气通 IOS、京东商城

合计 2,609.72 83.20%

报告期前五大客户变动主要系云克科技数字营销业务高速发展，伴随着整个行业的高速发展，凭借较好的服务质量及营销效果获

得了更多的业务机会。云克科技主要推广的产品在市场上拥有较高的知名度，通过公开渠道查询的资料，云克科技的广告客户委托其



进行推广的产品与该产品的最终广告主的主营业务/经营范围相符。

3、云克科技报告期前五大客户业务合同主要内容

（1）2016 年度，云克科技前五大客户的业务合同主要内容

合同名称 签约主体 客户名称 服务内容 结算依据 合同期限 主要投放渠道

海外推广服务

合同
云克科技 Dreambox Limited

广告账户开通服务，广告账

户投放服务

客户指定的海外

媒体后台数据
2016年 1月－12月

Bing、Google、Facebook

等

推广合作框架

协议
香港云克 Dreambox Limited

广告账户开通服务，广告账

户投放服务

客户指定的海外

媒体后台数据

2016年 7月－2017

年 12 月

Bing、Google、 facebook

等

推广合作框架

协议
香港云克

踏浪者国际有限

公司
互联网广告投放

以客户指定的海

外媒体后台数据

2016年 8月－2017

年 12 月

Bing、Google、 facebook

等

推广合作框架

协议
云克科技

微梦创科网络科

技（中国）有限公

司

在线上渠道中推广天气通、

微博及与微博相关客户端

以客户后台系统

记录的数据报告

结算

2016年 1月－12月 线上渠道

推广合作框架

协议
云克科技

Sentral Mobi
Limited

移动广告投放
客户指定的海外

媒体后台数据

2016年 7月－2017

年 12 月

Bing、Google、 facebook

等

推广合作框架

协议
云克科技

上海指天网络科

技有限公司

线上媒体或渠道中推广客

户产品

1、客户提供媒体

额定价格

2、客户统计平台

统计的有效用户

2016年 8月－2017

年 7 月
线上媒体或渠道



激活量

（2）2015 年前五大客户的业务合同主要内容

合同名称 签约主体 客户名称 服务内容 结算依据 合同期限 主要投放渠道

合作协议 云克科技

微梦创科网络科

技（中国）有限

公司

在线上渠道中推广天气通、微

博及与微博相关客户端

以客户后台系统记

录的数据报告结算
2015年 1月－12月 线上渠道

网络公关服务协议 云克科技
北京酷划在线网

络技术有限公司

在中国主要安卓应用市场营

销推广其产品

以客户确认有效结

算函进行结算
2015 年 5 月 -2016

年 4 月

线上渠道

产品推广合作协议 云克科技
团博百众（北京）

科技有限公司

在锁屏平台、宝软桌面等渠道

推广其手机软件

以客户后台系统记

录数据报告结算

2015 年 8 月 -2016

年 7 月
线上渠道

推广服务服务合同 云克科技
北京创微奇迹文

化传媒有限公司
提供无线互联网推广服务

以投放时间进行结

算

2015 年 10 月 -2016

年 6 月
线上渠道

推广合作协议 云克科技
北京行者天下科

技有限公司

通过推广渠道为其推广其自

有或代理产品

以客户后台系统记

录的数据报告结算

框架协议未预定合

同期限
线上渠道

云克科技与主要客户均已签订服务合同，大部分约定以客户数据或以指定的海外媒体后台数据作为结算依据。





（二） 对标资产报告期业绩真实性的核查

对云克科技的业绩真实性主要实施了下列核查程序：

（1）与云克科技高管及业务人员进行访谈，了解云克科技业务情况和业务

流程，并对主要业务流程执行穿行测试。

（2）获取并查阅云克科技各类业务重要合同的主要条款，了解经营业务内

容，其实际执行情况与业务相符。

（3）对重要客户的销售金额及应收款余额实施函证程序，对于未回函公司，

检查这些客户相关的业务合同及期后收款情况。

（4）复核了收入确认的核查程序，并获取了相关业务后台数据、业务合同、

结算单，并将结算单数据与业务合同、后台业务数据进行核对。

核查收入占云克科技合并口径收入的比例如下：

单位：万元

2016 年度 2015 年度

核查收入金额 18,421.93 3,026.34

总收入金额 20,014.97 3,136.77

核查比例 92.04% 96.48%

（5）获取了云克科技报告期内所有银行流水，并对大额流水进行了核对，

以及对应的记账凭证、银行回单，不存在重大异常情况。

（6）查阅报告期每期前十大客户的包括工商资料在内的公开信息，了解该

等客户的基本情况。

（7）对报告期主要客户及最终服务客户微梦创科网络科技（中国）有限公

司、Dreambox Limited、踏浪者国际有限公司、Sental Mobi Limited、上海指天网

络科技有限公司、 Light In The Box Limited、 LOMEWAY E-COMMERCE

(HONGKONG) LIMITED等客户进行了实地走访，以进一步了解其与云克科技的

整体合作情况、合同签订及执行情况、价格确定、货款支付及未来合作展望等。

走访客户核查收入金额占合并口径收入的比例如下：

单位：万元

2016 年度 2015 年度



核查收入金额 14,584.39 2,836.93

总收入金额 20,014.97 3,136.77

核查比例 72.83% 90.43%

（三）会计师核查意见

对云克科技报告期内业绩的真实性进行了认真核查，包括但不限于合同查验、

实地访谈、函证等，核查手段、核查范围充分有效，云克科技业绩及客户真实。

二、问询函中问题 9的核查情况说明

问题 9：预案披露，截至 2016 年 12 月 31 日，云克科技应收账款净额为

10,327.09万元，应收账款净额占资产总额比例为 79.96%。（1）请公司结合信用

政策、结算方式、平均回款期限等补充披露应收账款大幅增长的原因；（2）对

照同行业坏账准备计提比例分析说明公司应收账款坏账准备计提是否谨慎。请

财务顾问和会计师核查应收账款发生的真实性和余额的合理性，应收账款坏账

计提比例是否合理，并对公司应收账款余额是否与生产经营规模相匹配发表意

见。

【回复】：

（一） 应收账款大幅增长的原因

云克科技媒体资源整合能力和效果营销能力得到了客户广泛的认可，积累了

相当规模的优质客户，2016 年在国内数字营销业务规模快速扩大的基础上，又

拓展了海外营销业务领域，2016 年营业收入较 2015 年营业收入增加 16,878.20

万元，增长率为 538.08%。云克科技 2016年收入快速增长分析如下：

1、云克科技的信用政策

云克科技对于三种类别的业务（精准营销、效果营销、品牌广告）均采取赊

销方式，小部分客户（主要是精准营销业务）会预收部分服务费用，对于未来业

务潜力比较大或业务规模较大的客户，根据其以往回款情况确定信用额度。通常

对于大客户一般的信用期是 4个月，小客户的信用期为 3 个月。

2、云克科技 2016年 12 月 31 日应收账款余额的主要构成



截至 2016 年 12 月 31 日，云克科技应收账款余额为 10,354.17 万元。其中

9,488万元系 2016 年第四季度收入所形成，根据上述云克科技信用政策，该等应

收账款均还在信用期内。

3、云克科技的结算方式

精准营销业务中，云克科技与客户的计费方式主要采用 CPC方式，在广告投

放结算周期内根据与下游渠道的确认数据以及与客户约定的服务费与客户进行

结算；

效果营销业务中，云克科技与客户的计费方式主要采用 CPA、CPI 方式，即

按照推广 APP 的每个激活量、安装量结算。云克科技一般以广告主的后台数据

为依据，在广告投放结算周期内与广告主进行对账，按激活数量或安装数量进行

结算。

品牌广告业务中，云克科技与客户的计费方式主要包括 CPM、CPT等。在广

告投放结算周期内，云克科技根据经客户确认的投放方案在媒体进行广告投放，

按照广告投放方案的执行进度进行结算。

4、云克科技应收账款的平均回款期限

云克科技 2016年应收账款的平均回款期限为 108 天。

5、截止 2016年 12 月 31 日应收账款前五大客户主要情况：

截至本回复签署日，云克科技 2016 年 12 月 31 日应收账款期后已回款

8,087.78 万元，回款情况良好，其中前五大应收账款客户主要回款情况如下：

单位：万元

客户名称
2016 年 12 月 31

日余额
信用政策 平均回款期限

截至本回复签

署日回款情况

踏浪者国际有限公司 2,888.79 4个月 4 个月 1,836.96

Sentral Mobi Limited 2,195.12 4个月 4 个月 1,725.19

微梦创科网络科技

（中国）有限公司
1,562.52 4个月 4 个月 1,558.28

上海指天网络科技有

限公司
1,073.09 4个月 4 个月 875.20

观微者(北京）文化传

播有限公司
767.79 4个月 4 个月 285.00

合计 8,487.31 6,280.63



（二） 应收账款坏账准备计提的合理性

1、云克科技的应收账款坏账准备政策

(1)单项金额重大并单项计提坏账准备的应收款项

单项金额重大的判断依据

或金额标准
单项金额重大的应收款项指单项金额超过100万元的款项。

单项金额重大并单项计提

坏账准备的计提方法

本公司对单项金额重大的应收款项单独进行减值测试，如有客

观证据表明其已发生减值，确认减值损失，计提坏账准备。 单

独测试未发生减值的应收款项，包括在具有类似信用风险特征

的应收款项组合中再进行减值测试。

(2)按信用风险特征组合计提坏账准备的应收款项

确定组合的依据

组合1 关联方往来款项

组合2
已单独计提减值准备的应收款项外，公司根据以前年度与之相同或相类似的、按账

龄段划分的具有类似信用风险特征的应收款项组合的实际损失率为基础，结合现时

情况分析法确定坏账准备计提的比例。

组合3 保证金

按组合计提坏账准备的计提方法

组合1 有明确收款保证的合并范围内的关联方往来款项不计提坏账准备

组合2 账龄分析法

组合3 不计提坏账

组合中，采用账龄分析法计提坏账准备

账龄 应收账款计提比例 其他应收款计提比例

半年以内（含半年） - -

半年-1年（含1年） 5% 5%

1－2年 （含2年） 10% 10%

2－3年（含3年） 50% 50%

3年以上 100% 100%

（3）单项金额虽不重大但单项计提坏账准备的应收款项

单项计提坏账准备的理由 有客观证据表明单项金额虽不重大，但因其发生了特殊减值



的应收款应进行单项减值测试。

坏账准备的计提方法 结合现时情况分析法确定坏账准备计提的比例

2、报告期内云克科技应收款项坏账准备计提政策与同行业上市公司比较

应收款项账龄

中昌数据 利欧股份 明家联合 普邦股份 万润科技

云克科技
微创时代和

万圣伟业
微赢互动 博睿赛思 万象新动

半年以内 - 0.5% 5% - 5%

半年至 1 年 5% 0.5% 5% 5% 5%

1-2 年 10% 10% 10% 10% 10%

2-3 年 50% 20% 30% 50% 30%

3-4 年 100% 100% 50% 100% 50%

4-5 年 100% 100% 50% 100% 80%

5 年以上 100% 100% 100% 100% 100%

3、云克科技应收账款坏账政策与中昌数据应收账款坏账政策相一致，同时

与同行业上市公司相比，应收账款坏账计提合理。

4、报告期内，云克科技未发生坏账。

（三） 核查程序

1、我们先通过对公司实施风险评估程序，通过询问公司管理层和内部其他

相关人员、分析程序、观察和检查等方式，以了解公司及其环境，我们了解到公

司内部控制是健全、合理及有效的，不存在由于内部控制制度失控而使本公司财

产受到重大损失、或对财务报表产生重大影响并令其失真的情况。

2、结合收入核查程序，具体参见问询函中问题 8的核查情况说明中，（四）

对标资产报告期业绩真实性的核查，证实应收账款发生额真实。

3、对期末应收账款进行函证，对于未回函客户，我们实施了替代程序，检

查这些客户相关的业务合同及期后收款情况，并实地访谈主要客户，核查应收账

款的真实性和余额的合理性。



4、评价坏账准备计提的适当性，获取坏账准备的会计政策，评价计提坏账

准备所依据的资料、假设及方法，复核应收账款坏账准备。首先，我们对公司期

末余额超过 100 万的应收账款客户，进行单项复核，上述客户至今均与公司保持

着正常的业务往来，没有明显证据证明对方的财务情况恶化，不能按时支付相关

款项的情况，然后，我们按公司的坏账计提比例，复核了应收账款坏账准备的计

提，计提正确。

（四） 会计师核查意见

1、综合考虑云克科技收入增长、信用政策、结算方式、平均回款周期、期

后回款等情况，并根据已经执行的核查程序，云克科技期末应收账款真实，并与

云克科技业务规模相适应。

2、经与同行业上市公司进行对比，云克科技应收账款坏账准备计提政策谨

慎，应收账款坏账准备计提充分。

三、问询函中问题 10 的核查情况说明

预案披露，云克科技 2016 年度精准营销类销售收入 11,729.95 万元，2015

年为 2.08 万元，增幅巨大。请补充披露云克科技精准营销类销售收入增幅巨大

的主要原因，是否具有可持续性。请财务顾问和会计师发表意见。

【回复】

（一） 精准营销收入快速增长的原因

报告期内，云克科技精准营销收入分别为 2.08万元、11,729.95万元，2016

年度较 2015年度增长 5,638.40倍。云克科技精准营销收入快速增长的主要原因

为：

1、承接清北岩既有优质客户和渠道的同时拓展新客户

报告期内，云克科技拓展了海外精准营销业务领域，使得精准营销业务收入

大幅增长，主要原因系云克科技承接了清北岩的优质客户和渠道的基础上，大力

开发新的客户及海外渠道所致。2015年度，清北岩精准营销收入为 2,968.10万

元。



清北岩主要经营海外精准营销服务，其海外精准营销业务与云克科技目前从

事的海外领域的精准营销业务类型相同。由于数字营销行业的发展及出于国内外

数字营销业务协同发展的战略考虑，邓远辉及厉群南决定将清北岩的主要业务和

人员转移到云克科技，清北岩业务规模逐步缩减并停止原有业务。自 2016年初

开始，原清北岩主要业务在与客户年度框架协议执行完毕后，由云克科技通过与

客户新签署业务合同的方式进行承接。

2、国内优质客户营销出海需求加大促进云克科技精准营销收入增长

在国家“一带一路”等经济战略的指引下，面对海外较小的竞争格局，中国

移动营销出海企业在海外市场拓展拥有较大的市场增长空间。根据德国统计公司

Statista的研究数据，2016年，美国、中国和欧洲搜索广告收入将达到 766亿美

元，占全球搜索广告市场的 84%，预计未来 5年全球搜索广告收入持续增长，到

2021年搜索广告市场规模将达到 1,425亿美元。目前，中国企业营销出海发展时

间较短，行业处于初期扩张阶段，全球市场容量巨大。由于中国企业营销出海主

要投放渠道包括 Google、Bing、Facebook 等海外主流媒体渠道平台，而云克科

技凭借其核心经营团队通过上述海外主流媒体多年的投放经验，因此获得了一批

优质的具有精准营销需求的广告客户，从而实现了 2016年度精准营销服务收入

的快速增长。

综上，云克科技依托自身的精准营销投放能力，在众多国内优质企业营销出

海的背景下，建立了一支具备全球精准营销投放能力的团队，为广告主提供海外

精准营销服务。

（二） 主要精准营销客户业务延续情况

客户名称 合作期间 业务合同截止日

Dreambox Limited 2016 年至今 2017 年 12 月

踏浪者国际有限公司 2016 年至今 2017 年 12 月

Sentral mobi Limited 2016 年至今 2017 年 12 月

云克科技主要客户合作良好，业务发展具有持续性。

（三） 会计师核查意见

云克科技 2016 年度精准营销收入大幅增长的原因主要系承接清北岩既有优



质客户和渠道的同时拓展新客户及国内优质客户营销出海需求加大，精准营销业

务增长具备可持续性。

四、问询函中问题 11 的核查情况说明

预案披露，本次交易对方云克投资的普通合伙人系厉群南，有限合伙人系邓

远辉。除对云克投资进行投资外，厉群南还投资了北京点酷时代网络科技有限

公司等 4 家企业，邓远辉投资了深圳集智国际贸易有限公司等 3 家企业，且对

外投资企业的经营范围涉及发布广告、技术开发等内容。请补充披露：（1）厉

群南、邓远辉的对外投资企业与标的资产云克科技是否存在关联交易；（2）如

存在关联交易，请补充披露报告期内，标的资产关联交易占同类交易的比例、

关联交易的定价依据，并结合向第三方的交易价格、市场可比交易价格，说明

关联交易价格是否公允。请财务顾问和会计师发表意见。

【回复】

（一） 厉群南、邓远辉对外投资的企业

1、厉群南目前对外投资的企业

序号 企业名称

1 樟树市云克投资管理中心（有限合伙）

2 北京点酷时代网络科技有限公司

3 上海畅意科技有限公司

4 海南点酷信息咨询中心(有限合伙)

5 海南云克信息咨询中心(有限合伙)

2、邓远辉目前对外投资的企业

序号 企业名称

1 樟树市云克投资管理中心（有限合伙）

2 北京清北岩传媒技术有限公司

3 海南云克信息咨询中心(有限合伙)



4 深圳集智国际贸易有限公司

（二） 云克科技报告期与厉群南、邓远辉的对外投资企业的关联交易

报告期内，云克科技与上述企业发生的关联交易为关联采购，具体情况如下：

单位：万元

采购内容 关联方
2016 年度 2015 年度

金额 占本期采购比例 金额 占本期采购比例

精准广告 清北岩 803.57 5.60% - -

（三） 关联交易价格公允性核查

报告期内，云克科技海外营销业务大幅增长主要是承接了清北岩的优质客户

和渠道的基础上，大力开发新的客户及海外渠道所致。由于清北岩与微软签订的

广告代理合同有效期为 2015 年 6 月 1 日至 2016 年 6 月 30 日，在 2016 年 1 月

至 5月清北岩仍为微软代理商，但通过微软渠道进行推广的主要客户已大部分通

过与重新签署业务合同的方式转移至云克科技，所以在 2016年 1 月至 6 月，云

克科技向清北岩采购了相应微软搜索服务。

自 2016年初，云克科技向清北岩采购的 Bing 精准营销服务的优化工作已全

部由云克科技实施，清北岩不再对该部分客户的海外营销业务进行服务，所以清

北岩根据与微软的采购结算价格平价转让给云克科技。

（四） 会计师核查意见

对云克科技报告期内关联交易进行核查，获取报告期关联交易合同，核实关

联交易具有商业实质，并与第三方交易价格、市场可比交易价格比较，关联交易

价格具有公允性。




