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证券代码：002029                            证券简称：七匹狼                            公告编号：2017-017 

福建七匹狼实业股份有限公司 

2016 年年度报告摘要 

一、重要提示 

本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展

规划，投资者应当到证监会指定媒体仔细阅读年度报告全文。 

 除下列董事外，其他董事亲自出席了审议本次年报的董事会会议 

未亲自出席董事姓名 未亲自出席董事职务 未亲自出席会议原因 被委托人姓名 

周少雄 董事长 因公出差 周少明 

 非标准审计意见提示 

□ 适用 √ 不适用  

 董事会审议的报告期普通股利润分配预案或公积金转增股本预案 

√ 适用 □ 不适用  

 是否以公积金转增股本 

□ 是 √ 否  

公司经本次董事会审议通过的普通股利润分配预案为：以 2016 年末总股本 755,670,000

股为基数，向全体股东每 10 股派发现金红利 1.00 元（含税），送红股 0股（含税），不以

公积金转增股本。 

 董事会决议通过的本报告期优先股利润分配预案 

□ 适用 √ 不适用  

二、公司基本情况 

1、公司简介 

股票简称 七匹狼 股票代码 002029 

股票上市交易所 深圳证券交易所 

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表 

姓名 陈平 袁伟艳 

办公地址 福建省晋江市金井镇南工业区 福建省晋江市金井镇南工业区 

电话 0595-85337739 0595-85337739 

电子信箱 zqb@septwolves.com zqb@septwolves.com 
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2、报告期主要业务或产品简介 

（一）公司主要业务介绍 

公司主要从事“七匹狼”品牌男装的设计、生产和销售，主要产品包括衬衫、西服、裤

装、茄克衫、针织衫等，涵盖红标、绿标、黑标、SW1960等产品系列。相关产品通过直营与

加盟相结合的方式在线上线下进行销售。自2014年下半年开始，公司新增了针纺类产品的经

营。2015年，基于消费环境的变化，公司积极寻求商业模式的转型，由“纯实业”转化为“实

业+投资”的运营方式，拟成为一家时尚、零售的平台公司，通过组建时尚投资平台，汇聚时

尚投资的精英人士，参与线上线下的时尚消费业态，构建时尚消费生态圈。 

（二）报告期公司主要业务发展状况 

近年来，随着宏观经济环境、消费习惯和商业模式的变化，男装特别是闽派男装面临调

整。面对不利环境，公司积极进行变革，寻求新的突破，但在报告期内，相关努力仍未呈现

积极结果。报告期公司共实现营业总收入263,960.30万元，较上年同期248,646.91万元，上

涨6.16%；利润总额35,911.10万元，较上年同期25,779.29万元，上涨39.30%；实现归属于母

公司所有者的净利润26,719.16万元，较上年同期27,303.08万元，下降2.14%。 

报告期公司仍围绕着“实业”及“投资”努力，“实业”部分夯实七匹狼业务基础，在

稳定七匹狼业务利润的基础上培育新的利润增长点；而在“投资”领域， 则从公司实际情况

出发，与专业人士广泛合作，寻找合适标的，稳健推进公司投资步伐。 

 实业板块:夯实七匹狼，保持七匹狼的品牌力，优化七匹狼的渠道力，提升七匹狼的

产品力，从而稳定七匹狼的盈利能力。 

 品牌建设 

即便身处弱市，公司仍重视品牌的塑造及维护，并顺应时代的发展，进行品牌营销模式

的创新。除了传统媒体的合作，报告期内公司加强新媒体投放，采用与“Uber”“小米”跨

界合作方式进行品牌文化推广，取得良好效果，特别是公司重点结合融入狼性DNA、少数民族

文化精髓及现代潮流元素的狼文化“WOLF TOTEM”系列的跨界营销，收到市场的广泛赞誉，

并带动“狼文化”系列产品的热销。 

2016年3月，第25届CHIC中国国际服装服饰博览会在上海国家会展中心举办，七匹狼携狼

文化系列亮相CHIC2016春季展。与本次展会“进化共生 因你而变”的主题理念相契合，七匹

狼也借力服博会，展现近年来在文化创意等方面的独特建树。 

2016年4月，备受期待的第7届金鼠标数字营销大赛全场大奖PK赛落下帷幕。经过5家公司

现场精彩提案和90位评审团专家的现场投票，七匹狼男装报送的《七匹狼狼文化系列的跨界
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娱乐以及社会化营销》案例荣登榜首，斩获第7届金鼠标数字营销大赛全场大奖，同时也收获

全场的社会化营销金奖。 

2016年5月，七匹狼与Uber跨界合作共同为厦门粉丝送上时尚大礼。当日，贴着傣族狼文

化图腾的Uber专车在厦门的大街小巷内穿行，引来不少路人的围观和驻足。 

2016年6月，米兰富有历史与盛名的圣巴拿巴回廊内，七匹狼2017年春夏“彝狼系列”大

秀精彩上演。这是七匹狼继2015年作为首个被米兰时装周官方邀请走秀的中国男装品牌登上

米兰时装周之后，再次登上时尚领域的顶尖盛事，吸引了众多国际时尚媒体与博主、潮人网

红、买手与品牌商。 

2016年7月，2016年IAI国际创享节暨第16届IAI国际广告奖颁奖盛典在中国传媒大学成功

举办。七匹狼凭借狼文化系列跨界营销的年度优异表现获得公关类金奖。 

2016年9月，“THE ONE杰出营销领袖峰会暨2015-2016年度中国杰出营销奖颁奖典礼”在

北京新云南皇冠假日酒店成功举办。七匹狼凭借狼文化系列的跨界娱乐以及社会化营销获得

杰出营销奖。 

2016年10月，七匹狼·狼文化小米手机主题火爆上线，有近89万的米粉下载该主题并设

置成手机桌面。其后，七匹狼男装全程参与了2016小米橙色跑暨中国杭州西山国际登山节活

动，用更加多元的跨界实力演绎狼性不只一面。 

2016年10月，由中国广告协会主办的第23届中国国际广告节的重头戏，2016中国长城奖

广告主奖颁奖盛典在海南国际会展中心隆重举行。在众多的参赛企业当中，七匹狼男装凭借

其超级时尚IP——狼文化系列整合营销获得2016“年度营销传播案例”奖。 

2016年11月，七匹狼品牌狼图腾全球发布会在厦门震撼开启，来自中外的知名设计师、

时尚界人士及媒体齐聚一堂，共同观赏了这场视觉盛宴。 

2016年12月，历时110天的2016金麦奖大赛于12月15日完美收官。七匹狼电商户外运动系

列上市推广营销方案“登顶去发现”，在700份案例评比中脱颖而出，斩获男装类目铜奖。 

 渠道建设 

“强渠道”是现代零售业的核心。报告期内公司持续进行渠道的整合和再分类工作，布

局“线上”与“线下”，区分“品牌店”、“工厂店”及“优厂店”，优化经销体系，激励

直营体系，并积极推进新商业模式的建设。 

报告期内，为提升渠道经营效率，公司努力推动公司、代理商、经销商的利润共享，在

重点区域试行合作经营方式，促进终端运营增效，不断提升经销商运营能力。在直营店层面，

公司推动直营体系薪酬绩效改革，继续打造合伙人平台，培养超级导购，尝试通过建立责、
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权、利对等的过程性激励机制发挥终端自主经营能力，激发渠道活力，促进终端零售提升。

与此同时，加强对于优质会员的管理工作，努力整合渠道会员，在增强客户服务体验的同时，

为大数据精准营销打下良好基础。在新兴商业模式方面与新技术应用方面，除了开设“概念

体验生活馆”以外，报告期内，公司还利用魔镜、机器人小宝等增加门店互动引流，提升门

店智能化与用户体验。 

2016年度，线上渠道继续保持了较高增速的发展，共实现营业收入约9亿元，比去年同期

增长超过30%，其中针纺系列产品的销售收入约4亿元，同比增长超过50%。报告期内，公司线

上业务一方面继续承担原有的库存清理功能，另一方面，作为独立核算的事业部，电商部门

努力创新发展模式，通过与合格供应商进行深度合作，进行户外运动系列等电商专供产品的

经营。未来公司的线上销售品类将继续丰富和扩展，在保证不对七匹狼品牌造成影响的同时，

推出新的系列乃至新的线上品牌，促进线上业务的持续发展。 

 产品及供应链建设 

在“商品为王”的时代背景下，除了不断提升公司的“渠道力”以外，公司的另一工作

重点就是努力提升“产品力”，不断优化产品结构，加强产品与终端店铺的匹配程度，精准

化商品管理，打造“商品自信”。 

在产品性价比上，公司仍然延续“品牌款”和“基础款”的定位区分，采取不同的定价

策略，提高产品的性价比。结合目前的整体消费习惯和消费氛围，公司把握“平价消费”这

一市场大趋势，在延续七匹狼“中端价位”的产品基调上，新增开拓了“EFC优厂速购”的“平

价”系列，形成覆盖中端和平价的全价格带产品。 

为改变消费者眼中“同质化”的产品形象，满足消费者不断提升的“精神文化需求消费”，

强化品牌核心竞争力，公司努力打造核心DNA产品、树立独立的“七匹狼”IP。报告期内，公

司聘请的国际知名设计师Colin J从彝族与傣族等少数民族文化中汲取精华，巧妙的将民族文

化元素付诸时装整体视觉效果和细节当中，开发了“狼图腾”系列服装。相关“狼文化”服

装针对个性化潮流生活态度人群，聚焦T恤、卫衣，裤子等核心品类，在报告期内取得市场广

泛好评，成为当季“爆款”。 

在供应链建设方面，报告期内，公司努力推动公司供应链模式的变革与创新，构建以市

场为导向的优质供应链体系。公司采用“承包”、“合资公司”等模式与优质供应商建立创

新的合作模式，将供应链前端业务前移到供应商，在充分发挥供应商的积极性，节省公司内

部费用及管理程序的同时，将公司后端供应链从跟单、品管等传统工作逐步升级为供应链平

台。为加快公司供应链的快速反应能力，公司在报告期内还建立了快反项目组，致力于打造
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有序、快速的供应链体系，促进“批发”模式向“零售”模式的转型，努力促进公司业绩提

升。 

 投资板块:立足七匹狼，搭建高效团队，稳步推进七匹狼投资事业  

报告期内，公司紧紧围绕“实业+投资”这一核心战略，一方面不断深化七匹狼主品牌的

改革和调整，另一方面也在积极推进投资相关工作。在跨界已经成为中国经济消费的主旋律

的背景下，公司立足服装行业，围绕着时尚和大消费领域，力图通过投资的方式参与到新的

商业模式和业态当中，打造时尚消费投资平台，以投资促发展。 

报告期内，公司已经搭建了服装领域及相关时尚领域投资方面的专业投资团队；在文化

及消费相关领域，公司也通过组建专项基金的方式汇聚行业精英以推进相关工作。报告期内，

公司在文化传播、跨境电商、轻奢服装等领域均有所涉猎。具体投资项目可以参见年报正文

的“投资状况分析”。 

2017年，公司将继续秉承一贯稳健的作风，深入考察研究，挖掘符合公司投资理念和发

展战略的优质项目，推进公司投资业务的健康发展，打造七匹狼时尚集团。 

在投资活动尚有资金结余之前，相关资金仍将继续用于稳健的理财行为。 

3、主要会计数据和财务指标 

（1）近三年主要会计数据和财务指标 

 公司是否因会计政策变更及会计差错更正等追溯调整或重述以前年度会计数据 

□ 是 √ 否  

单位：人民币元 

 2016 年 2015 年 本年比上年增减 2014 年 

营业收入 2,639,603,026.79 2,486,469,112.85 6.16% 2,391,034,758.56 

归属于上市公司股东的净利润 267,191,552.85 273,030,773.86 -2.14% 288,707,146.75 

归属于上市公司股东的扣除非经

常性损益的净利润 
134,821,480.22 151,637,985.45 -11.09% 175,899,329.15 

经营活动产生的现金流量净额 589,260,347.55 640,989,934.30 -8.07% 766,877,429.24 

基本每股收益（元/股） 0.35 0.36 -2.78% 0.38 

稀释每股收益（元/股） 0.35 0.36 -2.78% 0.38 

加权平均净资产收益率 5.24% 5.57% -0.33% 6.17% 

 2016 年末 2015 年末 本年末比上年末增减 2014 年末 

资产总额 7,919,664,313.04 7,397,808,019.37 7.05% 6,915,973,070.46 

归属于上市公司股东的净资产 5,197,755,279.26 5,021,309,292.26 3.51% 4,814,751,526.54 

（2）分季度主要会计数据 

单位：人民币元 

 第一季度 第二季度 第三季度 第四季度 
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营业收入 708,521,893.12 435,553,787.15 645,944,825.25 849,582,521.27 

归属于上市公司股东的净利润 64,380,522.57 40,844,862.77 63,630,344.09 98,335,823.42 

归属于上市公司股东的扣除非

经常性损益的净利润 
46,767,082.94 9,819,694.53 22,105,385.55 56,129,317.20 

经营活动产生的现金流量净额 124,673,852.53 -38,757,176.02 140,724,424.59 362,619,246.45 

 上述财务指标或其加总数是否与公司已披露季度报告、半年度报告相关财务指标存在重

大差异 

□ 是 √ 否  

4、股本及股东情况 

（1）普通股股东和表决权恢复的优先股股东数量及前 10 名股东持股情况表 

单位：股 

报告期末普通股股

东总数 
43,060 

年度报告披露日前

一个月末普通股股

东总数 

40,113 

报告期末表决权

恢复的优先股股

东总数 

0 

年度报告披露日前一

个月末表决权恢复的

优先股股东总数 

0 

前 10 名股东持股情况 

股东名称 股东性质 持股比例 持股数量 
持有有限售条件的股份数

量 

质押或冻结情况 

股份状态 数量 

福建七匹狼集

团有限公司 

境内非国有

法人 
34.29% 259,136,718 0 质押 131,250,000 

厦门市高鑫泓

股权投资有限

公司 

境内非国有

法人 
8.63% 65,209,425 0 质押 0 

中央汇金资产

管理有限责任

公司 

国有法人 1.72% 13,005,000 0   

全国社保基金

一 一二组合 
其他 1.72% 13,000,260 0   

全国社保基金

一 一五组合 
其他 1.32% 9,999,614 0   

工银瑞信基金

－农业银行－

工银瑞信中证

金融资产管理

计划 

其他 0.64% 4,853,000 0   

南方基金－农

业银行－南方

中证金融资产

管理计划 

其他 0.64% 4,853,000 0   

中欧基金－农

业银行－中欧

中证金融资产

管理计划 

其他 0.64% 4,853,000 0   

博时基金－农

业银行－博时

中证金融资产

管理计划 

其他 0.64% 4,853,000 0   
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大成基金－农

业银行－大成

中证金融资产

管理计划 

其他 0.64% 4,853,000 0   

嘉实基金－农

业银行－嘉实

中证金融资产

管理计划 

其他 0.64% 4,853,000 0   

广发基金－农

业银行－广发

中证金融资产

管理计划 

其他 0.64% 4,853,000 0   

华夏基金－农

业银行－华夏

中证金融资产

管理计划 

其他 0.64% 4,853,000 0   

银华基金－农

业银行－银华

中证金融资产

管理计划 

其他 0.64% 4,853,000 0   

易方达基金－

农业银行－易

方达中证金融

资产管理计划 

其他 0.64% 4,853,000 0   

上述股东关联关系或一致行

动的说明 

上述股东中，福建七匹狼集团有限公司、厦门市高鑫泓股权投资有限公司（原名：厦门来尔

富贸易有限责任公司）两名发起人股东之间，两名发起人股东与其他股东之间不存在关联关

系，也不属于《上市公司股东持股变动信息披露管理办法》中规定的一致行动人；未知其他

股东之间是否存在关联关系，也未知是否属于《上市公司股东持股变动信息披露管理办法》

中规定的一致行动人 

参与融资融券业务股东情况

说明（如有） 
公司前 10 名股东均通过普通证券账户持股。 

（2）公司优先股股东总数及前 10 名优先股股东持股情况表 

□ 适用 √ 不适用  

公司报告期无优先股股东持股情况。 

（3）以方框图形式披露公司与实际控制人之间的产权及控制关系 
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5、公司债券情况 

不适用 

三、经营情况讨论与分析 

1、报告期经营情况简介 

本公司请投资者认真阅读本年度报告全文，并特别注意下列风险因素 

公司是否需要遵守特殊行业的披露要求:否 

(1)概述 

2016 年度，七匹狼主品牌内部仍然处于向零售模式进行转型和改革的调整过程中，外部

依然面临不明朗的消费环境。鉴于公司在报告期内加大了对于存货的清理力度，公司在报告

期共实现营业总收入 263,960.30 万元，较上年同期 248,646.91 万元，上涨 6.16%；利润总

额 35,911.10 万元，较上年同期 25,779.29 万元，上涨 39.30%；实现归属于母公司所有者的

净利润 26,719.16 万元，较上年同期 27,303.08 万元，下降 2.14%。 

(2)宏观经济及与公司相关外部经济环境的情况   

 经历前期的高速发展，整个国民经济增长中枢下行，国家进入“新常态”。伴随经济

增长的放缓，消费增速开始下滑，“供不应求”到“供过于求”快速转变，企业面临的外部

环境开始调整。  

 随着城市居民生活水平的不断提高，人均可消费支出不断提升。与此相对应，消费者

消费心态也日趋成熟，整个消费心态从“炫富”“猎奇”向“理性”“实用”转变，从单纯

的“工业品消费”向“精神文化需求消费”提升，消费者对于产品的品牌、质量、性价比以

及后续服务提出了更高的要求。  

 高速发展的以互联网为代表的新经济使人与人可以更低成本地链接，有更高沟通的效

率，更高频的合作交易，由此可能带来未来商业的巨大变革。在对传统业务带来冲击的同时，

也产生了层出不穷的各种新的商业模式和商业业态，为传统品牌提供了二次创业的新机遇。 

（3）经营环境分析 

项目 对2016年度业绩及财务状况影响情况 对未来业绩及财务状况影响情况 对承诺事 

项的影响 

国内市场变化 消费需求仍未有明显复苏，2016年度公司原有

业务的收入和利润均受到影响。 

从当前数据来看，市场环境并无特别明显的

好转迹象，预计2017年业绩仍将受到一定影

响。 

无 

国外市场变化 公司以内销为主，国外市场变化对公司业绩无

直接影响。 

公司国外市场比例很小，同时由于品牌门

槛，出口转内销企业与公司定位不同，对公

司市场份额没有重大影响。 

无 

信贷政策调整 公司运营良好，所处行业为政府鼓励行业，信

贷政策调整对公司无重大影响。 

影响较小 无 
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汇率变动 本年度，公司出口业务占总销售比例很小，同

时公司进口原材料很少，汇率变动对公司业绩

影响较小。 

2017年，公司继续以内销为主，汇率变动预

计对公司业绩影响较小。 

无 

利率变动 本年度，公司进行了部分票据贴现，利率变动

增加公司财务费用，但对公司业绩影响不大。 

公司资金较为充裕，利率变动影响公司财务

费用，但对公司业绩影响不大。 

无 

成本要素的价格

变化 

公司为品牌运营企业，在现有模式下可以控制

公司毛利率，成本要素价格对公司影响较小。 

公司业态决定成本要素的价格变动对公司

不会带来太大影响。但随着产品结构的变

动、毛利率较低的针纺业务的发展，2017年

度公司整体毛利率可能呈现下行状态。 

无 

（4）困难与对策分析 

2016 年，公司努力践行“实业+投资”的发展战略和发展思路，不断做出调整和改变，

期间也面临一些困难和问题，需要公司不断的修正和完善。 

 主业：船大难调头 

困难：此轮闽派男装面临的不是商品或者渠道某一个模块的调整，而是之前整个商业模

式的变革。传统的经营习惯和经营方法是整个变革最大的敌人，如果选择快速的调整，可能

加大企业经营的风险，但稳健的调整会拖长调整期间，从而可能带来机会的错失。 

对策：公司选择在稳健的前提下快速地推进企业的变革，先进行人的调整，“沿着旧地

图，找不到新大陆”，近年来公司按照新的商业模式重新进行了组织架构的建设和调整，引

进了一批新的零售行业富有经验的职业经理人，在企业文化上宣导“二次创业、激发狼性”，

从思想上、组织上、机制上打破改革的桎梏，引导企业向前发展。 

 投资：契合公司发展战略的优质并购项目稀缺 

困难：报告期内，公司积极寻求商业模式的转型，在对主品牌进行调整改革的基础上，

努力通过投资的方式寻找新的利润增长点。但在目前的环境下，契合公司发展战略的优质并

购项目稀缺，同时由于整个市场情绪带动，项目价格高企，加大了投资风险。 

对策：从有潜力的小项目入手，以天使投资的方式更多地培育有想法、有希望、有前景

的团队，并加大力度推行内部裂变创业，以此切入新的商业模式和业态。在此同时，累积最

好的资源和人脉，积极寻找优质项目，寻求可能的投资并购，搭建公司时尚投资平台。 

 核心困难：人力资源困难 

不管在主业还是在投资领域，公司面临的最核心的困难是人力资源的困难，公司缺乏零

售管理系统和零售管理人才，这个困难不仅体现在实业上，也凸显在投资上。目前服装类并

购类投资，大部分需要在投资以后进行整合提升，如果公司缺乏相关的管理人才，并购之后

无法为并购项目注入管理经验，这会大大影响企业并购的效果。这也是这两年来服装并购项

目没有大的进展的一个重要原因。 
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对策：以最好的利益机制重构七匹狼的毛细血管。公司将完善公司人力资源架构，加强

人才的引进和培养，同时通过实施以“让人人成为老板”的人力资源政策，让员工成为公司

事业的合伙人，并随着配套相应的分享机制和企业文化，依靠系统、机制、合作，充分调动

员工积极性、主动性，通过激发团队活力，加强战术执行，推进商业模式变革。 

 管理层展望 

随着外部经济的不断变化，公司面临的形势比过去更加复杂，竞争更加激烈。但得益于

过往几年的良好积累及公司稳健的经营模式，公司稳步推进各项改革，公司预期相关的改革

成效可以逐步反馈到财务报表。公司投资团队经过两年多的磨合，其深厚的储备也希望可以

有所落地。我们坚信：“没有人生而强大，唯有勇者拥有未来”七匹狼人凝聚共识，激发热

情，通过“实业+投资”的双轮驱动，创造公司的新未来！ 

（5）管理层所关注未来的机遇和挑战 

瞬息万变的外部环境，给公司带来了挑战，也带来很多机遇，对公司管理层的专业素养

和变革能力提出考验。2017 年，公司将继续秉承稳健与创新并存的理念，深化商业模式变革，

有效应对机遇和挑战。 

○1 机遇 

新的商业模式和新的业态蓬勃发展，为公司在稳健发展“七匹狼”主品牌基础上，通过

投资的方式切入新业务、挖掘新的利润增长点提供了很好的机会。 

○2 挑战 

服装行业处于“渠道”和“产品”的巨大变革中，面临着线上线下、街铺百货购物中心

的渠道漂移，面临消费者日益挑剔和快速变化的需求更迭，建立在“动荡”之上的服装行业

不能为身处其间的企业提供明确的方向和标杆，为正在转型的企业带来巨大的挑战。同时在

“大众创业、万众创新”的新经济环境下，新模式新业态层出不穷，投资面临“处处机遇、

处处陷阱”的尴尬阶段。 

○3 未来发展战略 

企业长期发展战略：坚持以“七匹狼”品牌为核心业务，深化公司在服装品牌塑造、零

售管理、产品设计研发、渠道建设及供应链管理方面的优势，提升销售规模与市场占有率。

以“七匹狼”品牌为龙头，打造集服装行业以及相关的时尚产业、零售消费产业为一体的时

尚产业集团。 
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公司中期发展战略：深入维护品牌美誉度，以零售为导向推进渠道、产品、供应链重塑，

推动“七匹狼”主品牌销售收入的稳步提升。与此同时，着力整合时尚消费行业的优秀资源，

通过“实业+投资”的运营方式参与新的发展机会，不断提升公司竞争力，巩固市场地位。 

（6）公司2017年度经营计划 

2017 年度，公司将继续稳健发展主品牌，强化消费者导向、产品导向、门店导向并对现

有业务进行相应优化升级，加大投入、加快速度进行人才培养和人才引进，推行合伙人机制，

推动战略落地。通过裂变创业和对外投资，搭建时尚消费投资平台，努力尝试新的模式与业

态，发掘新的利润增长点。 

从现有的数据来看，公司面临的外部环境仍未有明显改善，消费“弱复苏”格局尚未确

认，提请投资者关注投资风险。公司将围绕中长期发展战略，落实年度规划，大胆创新，促

进公司持续健康发展。 

（7）对公司未来发展战略和经营目标实现可能产生影响的风险因素 

○1 宏观经济风险 

宏观经济与消费密切相关，如宏观经济带动消费市场再度掉头向下，将对公司 2017 年经

营业绩带来影响。 

○2 公司转型不达预期的风险 

公司处于商业模式调整阶段，但如果转型不达预期，则可能拉长调整周期并导致公司经

营业绩长时间低位徘徊。 

○3 投资进度不达预期的风险 

综合考虑公司面临的整体商业环境和市场的主流方向，公司明确了“实业+投资”的战略

目标，明确将通过投资的方式整合市场的有效资源。鉴于优质项目的稀缺性以及项目价格高

企的风险性，公司面临投资进度不达预期的风险。这将导致公司无法有效通过“投资”手段

寻找新的利润增长点，从而影响未来利润的增长。 

○4 投资项目收益的不确定性风险 

经济形势、市场环境、投资标的企业内部管理状况会给投资项目收益带来一定的不确定

性，从而给公司财务报表带来影响。 

2、报告期内主营业务是否存在重大变化 

□ 是 √ 否  

3、占公司主营业务收入或主营业务利润10%以上的产品情况 

√ 适用 □ 不适用  
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单位：元 

产品名称 营业收入 营业利润 毛利率 
营业收入比上年

同期增减 

营业利润比上年

同期增减 

毛利率比上年同

期增减 

茄克类 254,732,756.61 131,857,271.41 51.76% 10.70% 21.38% 4.55% 

毛衫类 143,871,847.27 74,556,729.12 51.82% -3.76% 2.01% 2.93% 

西服类 69,518,915.29 36,466,645.53 52.46% -24.61% -17.56% 4.49% 

裤子类 377,977,670.11 189,936,809.66 50.25% -11.10% -9.64% 0.81% 

衬衫类 191,010,654.09 101,368,218.37 53.07% -6.03% -2.97% 1.67% 

T 恤类 316,308,974.90 167,192,423.73 52.86% 6.32% 9.74% 1.65% 

外套类 386,884,334.26 190,686,758.45 49.29% 7.38% 7.86% 0.22% 

其他类 813,198,371.82 256,445,626.41 31.54% 30.79% 41.49% 2.39% 

软件产品及服务

收入 
14,870,343.92 7,966,006.06 53.57% -1.25% 0.40% 0.88% 

合计 2,568,373,868.27 1,156,476,488.74 45.03% 7.24% 9.21% 0.81% 

4、是否存在需要特别关注的经营季节性或周期性特征 

□ 是 √ 否  

5、报告期内营业收入、营业成本、归属于上市公司普通股股东的净利润总额或者构成较

前一报告期发生重大变化的说明 

□ 适用 √ 不适用  

6、面临暂停上市和终止上市情况 

□ 适用 √ 不适用  

7、涉及财务报告的相关事项 

（1）与上年度财务报告相比，会计政策、会计估计和核算方法发生变化的情况说明 

□ 适用 √ 不适用  

公司报告期无会计政策、会计估计和核算方法发生变化的情况。 

（2）报告期内发生重大会计差错更正需追溯重述的情况说明 

□ 适用 √ 不适用  

公司报告期无重大会计差错更正需追溯重述的情况。 

（3）与上年度财务报告相比，合并报表范围发生变化的情况说明 

√ 适用 □ 不适用  

本报告期内，公司新设立3家纳入合并报表范围的子公司： 

1、2016年3月投资设立厦门海铂物流有限公司，持股比例82%； 

2、2016年4月投资设立堆龙德庆七尚投资有限公司，持股比例100%； 

3、2016年8月投资设立晋江七匹狼电子商务有限公司，持股比例100%。 

处置子公司： 
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2016年4月处置全资子公司杭州肯纳服饰有限公司100%股权。 

（4）对2017年1-3月经营业绩的预计 

□ 适用 √ 不适用  

 

 

 

 

福建七匹狼实业股份有限公司 

                                               董   事   会 

                                               2017 年 4 月 1 日 
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