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公司代码：603729                                             公司简称：龙韵股份 

 

 

上海龙韵广告传播股份有限公司 

2016 年年度报告摘要 

一 重要提示 

1 本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规

划，投资者应当到上海证券交易所网站等中国证监会指定媒体上仔细阅读年度报告全文。 

 

2 本公司董事会、监事会及董事、监事、高级管理人员保证年度报告内容的真实、准确、完整，

不存在虚假记载、误导性陈述或重大遗漏，并承担个别和连带的法律责任。 

 

3 公司全体董事出席董事会会议。 

 

4 中准会计师事务所（特殊普通合伙）为本公司出具了标准无保留意见的审计报告。 

 

5 经董事会审议的报告期利润分配预案或公积金转增股本预案 

 

经董事会审议的报告期利润分配预案或公积金转增股本预案：以 2016 年年末总股本 6,667 万

股为基数，向全体股东每 10 股派发现金红利 0.55 元（含税），共计分配利润 3,666,850.00 元，

占母公司本年度实现的可分配利润的 10.52%，剩余未分配利润结转下一年度。本年度公司不进行

公积金转增股本，不送红股。 

该利润分配预案将在公司 2016 年度股东大会审议通过后实施。 

二 公司基本情况 

1 公司简介 

公司股票简况 

股票种类 股票上市交易所 股票简称 股票代码 变更前股票简称 

A股 上海证券交易所 龙韵股份 603729 无 

 

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表 

姓名 陶珏竹 孙贤龙 

办公地址 上海浦东东方路18号保利广场E座17层 
上海浦东东方路18号保利

广场E座17层 
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电话 021-58823977 021-58823977 

电子信箱 longyuntzz@obm.com.cn longyuntzz@obm.com.cn 

 

2 报告期公司主要业务简介 

（一）、主要业务及经营模式 

报告期内，公司主营业务为广告媒介代理业务及广告全案服务业务。 

广告媒介代理业务主要指公司代理客户进行媒介购买和媒介执行的业务模式，具体分为广告

独家代理业务和常规媒介代理业务两种：1、广告独家代理业务是指公司在拥有广告独家代理权的

媒体（主要为电视媒体）为客户提供广告媒介代理业务。报告期内，电视广告受到互联网新媒体

广告冲击整体下滑，电视媒体之间竞争加剧且分化较为严重，二三线媒体首当其冲，公司因而进

一步削减了广告独家代理业务规模，报告期内广告独家代理业务收入较去年同比下降 88.75%；2、

常规媒介代理业务是指公司在不拥有独家代理权的媒体为客户提供广告媒介代理的业务，公司常

规媒介代理的媒介主要为电视媒体和互联网媒体。 

    公司的广告全案服务的业务模式以客户和产品营销需求为核心，为客户提供市场研究、品牌

管理、创意设计、视频制作、广告策略、广告执行、广告评估等全案营销服务，为客户提供传统

的媒介执行业务之外的整合营销增值服务，并通过向客户收取创意策划制作费或者通过创意策划

服务获得媒介代理服务增量获得盈利。报告期内，公司全案业务合作的主要媒介渠道为电视媒体

和互联网媒体。 

（二）、行业情况说明 

1、行业发展潜力大，前景看好。公司所处的广告营销行业，其“广告创意、广告策划、广告

设计、广告制作”等业务作为现代商业服务业均属于《产业结构调整指导目录》中的鼓励类项目。

国内消费结构升级的需求也需要广告营销帮助优秀企业和产品树立品牌形象和差异化认知，社会

消费需求持续增长以及供给侧结构性改革增强了广告业发展的内在动力。 

2、广告业作为商业服务业的一部分，与宏观经济的发展存在较强的正相关性。近年来，随着

国内经济的增速趋稳，广告业增速逐年放缓，继 2015 年首次出现负增长（-2.9%）之后，2016 年

伴随着经济走势的相对低稳以及经济结构调整、转型，诸多行业、尤其是快消品行业广告主备受

压力，削减和调整广告营销预算成为其首要应对措施，2016 年中国广告市场下降了 0.6%（数据来

源：CTR 媒介动量）。 

3、行业处于新媒体崛起、传统媒体调整的变革时期，内部发展不均衡。2016 年，传统广告刊

例花费下降 6.0%，电视广告刊例花费下降 3.7%，互联网广告刊例花费增长 18.5%（数据来源：CTR
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媒介动量），互联网新媒体广告的发展带来了愈加丰富的媒介形式和营销方式，对传统广告营销产

业链造成持续冲击，受众注意力进一步碎片化，跨屏传播和碎屏化的预算分割进一步加剧了行业

竞争，传统广告（例如电视广告）下滑严重，行业竞争加剧。 

公司作为国内传统电视媒体广告代理业务的领先者，既有的竞争优势一定程度受到行业和市场

变化的挑战，报告期内公司主营业务收入同比下降，净利润同比减少，盈利能力下降，亟待进一

步优化调整业务布局和寻找新的利润增长点。 

3 公司主要会计数据和财务指标 

3.1 近 3 年的主要会计数据和财务指标 

单位：万元  币种：人民币 

主要会计数据   2016 年   2015 年  
 本年比上年  

 2014 年  
 增减(%)  

 总资产  87,910.87  110,681.19  -20.57    75,961.86  

 营业收入  96,660.80  132,043.89  -26.80   117,729.95  

 归属于上市公司股东的净利润  3,487.13  4,066.05  -14.24     7,834.17  

 归属于上市公司股东的扣除非

经常性损益的净利润  
1,829.46  3,308.31  -44.70    7,979.92  

 归属于上市公司股东的净资产  81,651.43  97,565.10  -16.31    54,263.20  

 经营活动产生的现金流量净额  13,765.82  -14,283.33   不适用     3,181.18  

 基本每股收益（元／股）  0.52  0.65  -20.00         1.57  

 稀释每股收益（元／股）  0.52  0.65  -20.00         1.57  

 加权平均净资产收益率（%）  3.87  4.73  
 减少 0.86

个百分点  
      15.56  

 

1、营业收入报告期内比上年同期下降26.8%，比2014年下降了17.9%，主要系以下原因所致： 

（1）报告期内减少了独家代理媒体业务；（2）受客户所处行业变化影响，部分客户减少广告预算； 

2、归属于上市公司股东的净利润近三年均有下降，报告期内比上年同期下降14.24%，比2014

年下降了55.48%，主要系报告期内营业收入、毛利率双降所致； 

3、报告期内，经营活动产生的现金流量呈现净流入状态，主要系报告期内业务量下降，客户

回款金额大于投放量金额所致；2015年度，经营活动产生的现金流量呈现净流出状态；2014年度，

经营活动产生的现金流量基本持平。  

4、归属于上市公司股东的净资产：报告期比上年同期下降16.31%，主要系公司溢价收购子公司

石河子盛世飞扬新媒体有限公司少数股东权益所致；2015年，公司公开发行股票募集资金到位，公

司股本、资本公积增加，归属于上市公司股东的净资产增加；2014年，公司净利润增长使得归属于

上市公司股东的净资产增长。 

5、基本每股收益：报告期比上年度同期下降20%，主要系报告期当年度产生的净利润同比降低
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所致；报告期比2014年度下降66.88%，主要系报告期股本比2014年度增加所致； 

6、加权平均净资产收益率：报告期比上年同期下降0.86个百分点，主要系报告期当年度产生

的净利润同比降低所致；报告期比2014年下降11.69个百分点，主要系报告期比2014年度净资产增

加所致。 

3.2 报告期分季度的主要会计数据 

单位：万元  币种：人民币 

 
第一季度 

（1-3 月份） 

第二季度 

（4-6 月份） 

第三季度 

（7-9 月份） 

第四季度 

（10-12 月份） 

营业收入 26,134.81  28,776.05  22,969.56  18,780.38  

归属于上市公司股东的净利润 -427.21  2,724.74  886.04  303.55  

归属于上市公司股东的扣除非

经常性损益后的净利润 
-469.57  782.10  742.64  774.29  

经营活动产生的现金流量净额 1,529.26  4,220.52  6,500.80  1,515.24  

 

季度数据与已披露定期报告数据差异说明 

□适用 √不适用  

4 股本及股东情况 

4.1 普通股股东和表决权恢复的优先股股东数量及前 10 名股东持股情况表 

 

                                                                  单位: 股 

截止报告期末普通股股东总数（户） 8,826 

年度报告披露日前上一月末的普通股股东总数（户） 5,484 

截止报告期末表决权恢复的优先股股东总数（户） 0 

年度报告披露日前上一月末表决权恢复的优先股股东总数（户） 0 

前 10 名股东持股情况 

股东名称 

（全称） 

报告期内

增减 

期末持股数

量 

比例

(%) 

持有有限售

条件的股份

数量 

质押或冻结情况 
股东 

性质 股份 

状态 
数量 

段佩璋 0 21,390,000 32.08 21,390,000 质押 9,500,000 境内

自然

人 

方小琴 0 6,780,000 10.17 6,780,000 无 0 境内

自然

人 

段智瑞 0 2,890,000 4.33 0 未知 100,000 境内

自然

人 

上海台勇贸易有

限公司 

0 2,400,000 3.60 2,400,000 质押 2,400,000 境内

非国

有法
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人 

许龙 509,200 2,380,800 3.57 0 未知 150,000 境内

自然

人 

中融人寿保险股

份有限公司－万

能保险产品 

0 1,352,016 2.03 0 无 0 未知 

国联安基金－工

商银行－国联安

－龙韵 1号资产

管理计划 

1,271,086 1,271,086 1.91 0 无 0 未知 

王军红 1,092,000 1,092,000 1.64 0 未知 800,000 境内

自然

人 

钱业银 1,700,000 1,000,000 1.50 0 无 0 境内

自然

人 

中国农业银行股

份有限公司－宝

盈转型动力灵活

配置混合型证券

投资基金 

319,292 900,000 1.35 0 无 0 未知 

上述股东关联关系或一致行

动的说明 
段佩璋与上海台勇贸易有限公司的股东段佩锋系兄弟关系，段

佩璋、方小琴系夫妻关系，段佩璋与许龙系叔嫂关系，与段智瑞

系叔侄关系，许龙与段智瑞系母子关系；除上述情况之外，本公

司未知其他股东是否存在关联关系或是否属于《上市公司收购管

理办法》规定的一致行动人情况。 

表决权恢复的优先股股东及

持股数量的说明 

无 

4.2 公司与控股股东之间的产权及控制关系的方框图 

√适用 □不适用  

4.3 公司与实际控制人之间的产权及控制关系的方框图 

√适用 □不适用  
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三 经营情况讨论与分析 

（一）、经营情况讨论与分析 

受经济周期低谷和国内经济结构调整转型升级等因素影响，2016 年，中国经济在 L 型走势中

稳中承压，GDP 增速下降至 6.7%。诸多广告主面临其所在行业的发展压力，主动削减调整广告营

销预算。广告营销行业作为国民经济的晴雨表，受到相当的冲击和压力。根据 2016 年中国广告生

态调研数据显示，广告主营销推广费用分配上，媒体广告费用已经跌至历史最低值 31.7%（数据

来源：中国传媒大学广告主研究所），广告主的精打细算使得营销行业盈利空间普遍降低。 

另一方面，随着互联网等新媒体广告的蓬勃发展，行业格局也发生了深刻变化:1、传统媒体

广告受到持续冲击，其中，电视广告两极分化严重，强势媒体头部效应明显，弱势媒体市场份额

大幅下降。2、互联网营销产业链拓宽延展，发展迅速。传统广告公司加快转型，新兴互联网营销

公司蓬勃兴起。3、广告营销向跨屏、多屏和整合营销方向发展，线上、线下营销融合趋势明显。

4、随着广告市场价格体系的不断成熟和稳定，营销公司之间的价格竞争更加激烈。 

上述背景下，面对众多不利因素，报告期内，公司围绕发展战略，主动调整经营策略，积极防

范经营风险，并努力寻求投资机会，重点推进了以下工作： 

1、积极努力优化业务结构，进一步削减电视广告独家代理业务规模，减少了行业和市场变革

对既有业务模式的冲击。 

2、以客户需求和市场为中心，努力提升互联网营销业务，通过收购石河子盛世飞扬新媒体有

限公司少数股东权益，增强了公司新媒体广告客户拓展力度。报告期内，新媒体广告收入占主营

业务收入比重已达到 32%。 

3、公司努力提高全案服务能力，加强对行业新知识、新动向的学习与交流，增加企业内生动

力，丰富全案业务价值链。 

4、实施第一期员工持股计划，进一步完善了公司激励体制、增强了团队凝聚力，对企业未来

长远发展起到了积极促进作用。 

5、积极探索外生发展机会，对行业及共生产业进行广泛而深入的研究和学习，努力洞察行业

变革和寻找优质、适合的投资标的，为未来公司通过资本市场完善产业链、弥补短板奠定基础。 

然而，由于公司既有的资源和竞争优势主要集中在电视广告领域，不可避免地受到行业调整

变革的冲击，尤其电视广告独家代理业务的代理媒体为二三线媒体，受到的影响尤为严重；另一

方面，公司客户群体中以快消品居多，受经济和行业变化影响明显，在总体营销支出受限、新媒

体广告蓬勃发展、营销跨屏趋势明显的背景下，客户预算出现较大的分散调整和削减，直接影响
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到公司收入和盈利空间。公司现有的业务模式、客户结构和发展阶段使得公司受到的冲击和同行

业公司相比更为严重，报告期内，公司主营业务收入和净利润均出现明显下滑。 

（二）、报告期内主要经营情况 

报告期内，受行业及市场等不利因素影响，公司业绩出现下滑，实现营业收入 96,660.8 万元，

同比减少 26.80%，营业成本 86,889.67 万元，同比减少 26.86%，综合毛利率同比上升 0.08 个百

分点。报告期内，公司实现净利润 3,487.13 万元，较去年同期减少 44.70%。 

1 导致暂停上市的原因 

□适用 √不适用  

2 面临终止上市的情况和原因 

□适用 √不适用  

3 公司对会计政策、会计估计变更原因及影响的分析说明 

√适用 □不适用 

报告期内，执行了国家会计政策（财会【2016】22 号）文件，详见公司年度报告全文“第十

节-财务报告”中的“五、重要会计政策及会计估计之 33、重要会计政策及会计估计的变更”。 

4 公司对重大会计差错更正原因及影响的分析说明 

□适用 √不适用 

5 与上年度财务报告相比，对财务报表合并范围发生变化的，公司应当作出具体说明。 

√适用 □不适用 

本期纳入合并范围的子公司共计六家，具体如下： 

子公司名

称 

主要经

营地 
注册地 业务性质 

持股比例(%) 取得 

方式 直接 间接 

上海鸿图

大洋广告

有限公司 

上海 上海市松江区佘

山三角街8号A区 

设计、服务、代理、发布

各类广告，展览展示服务，

企业管理策划 

100   设立 

新疆逸海

电广传媒

文化发展

有限公司 

乌鲁木

齐 

乌鲁木齐市水磨

沟区红山路一巷

28 号 

设计、制作、发布、代理

国内各类广告，展览展示

服务，企业形象策划。 

100   设立 

四川竟成

龙韵文化

传播有限

责任公司 

成都 四川省成都市锦

江区大观里 2 号 1

栋 1 单元 3 层 7 号 

设计、制作、代理、发布

国内各类广告；展览展示

服务，企业形象策划。 

51   设立 

石河子盛

世飞扬新

媒体有限

石河子 新疆石河子开发

区北四东路 37 号

3-83 室 

新媒体广告创意、设计、

制作、发布、代理。商业

资讯、文化艺术交流、企

100   设立 
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公司 业形象策划。 

西藏龙韵

文化传媒

有限公司 

拉萨 拉萨经济技术开

发区金珠西路 189

号阳光新城B 区 1

栋 1 单元 502 

设计、制作、发布、代理

国内各类广告；展览展示

服务；企业形象策划。 

100   设立 

安徽聚合

天玺文化

传媒有限

公司  

安徽合

肥  

合肥市高新区天

鹅湖路 19-6 号

5-1-3 室  

 国内广告设计、制作、代

理及发布；广告信息咨询；

组织文化艺术交流活动；

文艺创作、企业策划；影

视策划。  

51    收购  

 

 

 

董事长：余亦坤 

上海龙韵广告传播股份有限公司 
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