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葵花药业集团股份有限公司 2016 年年度报告摘要 

一、重要提示 

本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规划，投资者应当到证监会指定媒

体仔细阅读年度报告全文。 

董事、监事、高级管理人员异议声明 

姓名 职务 内容和原因 

声明 

除下列董事外，其他董事亲自出席了审议本次年报的董事会会议 

未亲自出席董事姓名 未亲自出席董事职务 未亲自出席会议原因 被委托人姓名 

张晓兰 董事 出差 关彦斌 

非标准审计意见提示 

□ 适用 √ 不适用  

董事会审议的报告期普通股利润分配预案或公积金转增股本预案 

√ 适用 □ 不适用  

是否以公积金转增股本 

□ 是 √ 否  

公司经本次董事会审议通过的普通股利润分配预案为：以 292,000,000 为基数，向全体股东每 10 股派发现金红利 3.00 元（含

税），送红股 0 股（含税），不以公积金转增股本。 

董事会决议通过的本报告期优先股利润分配预案 

□ 适用 √ 不适用  

二、公司基本情况 

1、公司简介 

股票简称 葵花药业 股票代码 002737 

股票上市交易所 深圳证券交易所 

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表 

姓名 田艳 周广阔 

办公地址 
哈尔滨高新技术产业开发区迎宾路集中区

东湖路 18 号 

哈尔滨高新技术产业开发区迎宾路集中区

东湖路 18 号 

电话 0451-82307136 0451-82307136 

电子信箱 1538187508@qq.com 3124893@qq.com 

2、报告期主要业务或产品简介 

（1）公司主营业务及产品情况 

公司是以生产中成药为主，化学药、生物制药、补益保健类产品为辅，集药品研发、制造与营销为一体的大型品牌医药企业

集团，公司品种资源丰富，产品梯队建设完善，着力做大核心品种，打造黄金单品群。公司产品主要布局儿童用药、消化系

统用药、呼吸感冒用药、妇科用药、风湿骨病用药、心脑血管用药六大产品群领域。 
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公司产品梯队及续航能力建设良好，黄金单品梯队规划初步成型，护肝片、小儿肺热咳喘口服液、小儿柴桂退热颗粒、胃康

灵胶囊、康妇消炎栓等品种为各自细分领域之领军品种，小儿氨酚黄那敏颗粒、小儿化痰止咳颗粒、小儿清肺化痰颗粒、美

沙拉嗪等品种保持较好发展态势。目前，公司正倾力打造刺乌养心口服液、秋梨润肺膏、芪斛楂颗粒等品种将作为潜在黄金

单品，一品一策、重点操作。 

（2）公司所属行业发展特点 

公司所处医药行业，随着医疗体制改革的持续推进，社会保障体系和医疗卫生体系框架建设基本完成，政府投资建设重点从

大中型医院向社区医院、乡村医院转变，国家对卫生支出的比重继续攀升，改革红利为医药行业提供了新的增长空间。考虑

到我国经济的持续增长和人均收入水平的提高、人口老龄化的加快、城镇化水平的提高、疾病图谱变化、行业创新能力的提

高以及医保体系的健全等因素的驱动，预计未来我国医药产业仍将保持良好增长。 

（3）公司所处行业地位 

公司是国内为数不多的同时操作品牌经营模式、处方经营模式、普药经营模式的大型药企之一，其中品牌模式、普药模式已

成为行业典范。报告期内，公司进一步聚焦“小葵花”儿童药和“葵花”消化系统用药，巩固行业领先地位。“小葵花”儿童药产

品数量、销售规模、品牌影响力三项指标在医药市场同类产品中均处于领先位置。公司进一步提升妇科用药、呼吸感冒用药

的行业影响力和发展速度，扩大心脑血管用药产品群和风湿骨病用药产品群的产品上市数量和销售规模。同时，布局大健康

产业，以特色功能性食品和饮品为主导，拓展小葵花儿童健康产业和精品大众保健产业。 

3、主要会计数据和财务指标 

（1）近三年主要会计数据和财务指标 

公司是否因会计政策变更及会计差错更正等追溯调整或重述以前年度会计数据 

□ 是 √ 否  

单位：人民币元 

 2016 年 2015 年 本年比上年增减 2014 年 

营业收入（元） 3,363,581,108.19 3,034,770,484.49 10.83% 2,718,760,482.08 

归属于上市公司股东的净利润（元） 303,015,572.21 306,599,997.87 -1.17% 301,127,653.86 

归属于上市公司股东的扣除非经常

性损益的净利润（元） 
235,454,965.68 253,524,313.37 -7.13% 282,677,350.73 

经营活动产生的现金流量净额（元） 341,231,457.68 125,840,223.36 171.16% 403,225,247.89 

基本每股收益（元/股） 1.04 1.05 -0.95% 1.38 

稀释每股收益（元/股） 1.04 1.05 -0.95% 1.38 

加权平均净资产收益率 11.86% 13.12% -1.26% 34.48% 

 2016 年末 2015 年末 本年末比上年末增减 2014 年末 

总资产（元） 4,223,636,232.58 3,764,626,907.63 12.19% 3,733,015,406.41 

归属于上市公司股东的净资产（元） 2,637,380,198.80 2,449,085,635.98 7.69% 2,216,233,509.49 

（2）分季度主要会计数据 

单位：人民币元 

 第一季度 第二季度 第三季度 第四季度 

营业收入 763,577,470.08 771,616,592.86 593,964,153.61 1,234,422,891.64 

归属于上市公司股东的净利润 96,393,679.18 69,760,474.80 -43,482,830.41 180,344,248.64 

归属于上市公司股东的扣除非经

常性损益的净利润 
80,491,542.98 48,636,007.62 -47,369,354.07 153,696,769.15 

经营活动产生的现金流量净额 151,665,222.08 -129,730,714.91 -138,292,963.23 457,589,913.74 

 

上述财务指标或其加总数是否与公司已披露季度报告、半年度报告相关财务指标存在重大差异 

□ 是 √ 否  
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4、股本及股东情况 

（1）普通股股东和表决权恢复的优先股股东数量及前 10 名股东持股情况表 

单位：股 

报告期末普通股股

东总数 
36,260 

年度报告披露日前

一个月末普通股股

东总数 

33,408 

报告期末表决权

恢复的优先股股

东总数 

0 

年度报告披露日前一

个月末表决权恢复的

优先股股东总数 

0 

前 10 名股东持股情况 

股东名称 股东性质 持股比例 持股数量 
持有有限售条件的股份数

量 

质押或冻结情况 

股份状态 数量 

葵花集团有限

公司 

境内非国有

法人 
41.62% 121,520,000 121,520,000   

关彦斌 境内自然人 14.96% 43,671,732 43,671,732   

黑龙江金葵投

资股份有限公

司 

境内非国有

法人 
4.11% 12,000,000 0   

张  权 境内自然人 1.17% 3,425,404 3,205,504   

赵相哲 境内自然人 0.92% 2,680,342 0   

陈云生 境内自然人 0.84% 2,458,821 0   

中央汇金资产

管理有限责任

公司 

国有法人 0.84% 2,450,200 0   

张玉玲 境内自然人 0.65% 1,893,010 0   

李杰 境内自然人 0.56% 1,640,824 0   

吴淑华 境内自然人 0.46% 1,328,616 1,328,616   

上述股东关联关系或一致行

动的说明 

1.关彦斌先生为葵花集团有限公司控股股东，持股比例为 51.09%；为黑龙江金葵投资股份有

限公司第一大股东，持股比例为 17.75%。2.张权、赵相哲、陈云生、吴淑华为葵花集团有限

公司及黑龙江金葵投资股份有限公司参股股东；3.李杰为葵花集团有限公司参股股东。 

参与融资融券业务股东情况

说明（如有） 
不适用 

（2）公司优先股股东总数及前 10 名优先股股东持股情况表 

□ 适用 √ 不适用  

公司报告期无优先股股东持股情况。 
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（3）以方框图形式披露公司与实际控制人之间的产权及控制关系 

 

5、公司债券情况 

公司是否存在公开发行并在证券交易所上市，且在年度报告批准报出日未到期或到期未能全额兑付的公司债券 

否 

三、经营情况讨论与分析 

1、报告期经营情况简介 

公司是否需要遵守特殊行业的披露要求 

否 

（1）概述 

从宏观政策角度分析，强力改革已成为医药行业的主旋律，并将对行业现有格局做出深刻调整，无论从药品生产、流通环节，

还是从药品使用、消费环节，皆遵从各自改革主线进行深度变革调整。承接政策变革，做好调整和应对，已成为全行业不可

回避的课题。从发展机遇角度来看，适者生存仍是主基调，适者生存、强者恒强的局面，仍会持续上演，行业变革将对既有

优势企业形成新的利好。  

葵花药业作为儿童用药领域、老年病及慢性病用药领域和消化系统用药领域已取得领先优势的知名品牌药企，面对行业政策

的深层次变化，依托公司近20年建立的品牌影响力、遍布全国的营销网络、特色营销模式，经营策略有效落地，黄金单品态

势确立，2016年实现营业收入稳健增长。 

报告期内，公司合并报表实现营业收入336,358.11万元，同比增长10.83%，归属于上市公司股东的净利润30,301.56万元，

同比下降1.17%，经营性现金流量净额为34,123.15万元，同比增长171.16%。 

项目 本报告期 上年同期 同比增减 变动主要原因 

总资产（万元） 422,363.62 376,462.69 12.19%  

归属于上市公司股东的

净资产（万元） 

263,738.02 244,908.56 7.69%  

营业收入（万元） 336,358.11 303,477.05 10.83%  

营业成本（万元） 140,123.57 134,836.75 3.92%  

销售费用（万元） 117,120.60 102,573.28 14.18%  

管理费用（万元） 37,227.93 28,963.37 28.53%  

财务费用（万元） 786.51 135.68 479.67% 主要系本期银行贷款增加导致利息增加所致。 

归属于上市公司股东的

净利润（万元） 

30,301.56 30,660.00 -1.17%  

现金及现金等价物净增

加额（万元） 

-2,825.19 -85,381.91 96.69% 主要系本期销售商品收到的现金及收到政府补助同

比增加、受报告期内购买及赎回闲置募集资金理财较

上一年度减少、上期置换募集资共同作用所致。 
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研发投入（万元） 6,205.32 4,798.24 29.33%  

基本每股收益（元/股） 1.04 1.05 -0.95%  

归属于上市公司股东的

每股净资产（元） 

9.03 8.39 7.63%  

加权平均净资产收益率 11.86%  13.12%  -1.26%  

报告期内公司重点工作推进情况 

第一、组织变革激发活力，助推收入稳健增长 

2016年，公司营销推广领域组织建设成果显著，通过处方药、品牌药、普药及大健康产品各类经营模式分线单独操作，划小

核算单元、独立运营，激发了组织活力，在行业整体增速放缓的形势下，驱动公司六大产品群整体销售收入稳健上升，同比

增长10.83%。其中，品牌药、处方药两种经营模式全年保持超行业增速之态势；普药经营模式在国家食品药品监督管理总局

《关于整治药品流通领域违法经营行为的公告》（94号令）下发，医药流通行业格局面临重新洗牌，从而影响终端出货的不

利形势下，展示出组织的韧性和刚性，全年销售收入保持平稳；大健康产品经营探索中起步，打基础、入正轨。 

第二、主品重拾增长态势、黄金单品强势启动 

2016年公司将“品种为王”思维升级至“大品种为王，黄金大单品为王中之王”。这一战略思维在2016年经营过程中得到有

效贯彻实施，通过管理模式和业务模式创新、一品一策的有效落地，小儿肺热咳喘口服液和护肝片两大主品，凭借疗效、口

碑和消费者教育，在2016年重新树立强势增长态势，并带动品种群销量快速放大。 

目前公司黄金单品梯队规划初步成型，公司下大力气打造黄金单品群，刺乌养心口服液、小儿柴桂退热颗粒、秋梨润肺膏、

芪斛楂颗粒等品种将作为热销和潜在黄金单品，一品一策、重点操作。刺乌养心口服液、秋梨润肺膏试点工作已启动，小儿

柴桂退热颗粒成功转成双跨品种为做大品种消费者教育创造条件。 

第三、儿药战略引擎启动，“小葵花”美誉再提升 

2016年公司携手卫计委成功举办了首届儿童安全用药传播与发展大会。“孩子不是你的缩小版,儿童要用儿童药!”公益宣传

深入人心，扩大了小葵花儿童药的品牌影响力。公司创新打造的《葵花宝贝》动画片、小葵花贝瓦儿歌，分别登陆央视少儿

频道，广受各方赞誉和瞩目。儿医在线、儿药专区专柜和百强连锁药店战略合作等项目2016年相继落地，有效巩固了市场领

导力和终端销售力。2017年，小儿肺热咳喘口服液、小儿柴桂退热颗粒、小儿扶正专用药芪斛楂颗粒将形成公司儿童药的“金

三角”，陆续成为小葵花儿童药领域中的重磅品种。 

第四、品牌价值持续提升，行业地位再获肯定 

葵花牌商标被全国工商联医药业商会授予获“2016中国医药行业最具影响力十大商标”；公司旗下主品护肝片、小儿肺热咳

喘口服液、小儿柴桂退热颗粒和复方氨酚烷胺颗粒分别荣登“中国制药品牌榜”；小儿肺热咳喘口服液被全国工商联医药业

商会授予中国医药行业最具影响力十大最畅销OTC药品奖；公司牵手卫计委发起的“儿童要用儿童药公益行动”，被人民网

和健康时报社联合授予2016年度“十大公益榜样”奖项； 

公司2016年被中华全国工商业联合会医药业商会评为“2015年度中国医药制造业百强企业”、“2015年度中国医药行业成长

50强企业”；被国家食品药品监督管理总局南方医药经济研究所、《医药经济报》社和标点信息（集团）联合授予“2016

中国医药最具社会责任感企业”；被中共黑龙江省委办公厅和黑龙江省政府办公厅评为“黑龙江省2015年度民营企业纳税100

强”；被哈尔滨市委、市政府联合授予“哈尔滨发展经济突出贡献奖”。 

第五、成本质量管控有序，安全环保警钟长鸣 

“选真材、用实料，做咱老百姓的好药”，是公司一以贯之秉承的信念。品质即疗效、口碑即品牌。公司始终以战战兢兢、

如履薄冰的精神严控安全生产及药品质量，这不仅是应对监管的需要，更是对生命的敬畏。 

公司始终将做精品药，保证产品质量放在公司经营的第一位。在行业事件频发、飞检力度加大之行业高压态势下，公司在质

量成本管控、安全环保方面主要推进以下几项工作： 

A、甄选道地药材、推进基地合作。从源头入手，深入药材种植基地考察，甄选道地药材，锁定价格、推动订单合作种植，

并加强与GAP企业合作，做到源头可追溯。同时，进一步强化与全国工商联医药商会采购分会会员间的互访交流，发挥资源

集约优势，实现资源共享，互采互销，降低采购成本。 

B、推动组织管理，强化内部联动。深化组织变革有效落地，根据干部年轻化、专业化，内部晋升原则，推进生产企业领导

班子建设、专业队伍建设，强化企业中间力量梯队建设。报告期内，公司生产系统多次组织人员对下属各子公司进行质量、

安全、环保方面内部飞检和互检，督导各子公司严控生产质量，确保安全生产、环保合规，并进行隐患整改的落实跟进。 

C、加强风险管控，安全环保细化。建立并实施药品流通环节的质量投诉和抽检信息处理规范，按新环保法和安全法修改完

善检查评价细则，并加强环保培训，全年安全无重大事故，环保无稽查通报。 

第六、内部管控渐次规范、财务筹划细节优化 

2016年公司进一步加强集团化管控能力建设，严肃制度刚性，强化流程管理，优化跟踪问效，信息化建设加快实施，运营管

理基础薄弱环节正逐步解决。同时，公司从财务管理角度出发，通过顶层设计，加强总体把控，在财务分析、制度规范、梯

队打造、应对模式变革方面进行优化，在支持服务销售、风险防控等方面做了富有成效的工作，在参与管理及业务模式创新、

核算体系建设、盘活存量资金、成本费用管理等方面，做了有益尝试。 

第七、外延投资驱动发展、研发提升聚集势能 

2016年，公司在对外投资，并购重组领域主要进行下述举措以驱动公司未来经营战略的顺利实施。 

A、收购并增资葵花林有限公司（美国），作为公司引进、学习海外健康产品和进军海外市场平台。 

B、收购增持公司下属子公司衡水葵花7.1429%股权，对衡水葵花的控制力进一步增强，能更有效地发挥整合效力，从而提升

公司整体经营业绩。 

C、设立葵花药业集团重庆小葵花健康产业发展有限公司，进军及独立运作儿童健康保健领域，进一步打造“小葵花”品牌

在儿童健康领域的领先地位。 
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同时，公司“买、改、联、研”研发战略正有序推进，下属各药品生产企业一致性评价工作有序推进，正在为公司长期健康

发展聚集势能。 

（2）公司核心竞争力 

公司的核心竞争力为品牌、品种、网络、模式，及在此基础上形成的资源整合优势。公司依托既有优势，积极推进黄金单品

领军战略、模式创新战略、特色经营战略、全产业链竞争战略、大健康产业争雄战略。 

1）品牌优势 

公司“葵花”主品牌家喻户晓，“小葵花”品牌儿童药领域领军。继“葵花”、“小葵花”品牌成功推出后，目前正加快“葵花蓝人”

呼吸感冒用药、“葵花美小护”妇科用药、“葵花爷爷”心脑血管用药等子品牌的打造，以品牌张力带动品类、品种群的壮大。 

同时，公司依托道地药材基地的合作，开发绿色产业资源，发展特色健康产业，逐步形成“药品、药材、大健康”产业结构，

打造以医药产业为主体，以功能性食品和大健康产业为两翼的葵花航母，并以此为基础，努力实现“千百葵花”愿景。 

2）品种优势 

①黄金单品 

品种资源是医药企业不可替代的核心资源，做大核心品种是检验一个医药企业行业地位和品牌含金量的核心指标。2016年，

公司小葵花儿童药领军品种小儿肺热咳喘口服液及颗粒，传统优势品种护肝片，重新确立增长态势，强势带动品类规模放大。

以2016年全年实际销量统计，公司现有近70个品种销售额超1000万元，其中3亿以上品种2个、1-3亿品种6个、5000万至1亿

元品种4个，产品梯队及续航能力建设良好。 

2016年，公司已将“品种为王”战略思想提升为“大品种为王，黄金大单品为王中王”，一品一策，倾力打造黄金单品，带动品

种群销售规模快速放大，提升企业整体业绩。目前公司黄金单品梯队规划初步成型，刺乌养心口服液、小儿柴桂退热颗粒、

秋梨润肺膏、芪斛楂颗粒等品种将作为潜在黄金单品重点操作。 

②品类争雄 

在“品种→品牌→品类”的发展战略引导下，公司依托核心大品种，做大公司现有六大产品群及大健康产业。报告期内，公司

进一步聚焦“小葵花”儿童药和“葵花”消化系统用药，巩固行业领先地位，“小葵花”儿童药产品数量、销售规模、品牌影响力

三项指标在医药市场同类产品中均处于领先位置。公司进一步提升妇科用药产品群、呼吸感冒用药产品群的行业影响力和发

展速度，扩大心脑血管用药产品群和风湿骨病用药产品群的产品上市数量和销售规模。同时，公司正拓展健康领域，布局大

健康产业，以特色功能性食品和饮品为主导，拓展小葵花儿童健康产业和精品大众保健产业。 

3）网络优势 

公司建立起以自有产品、自主品牌、自建队伍、自控终端、自主推广为特点的掌控式营销体系，成熟的市场网络成为洞察需

求，服务市场的平台。目前已在全国建立了超200支省级销售团队，与全国近800家医药流通企业建立了良好稳定的合作关系，

公司产品有效覆盖超全国30万家零售终端网点及近6000家医院。在公司政策推动下，有实力在一周内将产品覆盖至全国范围

内的零售终端。 

2016年，公司终端覆盖率进一步提升，在零售市场通过丰富品种加大了连锁战略合作的力度和范围，提高了县级以下药店的

占有率和销量；在医疗市场，大幅提高了医疗机构和基层医疗机构的覆盖率，在海外市场方面，也在积极寻求发展和合作。 

4）模式优势 

公司是行业内为数不多的同时操作处方模式、品牌模式、普药模式、基药模式、流通模式的综合型大型医药企业集团。特别

是品牌模式、普药模式已成为医药行业该模式的代表企业。根据产品选择适合的营销模式，黄金单品及优势品种，量身打造、

一品一策。 

5）资源整合优势 

在上述优势的共同作用下，公司形成了独特的资源整合优势，能有效通过并购、合作等方式整合外部资源，对接、放大公司

现有优势，实现公司规模、业绩的持续提升。 

（3）2017年度总体经营战略 

①扎实实施“双轮驱动”策略 

继续实施“实业+资本”双轮驱动策略助推企业经营战略的落地，用资本的力量驱动企业发展、助力科技创新。实业方面，做

到力出一孔，聚焦、聚焦、再聚焦，靠“加法”筑牢企业发展的根基。资本领域，抓住医药行业供给侧结构性变革的有利机遇，

有质量地实施资本经营，实现优势互补，用“乘法”推动公司有质量地快速发展。 

②持续推动全产业链竞争策略 

在公司目前“工业+商业”的格局下，要加快向上游、下游进行延伸拓展，打造公司全产业链的竞争优势。首先，抓住源头，

推动道地药材基地建设，以优质药材保证药品质量，做精品药，践行“选真材、用实料，做让咱老百姓放心的好药”的宗旨。

围绕源头，打造具有葵花特色的“基地+保供+经营”的中药材“三位一体”管理新格局。其次，寻求向下游参股，抓住终端，在

药品的使用终端和零售终端争取机会。要围绕终端，密切关注药店连锁化、公立医院改制等方面最新进展动态，优选参股对

象，借势进入终端。 

③加快落实大健康产业布局 

中国医疗健康市场规模和空间发展巨大，叠加“健康中国”等战略性政策支持，加之居民消费理念及结构升级、医保商保体系

完善、以及医药医疗新技术的日益质变飞跃，中国大健康产业正在迎来发展的黄金时期，将催生极大投资机会。公司基于自

身的品牌影响力、商业渠道、营销网络、营销模式等优势，抓住“未病”的养生保健市场方兴未艾之契机，瞄准并进军大健康

领域，占得先机、赢得未来，赢得业界地位。 

（4）2017年具体经营策略 

企业生存的硬道理是要增长，唯有增长才是解决一切问题的金钥匙，更要靠增长来解决前进中的一切问题。针对行业深层次

变革，2017年公司具体经营策略为聚焦品种升级，激活组织个体，推动模式创新，强化绩效管理，倡行阳光文化，夯实企业

根基。 
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①聚焦品种升级 

首先，对“品种为王”思想升级，强化“大品种为王，黄金大单品为王中之王”经营战略的落地实施，继小儿肺热咳喘口服液、

护肝片等主品强势树立增长态势后，2017年持续打造刺乌养心口服液、芪斛楂颗粒、小儿柴桂退热颗粒等潜在黄金单品，形

成黄金单品品种群，以黄金单品带动葵花六大领域的产品群持续放量。 

第二，在产品规划上聚焦品种升级，围绕“儿童类、妇科类、呼吸感冒类、消化系统类、风湿骨伤病类、心脑血管慢病类”

六大品类方向，以打造领军品种牵引带动整个品类发展，构筑独具葵花特色的品类壁垒。重点向儿童药、妇科药、慢性病三

大品类聚焦。 

第三，在模式策略上聚焦品种升级，真正把“一品一策”、“一类一策”的“策”做准做深。 

第四，在生产环节聚焦品种升级，踏实践行工匠精神，做精品药。严把质量关，建立严格的管控和服务体系，推进标准化成

本核算。同时对公司内部休眠品种进行价值深挖。 

第五，在研发领域聚焦品种升级，继续推进“买、改、联、研”研发战略落地实施，着力推进“化药一致性评价”和“生产工艺

核查”工作。 

综上，公司在2017年将组织精力投放在聚焦品种升级领域，提升在市场准入、市场操作方面的聚焦能力。 

②激活组织个体 

近年来公司推行组织变革，划小核算单元、加强追踪问效，细化绩效考核，已初见成效，释放出了活力和潜力。2017年公司

将继续激活组织个体、精准简政放权，从组织设计管理、体制机制变革、体现奖罚分明、共享发展成果、人才梯队建设等方

面进行优化调整，进一步激活组织个体，提升组织活力和工作效率。 

③推动模式创新 

医药行业政策调整密集落地，改革调整正处于深水区。机遇与挑战正驱动着行业的创新升级。作为国内知名品牌药企，公司

正视变革，顺应变革，有能力在变更中不断推动管理模式和业务模式创新、更加规范，变中取胜。2017年，公司继续倡导全

员创新，模式创新的重点包括但不限于集团化运营机制、推动品牌打造、销售模式体制、业务推广模式、费用控制模式、成

本控制模式、核心员工激励模式等方面。 

④强化绩效管理 

实行简练而有效的绩效管理，强化执行、狠抓落地、刚性管理，将绩效管理工作推进至最基层的业务单元，形成公司上下人

人自律、规则制度面前人人平等，没有特殊、不搞例外，凡事讲流程、有标准，业绩看数据、奖惩查制度的风清气正局面。 

⑤践行阳光文化：2017年，公司将倍加注重文化引领，以保持企业活力、效力和凝聚力。坚守“干大事业，求大发展，做大

贡献，实现精神追求和人生价值最大化”这一公司统一价值观，秉承“以奋斗者为荣、以贡献者为本，向贡献者倾斜”的价值

文化，强化组织原则和组织规矩，践行依法治企，倡导合作文化与奉献文化，注重激励，执行落地为赢。 

2、报告期内主营业务是否存在重大变化 

□ 是 √ 否  

3、占公司主营业务收入或主营业务利润 10%以上的产品情况 

√ 适用 □ 不适用  

单位：元 

产品名称 营业收入 营业利润 毛利率 
营业收入比上年

同期增减 

营业利润比上年

同期增减 

毛利率比上年同

期增减 

护肝片 329,669,370.27 46,377,383.47 69.79% 3.48% 3.04% 1.67% 

小儿肺热咳喘口

服液 
366,786,657.47 44,981,183.93 73.97% 20.13% 3.22% -1.23% 

4、是否存在需要特别关注的经营季节性或周期性特征 

□ 是 √ 否  

5、报告期内营业收入、营业成本、归属于上市公司普通股股东的净利润总额或者构成较前一报告期发生

重大变化的说明 

□ 适用 √ 不适用  
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6、面临暂停上市和终止上市情况 

□ 适用 √ 不适用  

7、涉及财务报告的相关事项 

（1）与上年度财务报告相比，会计政策、会计估计和核算方法发生变化的情况说明 

□ 适用 √ 不适用  

公司报告期无会计政策、会计估计和核算方法发生变化的情况。 

（2）报告期内发生重大会计差错更正需追溯重述的情况说明 

□ 适用 √ 不适用  

公司报告期无重大会计差错更正需追溯重述的情况。 

（3）与上年度财务报告相比，合并报表范围发生变化的情况说明 

√ 适用 □ 不适用  

1、非同一控制下企业合并 

被购买方名称 股权取

得时点 

股权取得

成本 

股权取得

比例（%） 

股权取得方

式 

购买日 购买日的确定

依据 

购买日至年末

被购买方的收

入 

购买日至年末

被购买方的净

利润 

sunflower forest,inc 2016年2

月29日 

6,526.80元 100.00 货币转让 2016年2月

29日 

公告并转让方

声明 

0.00 -17,178.44元 

2、其他原因的合并范围变动 

2016年8月8日，本公司新设成立子公司葵花药业集团重庆小葵花健康产业发展有限公司，初始投资人民币3,000.00万元，持

股比例100%。 

（4）对 2017 年 1-3 月经营业绩的预计 

□ 适用 √ 不适用  


	一、重要提示
	二、公司基本情况
	1、公司简介
	2、报告期主要业务或产品简介
	3、主要会计数据和财务指标
	（1）近三年主要会计数据和财务指标
	（2）分季度主要会计数据

	4、股本及股东情况
	（1）普通股股东和表决权恢复的优先股股东数量及前10名股东持股情况表
	（2）公司优先股股东总数及前10名优先股股东持股情况表
	（3）以方框图形式披露公司与实际控制人之间的产权及控制关系

	5、公司债券情况

	三、经营情况讨论与分析
	1、报告期经营情况简介
	2、报告期内主营业务是否存在重大变化
	3、占公司主营业务收入或主营业务利润10%以上的产品情况
	4、是否存在需要特别关注的经营季节性或周期性特征
	5、报告期内营业收入、营业成本、归属于上市公司普通股股东的净利润总额或者构成较前一报告期发生重大变化的说明
	6、面临暂停上市和终止上市情况
	7、涉及财务报告的相关事项
	（1）与上年度财务报告相比，会计政策、会计估计和核算方法发生变化的情况说明
	（2）报告期内发生重大会计差错更正需追溯重述的情况说明
	（3）与上年度财务报告相比，合并报表范围发生变化的情况说明
	（4）对2017年1-3月经营业绩的预计





