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董事会 2016 年度工作报告 

 

一、概述 

1、经营业绩说明： 

2016年度公司实现营业收入2,330,939,606.79元，同比增长141.65%；营业利润

268,981,662.83元，同比增长628.01%；净利润199,636,230.31元，同比增长627.73%，归属于

母公司股东净利润202,471,523.60元，同比增长557.06%。主要原因如下： 

（1）2016年公司并购上海激创广告有限公司（简称“上海激创”）、上海麟动市场营销策

划有限公司（简称“上海麟动”），经营业绩含有上海新合文化传播有限公司（简称“上海新

合”）2016年全年经营业绩及上海激创、上海麟动4月份至12月份的经营业绩。合并范围较去年

同期发生变化； 

2016年度上海新合实现净利润为14,603.02万元，扣除非经常性损益773.48万元后净利润为

13,829.54万元，超过2016年度的承诺净利润13,000.00万元。 

2016年度上海激创实现净利润为9,180.46万元，扣除非经常性损益92.85万元后净利润为

9,087.61万元，超过2016年的承诺净利润8,750.00万元。 

2016年度上海麟动实现净利润为5,724.23万元，扣除非经常性损益-6.14万元后净利润为

5,730.37万元，超过2016年的承诺净利润5,000.00万元。 

2、内外部环境分析及对策： 

在我国数字化营销领域市场化程度不断提高，竞争日益激烈的社会背景下，公司会基于互

联网营销形式的丰富多样性，持续提升技术水平、引进优秀人才、拓展优质客户、扩大业务规

模、增强资本实力和抗风险能力、准确把握互联网及数字营销行业的发展趋势和客户对数字营

销需求的变化，同时公司将发挥自身在客户服务和客户资源方面的优势和经验，提升服务内容

及品质，保持并提升企业竞争优势。 

数字化营销行业在我国尚属于新兴行业，国家监管政策若发生重大变化，将会对公司业务

发展产生重要影响。公司将加强对国家相关政策学习，严格遵循监管要求，紧跟国家产业政策

导向，避免相关政策变化带来不利的影响。 

 

公司需遵守《深圳证券交易所创业板行业信息披露指引第 8 号——上市公司从事互联网营销业务》

的披露要求： 



二、主营业务分析 

1、收入与成本 

（1）营业收入构成 

单位：元 

 
2016 年 2015 年 

同比增减 
金额 占营业收入比重 金额 占营业收入比重 

营业收入合计 2,330,939,606.79 100% 964,579,214.91 100% 141.65% 

分行业 

互联网广告行业 2,057,838,726.25 88.28% 517,801,120.45 53.68% 297.42% 

化工行业 273,100,880.54 11.72% 435,708,536.02 45.17% -37.32% 

建筑保温行业 0.00  11,069,558.44 1.15% -100.00% 

分产品 

广告代理 1,608,125,977.99 68.99% 508,665,122.92 52.73% 216.15% 

内容营销 96,999,407.12 4.16% 9,135,997.53 0.95% 961.73% 

组合聚醚 187,092,797.79 8.03% 223,617,248.83 23.18% -16.33% 

保温工程 0.00 0.00% 11,069,558.44 1.15% -100.00% 

聚氨酯保温板 3,587,476.52 0.15% 21,340,382.57 2.21% -83.19% 

聚醚减水剂 0.00 0.00% 142,221,922.41 14.74% -100.00% 

精细化学品系列 11,040,895.84 0.47% 9,915,932.44 1.03% 11.35% 

整合数字营销 352,713,341.14 15.12%    

其他 71,379,710.39 3.06% 38,613,049.77 4.01% 84.86% 

分地区 

国内 2,290,278,436.59 98.26% 943,733,587.35 97.84% 142.68% 

国外 40,661,170.20 1.74% 20,845,627.56 2.16% 95.06% 

（2）占公司营业收入或营业利润 10%以上的行业、产品或地区情况 

√ 适用 □ 不适用  

公司是否需要遵守特殊行业的披露要求 

是 

互联网营销业 

单位：元 

 营业收入 营业成本 毛利率 
营业收入比上

年同期增减 

营业成本比上

年同期增减 

毛利率比上年

同期增减 

分行业 

互联网广告行

业 

2,057,838,726.

25 

1,566,370,137.

25 
23.88% 297.42% 274.21% 4.72% 

化工行业 
273,100,880.5

4 

251,292,137.5

5 
7.98% -37.32% -35.46% -2.65% 

分产品 

广告代理 
1,608,125,977.

99 

1,258,415,243.

03 
21.75% 210.57% 200.64% 2.59% 



内容营销 96,999,407.12 60,852,431.84 37.27%    

整合数字营销 
352,713,341.1

4 

247,102,462.3

8 
29.94%    

组合聚醚 
187,092,797.7

9 

163,683,940.6

7 
12.51% -16.33% -13.43% -2.93% 

分地区 

国内 
2,290,278,436.

59 

1,790,502,816.

96 
21.82% 142.68% 123.42% 6.74% 

公司主营业务数据统计口径在报告期发生调整的情况下，公司最近 1 年按报告期末口径调整后的主

营业务数据 

□ 适用 √ 不适用  

（3）公司实物销售收入是否大于劳务收入 

□ 是 √ 否  

（4）公司已签订的重大销售合同截至本报告期的履行情况 

□ 适用 √ 不适用  

（5）营业成本构成 

产品分类 

单位：元 

产品分类 项目 

2016 年 2015 年 

同比增减 
金额 

占营业成本比

重 
金额 

占营业成本比

重 

广告代理 广告代理成本 
1,258,415,243.

03 
69.23% 

410,717,376.1

9 
50.23% 206.39% 

内容营销 内容营销成本 60,852,431.84 3.35% 7,860,403.68 0.96% 674.16% 

组合聚醚 原材料 
162,698,661.1

8 
8.95% 

179,592,202.4

3 
21.96% -9.41% 

整合数字营销 项目成本 
247,102,462.3

8 
13.60%    

说明 

（6）报告期内合并范围是否发生变动 

√ 是 □ 否  

本集团合并财务报表范围包括山东联创互联网传媒股份有限公司、山东联创聚合物有限公

司、淄博联创聚氨酯有限公司、山东联信达供应链管理有限公司、上海新合文化传播有限公司、

上海激创广告有限公司、上海麟动市场营销策划有限公司、山南有容投资管理有限责任公司、

上海趣阅数字科技有限公司、Lecron Industrial Co.,Limited。 

与上年相比，本年因发行股份购买资产增加上海激创广告有限公司、上海麟动市场营销策划有

限公司，因股权转让增加山南有容投资管理有限责任公司，因业务下沉增加淄博联创聚氨酯有



限公司、山东联信达供应链管理有限公司，因股权转让减少山东联创精细化学品有限公司。 

（7）公司报告期内业务、产品或服务发生重大变化或调整有关情况 

□ 适用 √ 不适用  

（8）主要销售客户和主要供应商情况 

公司主要销售客户情况 

前五名客户合计销售金额（元） 1,202,877,015.71 

前五名客户合计销售金额占年度销售总额比例 51.61% 

前五名客户销售额中关联方销售额占年度销售

总额比例 
0.00% 

公司前 5 大客户资料 

序号 客户名称 销售额（元） 占年度销售总额比例 

1 客户一 540,697,015.96 23.20% 

2 客户二 257,271,091.40 11.04% 

3 客户三 203,274,405.87 8.72% 

4 客户四 103,114,643.99 4.42% 

5 客户五 98,519,858.49 4.23% 

合计 -- 1,202,877,015.71 51.61% 

主要客户其他情况说明 

□ 适用 √ 不适用  

公司主要供应商情况 

前五名供应商合计采购金额（元） 632,885,485.31 

前五名供应商合计采购金额占年度采购总额比

例 
35.58% 

前五名供应商采购额中关联方采购额占年度采

购总额比例 
0.00% 

公司前 5 名供应商资料 

序号 供应商名称 采购额（元） 占年度采购总额比例 

1  上海车智广告有限公司  184,657,589.21 10.38% 

2 北京易车互动广告有限公司 139,156,324.33 7.82% 

3 北京腾讯文化传媒有限公司 138,451,641.28 7.78% 

4 北京奇虎科技有限公司 121,949,058.44 6.86% 

5 上海全土豆文化传播有限公司 48,670,872.05 2.74% 

合计 -- 632,885,485.31 35.58% 

主要供应商其他情况说明 

□ 适用 √ 不适用  

2、费用 

单位：元 

 2016 年 2015 年 同比增减 重大变动说明 

销售费用 101,215,825.86 39,461,263.65 156.49% 
主要因报告期内合并范围改变，

将上海激创、上海麟动纳入合并



及本报告期较去年同期增加上

海新合 1--6 月的经营业绩导致。 

管理费用 84,536,037.91 55,290,827.54 52.89% 

主要因报告期内合并范围改变，

将上海激创、上海麟动纳入合并

及本报告期较去年同期增加上

海新合 1--6 月的经营业绩导

致；。 

财务费用 2,409,351.58 11,584,222.92 -79.20% 

主要因出售子公司联创化学确

认对其资助款利息收入及母公

司贷款额度下降利息支出减少

及本报告期较去年同期增加上

海新合 1--6 月的经营业绩导致。 

3、研发投入 

√ 适用 □ 不适用  

    以技术的优势，实现广告投放的精准、快捷、高效；截至目前，在研项目已经结束并投入运营，

会阶段性进行升级；预计未来依托技术的升级发展，让客户有着更好的投放体验，也会在相关市场

占有更大份额。 

近三年公司研发投入金额及占营业收入的比例 

 2016 年 2015 年 2014 年 

研发人员数量（人） 66 65 61 

研发人员数量占比 0.89% 14.01% 32.02% 

研发投入金额（元） 20,758,661.19 14,657,787.97 13,223,201.60 

研发投入占营业收入比例 0.89% 1.52% 1.59% 

研发支出资本化的金额

（元） 
0.00 0.00 0.00 

资本化研发支出占研发投

入的比例 
0.00% 0.00% 0.00% 

资本化研发支出占当期净

利润的比重 
0.00% 0.00% 0.00% 

研发投入总额占营业收入的比重较上年发生显著变化的原因 

□ 适用 √ 不适用  

研发投入资本化率大幅变动的原因及其合理性说明 

□ 适用 √ 不适用  

4、现金流 

单位：元 

项目 2016 年 2015 年 同比增减 

经营活动现金流入小计 1,984,272,262.30 964,397,972.43 105.75% 

经营活动现金流出小计 2,033,301,186.05 914,622,001.36 122.31% 

经营活动产生的现金流量

净额 
-49,028,923.75 49,775,971.07 -198.50% 

投资活动现金流入小计 107,980,390.72 34,213,783.60 215.60% 

投资活动现金流出小计 967,999,418.77 306,118,037.72 216.22% 



投资活动产生的现金流量

净额 
-860,019,028.05 -271,904,254.12  

筹资活动现金流入小计 1,344,202,123.15 600,534,614.07 123.83% 

筹资活动现金流出小计 242,796,992.16 336,669,871.35 -27.88% 

筹资活动产生的现金流量

净额 
1,101,405,130.99 263,864,742.72 317.41% 

现金及现金等价物净增加

额 
192,643,283.04 41,744,257.24 361.48% 

相关数据同比发生重大变动的主要影响因素说明 

√ 适用 □ 不适用  

1、经营活动产生的现金流量净额较去年同期下降198.50%，主要因合并范围改变，

将上海激创、上海麟动纳入合并，主要因上海激创应收账款未到回款期导致； 

2、投资活动产生的现金流量净额较去年同期下降较大，主要因取得子公司及其他

营业单位支付的现金净额较去年同期增长223.16%，并购上海激创、上海麟动支付的股

权款及支付上海新合对价尾款导致； 

3、筹资活动现金流量净额较去年同期增长317.41%，主要因报告期内母公司发行股

份及配套募集资金购买上海激创、上海麟动股权导致。 
 

报告期内公司经营活动产生的现金净流量与本年度净利润存在重大差异的原因说明 

□ 适用 √ 不适用  

三、非主营业务情况 

√ 适用 □ 不适用  

单位：元 

 金额 占利润总额比例 形成原因说明 是否具有可持续性 

投资收益 14,111,426.42 4.94% 

1、可供出售金融资产分

红；2、出售联创化学及

联信达产生的投资收

益。 

否 

资产减值 46,885,068.00 16.41% 

1、因合并口径发生改变

计提联创化学资助款及

股权转让款坏账；2、计

提固定资产、存货减值

准备。3、计提上海新合、

上海激创、上海麟动坏

账准备。 

否 

营业外收入 18,301,356.46 6.41% 
本报告期收到政府补助

增加导致 
否 

营业外支出 1,658,640.49 0.58%  否 



四、资产及负债状况 

1、资产构成重大变动情况 

单位：元 

 

2016 年末 2015 年末 
比重增

减 
重大变动说明 

金额 
占总资产

比例 
金额 

占总资产

比例 

货币资金 
275,930,132

.27 
5.46% 

85,466,505.9

2 
3.45% 2.01% 

主要因报告期内合并范围改变，

将上海激创、上海麟动纳入合并

范围及募集资金补充流动资金

导致； 

应收账款 
1,505,270,9

82.34 
29.77% 

509,998,442.

66 
20.59% 9.18% 

主要因报告期内合并范围改变，

将上海激创、上海麟动纳入合并

范围导致； 

存货 
42,308,989.

15 
0.84% 

58,699,032.5

3 
2.37% -1.53%  

长期股权投资   
10,012,191.0

9 
0.40% -0.40% 

主要因出售子公司联创化学，不

再纳入合并范围导致； 

固定资产 
156,973,256

.14 
3.10% 

386,825,294.

64 
15.61% -12.51% 

主要因出售子公司联创化学及

联信达，不再纳入合并范围导

致； 

在建工程 318,500.00 0.01%   0.01% 
主要因根据完工进度确认工程

额导致； 

短期借款 
110,000,000

.00 
2.18% 

140,000,000.

00 
5.65% -3.47% 主要因到期偿还贷款导致； 

长期借款   
22,000,000.0

0 
0.89% -0.89% 主要因到期偿还贷款导致； 

2、以公允价值计量的资产和负债 

□ 适用 √ 不适用  

3、截至报告期末的资产权利受限情况 

无 

五、投资状况分析 

1、总体情况 

√ 适用 □ 不适用  

报告期投资额（元） 上年同期投资额（元） 变动幅度 

1,731,500,000.00 1,337,000,000.00 29.51% 



2、报告期内获取的重大的股权投资情况 

√ 适用 □ 不适用  

单位：元 

被投资

公司名

称 

主要业

务 

投资

方式 

投资

金额 

持股

比例 

资金

来源 

合作

方 

投资

期限 

产品

类型 

预计

收益 

本期投

资盈亏 

是否涉

诉 

披露日

期（如

有） 

披露索

引（如

有） 

上海激

创广告

有限公

司 

广告设

计、制

作、发

布、代

理，计

算机硬

件软

件、网

络及通

讯设备

的销售

及维

修，软

件开

发，电

脑出

租，工

艺美术

品销

售。 

收购 

1,015,

000,00

0.00 

100.00

% 

自筹

资金 
无 长期 

广告

业 

91,80

4,588.

05 

91,804,

588.05 
否 

2015 年

11 月

12 日 

巨潮资

讯网相

关公告 

上海麟

动市场

营销策

划有限

公司 

市场营

销策

划，企

业形象

策划，

设计、

制作、

代理各

类广告 

收购 

716,50

0,000.

00 

100.00

% 

自筹

资金 
无 长期 

广告

业 

57,24

2,307.

40 

57,242,

307.40 
否 

2015 年

11 月

12 日 

巨潮资

讯网相

关公告 

合计 -- -- 

1,731,

500,00

0.00 

-- -- -- -- -- 

149,0

46,89

5.45 

149,04

6,895.4

5 

-- -- -- 

3、报告期内正在进行的重大的非股权投资情况 

□ 适用 √ 不适用  



4、以公允价值计量的金融资产 

□ 适用 √ 不适用  

5、募集资金使用情况 

√ 适用 □ 不适用  

（1）募集资金总体使用情况 

√ 适用 □ 不适用  

单位：万元 

募集年

份 

募集方

式 

募集资

金总额 

本期已

使用募

集资金

总额 

已累计

使用募

集资金

总额 

报告期

内变更

用途的

募集资

金总额 

累计变

更用途

的募集

资金总

额 

累计变

更用途

的募集

资金总

额比例 

尚未使

用募集

资金总

额 

尚未使

用募集

资金用

途及去

向 

闲置两

年以上

募集资

金金额 

2012 年 

首次公

开发行

股票 

25,040.7

7 
0 25,094 0 0 0.00% 0 - 0 

2015 年 

发行股

份购买

资产 

33,600 0 
33,603.0

7 
0 0 0.00% 0 - 0 

2016 年 

发行股

份购买

资产 

122,883.

98 

122,883.

98 

122,883.

98 
0 0 0.00% 0 - 0 

合计 -- 
181,524.

75 

122,883.

98 

181,581.

05 
0 0 0.00% 0 -- 0 

募集资金总体使用情况说明 

1、经中国证券监督管理委员会《关于核准山东联创互联网传媒股份有限公司首次公开发行股票并在创业

板上市的批复》（证监许可［2012］872 号文）核准，公司公开发行人民币普通股（A 股）1,000 万股，

每股面值人民币 1 元，每股发行价为人民币 28.10 元，募集资金总额为人民币 28,100 万元，扣除承销佣

金和保荐费用等与发行上市有关的费用人民币 3,059.23万元，实际募集资金净额为人民币 25,040.77万元。

上述募集资金实际到位时间为 2012 年 7 月 25 日，已经信永中和会计师事务所有限责任公司审验，并出

具了 XYZH/2012JNA4004 号验资报告。承诺的投资项目 3 万吨/年组合聚醚及配套聚醚多元醇项目、研发

中心及中试车间项目、补充流动资金，合计投资金额为 14,700.00 万元，超募资金总金额为 10,340.77 万

元，投资设立山东联创建筑节能科技有限公司、420 万平方米/年硬质聚氨酯高效防火保温板项目。以上

募集资金已使用完毕。2、经中国证券监督管理委员会《关于核准山东联创互联网传媒股份有限公司向齐

海莹等发行股份购买资产并募集配套资金的批复》（证监许可[2015]1096 号） 核准，公司非公开发行股

票数量 12,722,452 股，发行价格 26.41 元/股，募集资金总额为人民币 33,600 万元，扣除发行等相关费用

人民币 1,310 万元，实际募集资金净额为人民币 32,290 万元。上述募集资金实际到位时间为 2015 年 7 月

14 日，已经信永中和会计师事务所有限责任公司审验，并出具 XYZH/2014JNA4020-9 号验资报告。以上募

集资金已使用完毕。3、经中国证券监督管理委员会《关于核准山东联创互联网传媒股份有限公司向叶青

等发行股份购买资产并募集配套资金的批复》（证监许可[2016]578 号）核准，公司非公开发行人民币普

通股（A 股）17,757,800 股，发行价格 69.20 元/股，募集配套资金总额为人民币 1,228,839,760.00 元，扣

除与发行相关的费用人民币 19,550,000.00 元,实际募集资金净额为人民币 1,209,289,760.00 元。上述募集



资金实际到位时间为 2016 年 4 月 12 日，已经信永中和会计师事务所有限责任公司审验，并出具

XYZH/2016JNA40063 号验资报告。以上募集资金已使用完毕。 

（2）募集资金承诺项目情况 

√ 适用 □ 不适用  

单位：万元 

承诺投资项目和超

募资金投向 

是否已

变更项

目(含部

分变更) 

募集资

金承诺

投资总

额 

调整后

投资总

额(1) 

本报告

期投入

金额 

截至期

末累计

投入金

额(2) 

截至期

末投资

进度(3)

＝

(2)/(1) 

项目达

到预定

可使用

状态日

期 

本报告

期实现

的效益 

是否达

到预计

效益 

项目可

行性是

否发生

重大变

化 

承诺投资项目 

3 万吨/年组合聚醚

及配套聚醚多元醇

项目 

否 9,850 9,850 0 
9,880.1

7 

100.31

% 

2015 年

04 月 30

日 

-37.87 否 否 

研发中心及中试车

间项目 
否 1,850 1,850 0 

1,870.4

7 

101.11

% 

2015 年

04 月 30

日 

 否 否 

补充流动资金 否 3,000 3,000 0 3,000 
100.00

% 
  否 否 

上海新合文化传播

有限公司 
否 

46,596.

85 

46,596.

85 

14,556.

85 

46,596.

85 

100.01

% 
 

13,829.

54 
否 否 

上海激创广告有限

公司 
否 50,750 50,750 50,750 50,750 

100.00

% 
 

9,087.6

1 
否 否 

上海麟动市场营销

策划有限公司 
否 

25,077.

5 

25,077.

5 

25,077.

5 

25,077.

5 

100.00

% 
 

5,730.3

7 
否 否 

发行费及其他中介

费用 
否 2,500 2,500 2,152.7 2,152.7 

100.00

% 
  否 否 

补充流动资金 否 
29,999.

63 

29,999.

63 

30,432.

39 

30,432.

39 

100.28

% 
  否 否 

承诺投资项目小计 -- 
169,623

.98 

169,623

.98 

122,969

.44 

169,760

.08 
-- -- 

28,609.

65 
-- -- 

超募资金投向 

420 万平方米/年硬

质聚氨酯高效防火

保温板项目 

否 
8,340.7

7 

8,340.7

7 
0 

8,343.3

6 

100.03

% 
 -543.94 否 否 

山东联创建筑节能

科技有限公司 
否 2,000 2,000 0 2,000 

100.00

% 
  否 否 

归还银行贷款（如

有） 
-- 0 0 0 0 0.00% -- -- -- -- 

补充流动资金（如

有） 
-- 0 0 0 0 0.00% -- -- -- -- 

超募资金投向小计 -- 
10,340.

77 

10,340.

77 
0 

10,343.

36 
-- -- -543.94 -- -- 

合计 -- 179,964 179,964 122,969 180,103 -- -- 28,065. -- -- 



.75 .75 .44 .44 71 

未达到计划进度或

预计收益的情况和

原因（分具体项目） 

1、3 万吨/年组合聚醚及配套聚醚多元醇项目于 2012 年二季度开工建设，招股书中披

露建设期为 12 个月。截止报告发布日，项目中配套聚醚多元醇项目已投入试生产，

并成功产出合格产品。影响项目建设的主要原因：（1）园区配套设施滞后，影响设备

安装调试（2）3 万吨/年组合聚醚项目技术方案调整。2、研发中心及中试车间项目招

股书中披露建设期为 12 个月。截止报告发布日，该项目主体已建设完毕，正在进行

外墙保温等建设。影响项目建设的主要原因是：土地、规划、项目验收等相关手续审

批影响项目建设。3、420 万平方米/年硬质聚氨酯高效防火保温板项目：（1）受国家

建筑保温防火政策放宽的影响，因取销建筑外墙保温必须使用防火级别达到 A 级材料

的规定，竞争加剧。（2）房地产行业不景气、现金流紧张，应收款风险大，板材销售

主要为现款发货，影响板材销售。4、山东联创建筑节能科技有限公司项目：（1）注

册时间晚，影响工程承接：公司于 2012 年 12 月 14 日完成工商注册工作，2013 年上

半年办理相关施工资质，未能赶上 2013 年度在建保温工程招标的最佳时机。（2）房

地产行业景气度差，工程款回收风险变大，考虑工程资金风险因素以及结合子公司的

风险承受能力，公司主动放弃承接部分工程。 

项目可行性发生重

大变化的情况说明 
项目可行性未发生重大变化 

超募资金的金额、

用途及使用进展情

况 

适用 

1、公司超募资金共计 10,340.77 万元，公司 2012 年 8 月 27 日第一届董事会决议第十

七次会议决议，审议通过《关于使用部分超募资金成立全资子公司的议案》，同意使

用超募资金投资 2,000 万元筹建山东联创建筑节能科技有限公司项目。截至 2012 年

12 月 31 日山东联创建筑节能科技有限公司已注册成立。2、公司 2012 年 8 月 18 日第

一届董事会决议第十六次会议决议审议通过《关于使用部分超募资金投资 330 万平米

/年硬质聚氨酯高效防火保温板项目的议案》，公司拟使用超募资金投资 5500 万元新

建 330 万平方米/年硬质聚氨酯高效防火保温板项目。2012 年 9 月 24 日，公司 2012 

年第二次临时股东大会通过了该议案。公司 2012 年 10 月 20 日第一届董事会决议第

十八次会议决议《关于使用超募资金及自有资金建设“1000 万平米/年硬质聚氨酯高效

防火保温板项目”的议案》，公司 对原“330 万平方米/年硬质聚氨酯高效防火保温板项

目”追加投资，变更为“1000 万平米/年硬质聚氨酯高效防火保温板项目”，并追加剩余

超募资金 2,840.77 万元, 自有资金 9,659.23 万元。2012 年 11 月 8 日，公司 2012 年

第三次临时股东大会通过了该决议案。截至 2014 年 12 月 31 日，该项目已经使用超

募资金 8,127.67 万元。鉴于目前国内建筑行业景气度低，公司管理层对聚氨酯保温板

行业发展及市场情况进行深入调研，调研后根据建筑保温行业等的景气度、未来市场

空间等因素对超募资金投资项目 1000 万平米/年硬质聚氨酯高效防火保温板项目进

行了规模调整，由 1000 万平方米/年调整为 420 万平方米/年，祥见公司第二届董事会

第十九次会议“关于调整超募资金投资项目规模的议案”相关内容，该事项已经公司

2014 年第三次临时股东大会审议通过。 

募集资金投资项目

实施地点变更情况 

适用 

以前年度发生 

公司第二届董事会第十八次会议审议通过《关于变更超募资金投资项目部分实施地点

的议案》，同意将超募资金项目“1000 万平方米/年硬质聚氨酯高效防火保温板项目”中

的在辽宁抚顺实施的年产 150万平方米硬质聚氨酯高效防火保温板板材生产线迁至淄

博市张店区经济开发区。 

募集资金投资项目

实施方式调整情况 

不适用 

 

 



募集资金投资项目

先期投入及置换情

况 

适用 

公司募集资金前先期投入自有资金 4945.55 万元，已经从募集资金中全部置换。 

用闲置募集资金暂

时补充流动资金情

况 

不适用 

 

项目实施出现募集

资金结余的金额及

原因 

适用 

第三届董事会第三次会议审议通过了《关于使用节余配套募集资金永久性补充流动资

金的议案》，同意将节余配套募集资金 432.76 万元（含专户利息收入）永久补充流动

资金。 

尚未使用的募集资

金用途及去向 
不适用 

募集资金使用及披

露中存在的问题或

其他情况 

无 

（3）募集资金变更项目情况 

□ 适用 √ 不适用  

公司报告期不存在募集资金变更项目情况。 

六、重大资产和股权出售 

1、出售重大资产情况 

□ 适用 √ 不适用  

公司报告期未出售重大资产。 

2、出售重大股权情况 

√ 适用 □ 不适用  

交易

对方 

被出

售股

权 

出售

日 

交易

价格

（万

元） 

本期

初起

至出

售日

该股

权为

上市

公司

贡献

的净

利润

（万

元） 

出售

对公

司的

影响 

股权

出售

为上

市公

司贡

献的

净利

润占

净利

润总

额的

比例 

股权出

售定价

原则 

是否

为关

联交

易 

与交

易对

方的

关联

关系 

所涉

及的

股权

是否

已全

部过

户 

是否

按计

划如

期实

施，如

未按

计划

实施，

应当

说明

原因

及公

司已

采取

的措

披露

日期 

披露

索引 



施 

邵秀

英 

山东

联创

精细

化学

品有

限公

司 75%

股权 

2016

年 05

月 31

日 

7,730.

2 

-1,134.

12 

出售

联创

化学

75%股

权，通

过本

次交

易将

盈利

能力

较弱

的资

产进

项处

置，降

低公

司重

资产

负担，

本次

交易

不会

对上

市公

司产

生影

响。 

-5.71% 

双方同

意以

《审计

报告》

中标的

公司的

净资产

乘以所

占股权

比例 

是 

邵秀

英为

公司

董事 

是 

按计

划如

期实

施 

2016

年 04

月 28

日 

巨潮

资讯

网相

关公

告 

魏中

传、张

玉国 

山东

联信

达供

应链

管理

有限

公司

100% 

2016

年 12

月 31

日 

7,820 
-297.1

4 

出售

联信

达

100%

股权，

通过

本次

交易

将盈

利能

力较

弱的

资产

进项

处置，

降低

公司

重资

-1.50% 

双方同

意以

2016

年 10

月 31

日未经

审计的

净资产

为定价

基准

日。 

否 无 是 

按计

划如

期实

施 

2016

年 12

月 13

日 

巨潮

资讯

网相

关公

告 



产负

担，本

次交

易不

会对

上市

公司

产生

影响。 

七、主要控股参股公司分析 

√ 适用 □ 不适用  

主要子公司及对公司净利润影响达 10%以上的参股公司情况 

单位：元 

公司名称 公司类型 主要业务 注册资本 总资产 净资产 营业收入 营业利润 净利润 

上海新合

文化传播

有限公司 

子公司 服务业 12000000 
917,597,32

8.04 

388,680,97

6.84 

1,068,338,

502.63 

181,033,68

1.89 

146,030,16

8.65 

上海激创

广告有限

公司 

子公司 服务业 10000000 
590,831,67

4.15 

202,902,35

3.43 

636,786,88

2.48 

77,522,257

.26 

58,944,940

.40 

上海麟动

市场营销

策划有限

公司 

子公司 服务业 10000000 
309,210,77

4.07 

105,484,68

9.46 

352,713,34

1.14 

67,066,174

.46 

49,619,509

.55 

报告期内取得和处置子公司的情况 

√ 适用 □ 不适用  

公司名称 报告期内取得和处置子公司方式 对整体生产经营和业绩的影响 

山东联创精细化学品有限公司 股权转让 
本报告期实现净利润-1134.12 万

元。 

山东联信达供应链管理有限公司 股权转让 本报告期实现净利润-297.14 万元。 

主要控股参股公司情况说明 

八、公司控制的结构化主体情况 

□ 适用 √ 不适用  

九、公司未来发展的展望 

联创数字板块：在“互联网＋”和大数据盛行的时代下，公司将持续加深技术研发层面和

新媒体平台层面的投入。通过自主研发和创新，深入发展自媒体孵化器、新媒体联盟，为客户

提供更具时效性的数字营销服务；以大数据为依托，利用人工智能技术，为客户提供更具精准

性的数字营销服务，帮助企业形成独特的核心竞争力，支持企业可持续发展。 

各子公司在巩固、发展现有业务的基础上，今后会注重在整合营销传播价值链各个细分环

节上布局的可延展性。比如，数字营销为主的子公司要充分利用数据的广泛性、多维性及时效



性等特征，使数字营销的精准性、可扩展性及有效性进一步提升；广告营销的子公司要打通广

告营销的各个环节，比如，社会化营销、公关营销等等。全面提升团队和公司营销服务能力，

是2017年的工作重点。目的是使公司整合营销传播版图得到补充和丰富，公司盈利空间进一步

提升。 

新材料板块：在发展战略方面，公司将继续本着“做中国化学品旗舰型企业”的崇高使命，

以聚氨酯为主营产品，大力推进管理变革、技术创新，不断完善产品结构，提升产品性能；进

一步优化现有生产工序体系，提高生产效率，延伸上下游产业链布局，不断提升“洁能”品牌

的市场影响力，从而实现全面可持续的良性循环发展，使联创互联成为具有较强竞争力的国内

一流绿色化学生产企业和数字营销领军企业。 

在经营目标方面，公司将抓住国家振兴实体经济的契机，不断规范公司治理结构，完善公

司经营管理体系；进一步发挥自身在工艺、营销、品牌等方面的竞争优势；逐步扩大主营产品

的生产规模、销售规模和市场占有率。公司将围绕核心业务，加大研发投入，继续保持和强化

公司的技术领先优势，进一步提升自动化生产能力，从而提高聚氨酯产品在质量、成本和性能

方面的竞争力。同时，公司将继续维护好与客户良好的合作关系，提高合作层次，建立相互信

任、共同发展的战略协同发展机制。 

（1）产品发展计划 在产品研发方面，公司将以现有四大类产品为基础，进一步加大产品

研发投入，通过提升新产品研发能力，全面提升产品质量和性能，不断开发出更加符合客户需

求，更具有市场竞争力的新产品。 在产品推广方面，公司将继续在现有冰箱客户的基础上加大

一线品牌客户开发、加大出口市场的开拓力度。此外，在保持公司在太阳能行业产品竞争优势

的基础上，公司将重点加大在汽车行业产品的开发投入，从而不断丰富公司产品结构，提高公

司盈利能力。 

（2）市场营销计划 公司将继续坚持为用户创造更高价值的营销理念，建立起以忠诚客户

管理为核心，以技术先进、产品价格合理、质量可靠、服务上乘为支撑的市场营销体系。公司

将完善现有的销售模式和销售体系，同时加强对国家产业政策、市场动态和客户需求的研究，

以安全性、可靠性为前提，从经济运行的高效性入手，以高质量的服务为依托，努力为客户提

供业内最优质的产品和服务。 

（3）技术开发计划 为了保持可持续的竞争能力和竞争优势，公司将加大技术研发投入力

度，公司已经在上海建立技术中心，聘请跨国公司研发人员，通过自主研发、合作开发、技术

引进等方式提高技术创新能力。公司计划通过与相关高校合作、聘请国内外行业专家等方式充

实公司的技术研发团队。在满足客户技术需求方面，公司将紧跟客户的技术研发计划，加强与

客户的联合开发力度， 在共同合作中深入了解客户需求，从而建立和深化与重要客户的技术合

作关系。 同时，公司将以专利申请为主要方式，建立健全完善、严格的知识产权保护体系。  

 

 

 

 

山东联创互联网传媒股份有限公司董事会 

2017 年 4 月 28 日 
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