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证券代码：600086         证券简称：东方金钰       公告编号：临 2017-48 

 

东方金钰股份有限公司 

关于对江苏东方金钰珠宝有限公司增资 

并实施珠宝营销网络建设项目的公告 
 

公司及董事会全体成员保证公告内容真实、准确和完整，没有虚假记载、

误导性陈述或者重大遗漏。 

 

重要内容提示： 

●投资标的名称：江苏东方金钰珠宝有限公司（以下简称“江苏东方金钰”）。 

●投资金额和比例：本公司对全资二级子公司江苏东方金钰增资 207,000.00

万元，增资完成后江苏东方金钰注册资本为 208,000.00 万元；江苏东方金钰将

在增资完成后出资 206,830.38 万元实施珠宝营销网络建设项目。 

●本次事项已经公司第八届董事会第四十四次会议审议通过，尚需提交公司

股东大会审议。 

 

一、对外投资概述 

本项目拟以 207,000.00 万元对全资二级子公司江苏东方金钰增资 207,000.00

万元，增资完成后江苏东方金钰注册资本为 208,000.00 万元；江苏东方金钰将在

增资完成后出资 206,830.38 万元实施珠宝营销网络建设项目。 

2017 年 5 月 12 日，公司第八届董事会第四十四次会议审议通过了《关于对

江苏东方金钰珠宝有限公司增资并实施珠宝营销网络建设项目的议案》，该事项

尚需提交公司 2016 年度股东大会审议。 

本次投资不构成关联交易和重大资产重组事项。 

二、江苏东方金钰基本情况 

公司名称 江苏东方金钰珠宝有限公司 成立时间 2013年7月16日  

注册资本 1,000 万元 

法定代表人 赵宁 

统一社会信用代码 91320300072777636W  

注册地址 徐州淮海食品城同发路11号文化产业园10号楼  
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经营范围 

预包装食品销售；珠宝首饰、工艺品、玉器、黄金制品销售；礼品、

百货、钟表销售；自营和代理各类商品及技术的进出口业务（国家限

定经营或禁止进出口地商品和技术除外）；商务类信息咨询服务；房

屋租赁。（依法须经批准的项目，经相关部门批准后方可开展经营活

动） 

股权结构 
股东名称 持股比例 

深圳市东方金钰珠宝实业有限公司 100.00% 

截至 2016 年 12 月 31 日，江苏东方金钰总资产 27,520.28 万元，负债合计

22,515.48 万元，净资产 5,004.79 万元，2016 年度净利润 2,193.80 万元。 

三、增资主要内容 

江苏东方金钰目前注册资本为 1,000 万元，实收资本为 1,000 万元，公司拟

以 207,000.00 万元对江苏东方金钰增资，增资价格为每一出资额 1 元。增资完成

后，江苏东方金钰注册资本将达到 208,000.00 万元。增资前后，江苏东方金钰股

权结构如下： 

股东名称 

增资前 增资后 

出资额 

（万元） 

出资比例

（%） 

出资额 

（万元） 

出资比例

（%） 

深圳市东方金钰珠宝实业有限公司 1,000.00 100.00 1,000.00 0.48 

东方金钰股份有限公司   207,000.00 99.52 

合    计 1,000.00 100.00 208,000.00 100.00 

四、珠宝营销网络建设项目基本情况  

1、项目实施背景 

受传统消费习惯和黄金产品标准化程度高等因素的影响，当前大众消费以黄

金产品为主，随着人们的消费需求趋于个性化和多样性，翡翠、彩宝等非黄金产

品开始受更多的消费者青睐，为公司带来重大发展机遇。但是，翡翠、彩宝等产

品的标准化程度低、价格体系相对不透明，消费者对于这些产品的分辨度不强，

对品牌的选择往往先于对产品的选择。 

从目前的国内市场来看，周大福、六福、周生生、谢瑞麟、老凤祥等企业均

建立起完善的零售终端网络，在消费者心中的品牌地位已形成，而公司在零售终

端网络布局有限，尚未被大多数终端消费者所熟知。 

2、项目概况 
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公司拟由江苏东方金钰实施珠宝营销网络建设项目，本项目是公司实施

“1+10+N”渠道发展战略的重要举措，预计设立多家旗舰店及专营店，实现终

端零售业务在全国范围内布局；同时构建 O2O 平台，实现线上、线下全渠道发

展。具体业务内容包括： 

（1）仓储业务：在旗舰店设立区域仓储中心，负责公司区域的珠宝库存管

理、调拨分拨业务，同时经营客户的委托保管业务。 

（2）批发业务：在旗舰店从事批发业务，主要包括黄金饰品批发、金条批

发和翡翠成品批发等。 

（3）柜台零售：旗舰店、专营店均可从事零售业务。考虑到珠宝行业市场

需求结构和公司业务收入结构，旗舰店和专营店的产品结构有所不同。 

（4）线上 O2O：旗舰店、专营店均可进行线上 O2O 业务，并可为客户提

供个性化定制和加工服务。 

3、项目建设方案 

（（1）项目实施计划 

本项目涉及地域广、店铺数量多，公司对旗舰店和专营店均采取自营模式，

项目实施周期预计为两年。 

（2）项目实施程序 

公司对自营店采取标准化设立、运营、管理流程，对项目的前期调研、建设

实施及运营进行统一管理与控制。 

4、项目投资 

经测算，项目总投资 206,830.38 万元，项目资金拟通过 2017 年度非公开发

行募集，在募集资金到位前，公司将根据项目的实际进度、资金需求轻重缓急等

情况，以自筹资金支付项目所需款项，并在募集资金到位后按照相关法律、法规

规定的程序予以置换。 

5、项目涉及报批事项情况 
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本项目备案等工作尚在进行之中。 

6、项目效益预测 

经测算，预计投资利润率为 70.77%，所得税后动态内部收益率为 23.53%，

所得税后投资回收期为 7.48 年。项目盈利性良好，经济效益显著，可为公司带

来可观的利润贡献。 

五、对外投资对上市公司的影响 

公司实施珠宝营销网络建设项目，有利于公司减少库存、盘活资产、提高流

动性，从而进一步扩大市场份额，提高品牌知名度和认可度；有利于公司控制零

售终端，掌握销售的主动权，从而为品牌带来溢价，提升公司整体盈利能力；同

时可以适时把握终端消费需求，建立市场需求品种和价格的终端反馈体系，实现

公司业务的长期可持续发展。 

六、对外投资的风险分析 

1、市场需求调整风险 

我国正处于“新常态”发展时期，经济下行压力较大，黄金珠宝市场需求仍

处于低增长态势，短期内可能有市场需求不足的风险。但长期来看，珠宝市场消

费潜力依然巨大，根据中国珠宝行业协会的预测，未来十年内，我国珠宝首饰的

整体需求将以 15%-30%的速度增长。且随着翡翠、彩宝等珠宝受到消费者的青

睐，公司未来的消费市场前景广阔。 

2、新市场开拓不确定性风险 

珠宝营销网络建设项目拟在全国范围内布局终端零售网络，旨在开辟新市

场，扩大公司市场规模。但是，珠宝首饰行业企业众多，市场竞争激烈，周大福、

六福、周生生、谢瑞麟、老凤祥等品牌珠宝企业均已建立起完善的零售终端网络，

在各地市场形成稳定的客户群，并占据一定的市场份额，公司新开拓市场竞争压

力大，新增业务可能达不到预期规模。此外，由于公司的零售终端网络布局经验

不足，在经营中可能面临管理不到位、内控不健全而导致的风险。针对上述风险，

公司将把握投资节奏，紧密关注市场需求变化。 
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3、珠宝专业人才储备不足风险 

零售终端网络的建设，需要各类人才的支持，不仅包括精通珠宝产业，尤其

精通翡翠原材料鉴别、钻石鉴别、珠宝设计、珠宝加工的人才，还需要大量销售、

管理方面的人才支撑。公司在实际经营中可能面临人力资源不足导致的经营不稳

定风险。公司需要通过强化激励招揽各种人才加盟，同时建立内部人才的培养渠

道，加强员工的培训和学习，防范人才风险。 

七、上网公告附件 

本项目作为公司 2017 年度非公开发行募集资金投资项目之一，项目具体情

况请参考刊登于《上海证券报》、《中国证券报》、《证券时报》及上海证券交易所

网站（www.sse.com.cn）《2017 年度非公开发行股票募集资金运用可行性分析报

告》。 

特此公告。 

东方金钰股份有限公司 

                                                董  事  会      

二〇一七年五月十三日 


