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证券代码：600986         证券简称：科达股份        公告编号：临 2017-042     

科达集团股份有限公司 

关于投资者交流会召开情况的公告 

本公司董事会及全体董事保证本公告内容不存在任何虚假记载、误导性陈述

或者重大遗漏，并对其内容的真实性、准确性和完整性承担个别及连带责任。 

 

重要内容提示： 

科达集团股份有限公司（以下简称“本公司”、“公司”、“科达股份”或“上

市公司”）于 2017 年 5 月 14 日（星期日）下午通过电话会议系统召开了投资者

交流会，公司管理层与参会投资者就公司战略、经营及其他问题进行了沟通和交

流。 

一、本次沟通会召开情况 

2017 年 5 月 12 日，公司发布《科达集团股份有限公司关于召开投资者交流

会的预告公告》。 

2017 年 5 月 14 日，董事长刘锋杰先生，公司总经理唐颖先生，董事、财务

总监王巧兰女士，董事、董事会秘书姜志涛先生出席本次交流会，与投资者进行

互动交流和沟通，就投资者关心的问题进行了回答。 

二、本次沟通会投资者提出的主要问题及公司回复情况 

本公司通过电话会议系统就投资者关心的问题给予了回答，主要问题及答复

整理如下： 

1、近期公司股价持续下跌，特别是近日更是触及跌停，请问公司有无重大

利空或其他原因导致下跌，如公司大股东的股份质押平仓风险、解禁股东集中

减持等。 

作为上市公司，公司及公司股东高度关注公司的股价运行情况。公司及公司

股东也关注到近期股价的运行态势，并对公司的基本面、经营及股东层面进行了

关注了解，经了解公司基本面正常、经营良好，公司未有应披露而未披露的信息。

公司股东层面也未有应披露而未披露的信息，大股东层面未有股份质押平仓的风

险。公司也关注到解禁股份的解禁及减持情况，经统计解禁股份的减持大多通过
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大宗交易进行减持，对公司二级市场价格影响较小。 

我们认为近期公司股价的下行主要是受整个市场及行业的影响。针对市场整

体的下行压力，公司将着力做好两点：一、明晰公司发展战略，加强内部整合及

创新：作为国内领先的数字营销公司，公司目前以“把营销做到极致，打造国内

第一的数字营销公司；同时，积极探索交易等创新业务”为战略，同时公司也聘

请了专业的咨询公司帮助公司梳理战略。2017 年公司以内生整合为主，公司将

着力通过内部整合及创新提升上市公司作为一个整体的品牌、竞争力及价值。二、

更加注重投资者关系管理，加强市场沟通，及时传递公司的信息。正确、准确信

息的及时传递，是保证投资者及时、准确了解公司的基础，也是使投资者不受不

准确信息误导的关键。公司将更加重视投资者关系的管理，主动、及时、正确、

准确的把公司的战略、经营信息传递给广大投资者，保持上市公司的透明性与公

开性。 

2、请问公司总经理唐颖先生选择增持公司股份的考虑？其他管理人员是否

有增持计划或者公司是否有回购计划？ 

唐颖先生作为公司管理层，基于对公司未来发展前景的看好及公司未来发展

的信心，决定增持公司股份。公司董事会及管理层对公司发展充满信心，不排除

未来继续有增持或回购计划。 

3、公司未来的发展战略是怎样的？ 

科达股份现有 8 家数字营销公司，分布在数字营销整个产业链条的不同节点，

形成了在媒体（雨林木风、智阅网络）及数据支持（数字一百）下，包含创意策

划（华邑）、线上推广（百孚思）、线下执行（上海同立）、媒体投放（派瑞威行）

为一体的数字营销产业链。未来科达股份将围绕用户旅程，以客户需求为核心，

将不同营销产品\公司进行创新和整合，形成行业解决方案，针对不同行业客户

群进行延展和探索，构建完整营销生态链，致力于将不同行业的数字营销做到极

致，打造数字产业营销集团，同时沿着一两个行业向交易端进行探索。 

同时，公司已聘请专业咨询公司波士顿咨询公司（BCG），对公司核心业务内

容进行梳理。借助 BCG 全球视野，把握市场发展趋势，打造和借助生态的力量，

构建在未来具备革命性的发展空间。 

4、公司是否面临商誉减值的风险？ 

公司每年都会聘请专业的评估机构对各子公司进行商誉减值测试，从 2016
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年对各家子公司进行的减值测试看，目前不存在商誉减值的风险。 

5、公司 2016 年业绩均实现较大幅度增长，请问主要原因是什么? 

公司业绩稳定增长的主要原因来自于数字营销板块规模的迅速增长，2016

年仅数字营销板块就实现营业收入 47.78 亿元，同比增长 63%。一方面，各子公

司协同效应彰显，通过相互协作增加整合营销项目，例如 2016 年捷豹滴滴项目。

另一方面，各子公司充分利用科达股份整体客户资源池，极大提高了各子公司获

客几率；并通过集中采买提高公司利润返点。最后，科达股份数字营销板块各子

公司内生增长迅速，市场规模实现快速扩张。其中派瑞威行 2014 年营业收入 5

亿元、 2015 年营业收入 16 亿元、2016 年营业收入 29.4 亿元，实现了收入规模

近百分之百的增长。 

6、公司总部刚刚搬迁至北京，未来是否考虑以京津冀为重点，乃至在雄安

新区开展互联网营销、汽车营销等相关业务，以大力支持新区建设？ 

科达股份旗下 6 家数字营销子公司办公地址坐落在北京，因此公司将总部设

在北京，一方面便于运营管理，另一方面可以辐射全国。雄安新区的设立能够调

整优化京津冀城市布局和空间结构，培育创新驱动发展引擎，作为国家层面的战

略，作为上市公司科达股份高度关注新区的建设和发展。 

7、新收购的三家公司业绩情况如何？ 

公司第二次重组，收购了爱创天杰、智阅网络、数字一百三家公司，2016

年三家公司均超额完成承诺业绩，其中爱创天杰超额完成 6.63%，智阅网络超额

完成 15.7%，数字一百超额完成 5.91%。 

8、营销行业是否存在季节性？ 

是否存在季节性是其所属行业决定的，比如汽车行业上半年处于淡季、下半

年为旺季，第四季度会有一个利润的集中释放期。快消、3C 行业来讲，夏季是

旺季，而网服行业相对比较平均。整体来讲，营销行业一季度表现比较弱，三、

四季度相对较好。 

交流会最后，公司董事长刘锋杰感谢各位投资者对科达股份的支持与关注，

科达股份已经成功转型数字营销公司，未来公司将致力于通过内生为主的方式实

现公司更高更远的发展，无论从单个子公司的表现，还是从科达股份整体合力方

面，科达股份管理层都对公司未来充满信心。目前，科达股份已开始公司整体战

略的梳理，并扎实推进内部整合。未来公司将通过清晰的战略、切实的整合及扎
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实的业绩持续提高上市公司整体价值，并将主动、及时、真诚的进行投资者沟通，

以回报广大投资者。 

 

特此公告。 

 

 

科达集团股份有限公司董事会  

二〇一七年五月十五日    


