
股票代码：002454    公司简称：松芝股份   公告号： 2017-044 

 

上海加冷松芝汽车空调股份有限公司 

关于 2016 年年报问询函相关问题的回复公告 

 

    本公司及董事会全体成员保证信息披露的内容真实、准确、完整，

没有虚假记载、误导性陈述或重大遗漏。 

 

    上海加冷松芝汽车空调股份有限公司（以下简称“公司”）于近日收到深圳

证券交易所下发的《关于对上海加冷松芝汽车空调股份有限公司 2016 年年报的

问询函》（中小板年报问询函【2017】第 261 号），现对问询函中相关问题汇总

回复如下： 

    1、报告期内，你公司前五名客户销售额中关联方销售额占年度销售总额比

例 15.57%，请列表说明你公司前五大客户名称及对应关联关系，结合销售价格

说明其中关联方交易定价的公允性，并说明是否履行了相应的审批程序和信息

披露义务。 

    回复如下： 

    报告期内，公司将持有子公司 5%以上股权的少数股东及其控制的企业列为

关联方，并将公司子公司与子公司少数股东及其控制企业之间的交易列为关联交

易。以上标准高于企业会计准则中对关联方及关联交易的认定要求。 

    公司前五名客户及其关联关系如下： 

单位：万元人民币 

名称 销售额 
占年度销售收

入比例 
关联关系 

安徽江淮汽车集团股份有限公司 50,362.61 15.57% 关联方 

深圳市比亚迪供应链管理有限公司 23,128.91 7.15% 非关联方 

北汽福田汽车股份有限公司 21,076.70 6.51% 非关联方 



厦门金龙旅行车有限公司 18,243.63 5.64% 非关联方 

重庆长安汽车股份有限公司 15,628.39 4.83% 非关联方 

合计 128,440.24 39.70%  

    公司与关联方发生的关联交易属于正常经营往来，程序合法，按市场价格定

价，定价依据充分，价格公平合理。以 2016 年销售部分产品为例： 

序号 空调型号 销售给关联方价格 销售给其他单位价格 比率 

1 JLD-I        31,367.52          30,432.54    1.03  

2 SZQ-VI        24,376.07          24,679.74    0.99  

3 SC500-F-410        15,384.62          14,529.91    1.06  

4 SZC-IV/F        21,658.97          22,190.44    0.98  

    上述价格均为市场价格，略有差异，主要由于交货地点不同或产品售后三包

服务年限不同，导致产品价格略有差异。  

    2016 年 4 月 19 日，公司召开第三届董事会第二十次会议以及第三届监事会

第十三次会议审议通过了《关于 2016 年度日常关联交易的议案》，公司独立董

事对该议案发表了同意的事前认可意见及独立意见。具体内容可详见公司于

2016 年 4 月 20 日披露的《第三届董事会第二十次会议决议公告》（公告编号：

2016-011）以及《第三届监事会第十三次会议决议公告》（公告编号：2016-012）。

2016 年 5 月 12 日，公司召开 2015 年度股东大会，审议通过了以上议案。具体

内容可详见公司于 2016 年 5 月 13 日披露的《2015 年年度股东大会决议公告》

（公告编号：2016-032）。 

    2、报告期内，你公司应收账款 10.63 亿元，占总资产的 22.1%，应收账款

周转率 3.13；你公司应收票据 10.16 亿元，占总资产的 21.11%。请说明： 

    （1）请结合公司销售模式、信用政策等说明公司应收账款、应收票据占比

高及应收帐款周转率较低的原因，并说明应收帐款的回款情况、后续拟采取的

回款措施等； 

    （2）本期计提坏账准备金额 2,146.31 万元，本期收回或转回坏账准备金额

3,398.50 万元，请详细披露转回或转销的坏账准备对应的交易情况、提及坏账的

时间、比例、原因等情况，分析说明计提及本次转回转销的依据是否充分、是

否符合审慎性原则；同时，结合公司坏账计提政策，说明报告期内公司坏账准



备的计提是否充分； 

    （3）公司前五名应收账款汇总金额 44,019.86 万元，占应收账款总额的比

例达 37.11%。请详细披露前五名应收账款客户的具体名称、应收账款金额及对

应提坏账准备，逐个说明欠款方与你公司是否存在关联关系。 

    回复如下： 

    （1）公司目前的主要销售模式为“终端模式”和“标配模式”。 

    在大中型客车空调业务板块，公司主要采取以“终端模式”的销售模式进行

经营。在“终端模式”下，公司与最终客户达成购销意向后，由最终用户向整车

厂商发出指令，要求在其购买的车辆上必需安装公司的车辆空调产品。因此，“终

端模式”的结算方式主要有两种，一种为最终用户与公司签订购销合同并向公司

支付货款；另一种为最终用户向整车制造商指定其购买的车辆必须安装松芝品牌

的车用空调，然后由整车制造商与公司签订车用空调购销合同，由整车厂商从最

终用户的全部购车款中扣出零部件价款，支付给公司。在信用政策方面，整车制

造厂通常要求零部件供应商采取赊销方式，并结合具体情况给予长短不同的信用

账期。公司对大中型整车制造厂的信用期一般为 3～6 个月，并根据整体宏观经

济和货币政策环境、汽车市场景气度，以及客户生产经营情况等因素的变化，进

行适当调整。2016 年，公司应收账款占比较高，主要是由于新能源汽车补贴政

策未明确，补贴款审批流程及周期较长，整车制造商销售的车辆回款较慢，资金

回笼效率降低，因此整车制造商支付给公司的货款周期延长，应收账款的回款速

度受到一定影响。而公司应收票据占比也较高，主要是由于整车制造商主要付款

方式为支付商业票据，因此随着公司 2016 年销售收入的增长，应收账款及应收

票据增长较快，占总资产的比例较高。为此，公司对于新开发的整车制造商，采

取预收部分货款后发货的结算模式，有效控制新增客户的不确定性带来的回款风

险。对于已有的成熟客户，公司将根据不同信用等级进行不同信用账期分类管理，

并加大相应货款的催讨力度，保证应收账款的合理回收。由于公司大中型客车空

调的主要客户为各地公交公司及优质的整车制造商，因此公司的应收账款坏账风

险较小。 

    在小车空调业务板块，公司主要采取以“标配模式”的销售模式进行经营。

在“标配模式”下，汽车零部件生产企业将产品直接销售给整车厂商。整车厂商



对单个批次的需求量较大、产品型号相对稳定，选择供应商时比较关注价格，因

此“标配模式”下收入较稳定，但毛利率较低。“标配模式”的主要结算模式为公

司与整车厂商签订购销合同，整车厂商在收到公司提供的产品后，向公司支付相

应货款。在信用政策方面，整车厂商通常要求零部件供应商采取赊销方式，并结

合具体情况给予长短不同的信用账期。公司对整车厂商的信用期一般为 3～6 个

月，并根据客户生产经营情况等因素的变化，进行适当调整。2016 年，公司小

车空调业务应收账款增长较多，主要是由于报告期内公司小车空调业务收入增长

较快。公司应收票据占比也较高，主要是由于整车制造商主要付款方式为支付商

业票据，因此随着公司 2016 年销售收入的增长，应收账款及应收票据增长较快，

占总资产的比例较高。为了有效控制应收账款及应收票据的增长，公司将加大对

客户的货款支付催收力度，同时对优质客户及优质产品进行选择，降低公司应收

账款和应收票据风险。 

    （2）报告期内，公司转回或转销的坏账准备的具体情况如下： 

单位：万元人民币 

名称 

2015 年 2016 年 

转回金额 

账面余额 坏账准备 计提比例 账面余额 坏账准备 计提比例 

郑州宇通客车

股份有限公司 

7,412.13 518.85 7% 3,118.20 218.27 7% 300.58 

天津市公交物

资有限公司 

5,645.00 846.75 15% 699.69 36.29 5%/10% 810.46 

厦门金龙旅行

车有限公司 

4,723.19 236.16 5% 3,628.93 181.45 5% 54.71 

北汽福田汽车

股份有限公司 

8,487.74 507.07 5%/10% 4,570.41 228.52 5% 278.55 

上海申龙客车

有限公司 

3,881.36 388.14 10% 3,417.26 341.73 10% 46.41 

保定长安客车

制造有限公司 

2,780.32 194.62 7% 916.36 45.82 5% 148.80 

南京依维柯汽 2,097.29 146.81 7% 737.43 36.87 5% 109.04 



车有限公司 

成都客车股份

有限公司 

1,982.80 396.56 20% 996.74 88.31 5%/10% 308.25 

中通客车控股

股份有限公司 

1,853.22 129.73 7% 718.62 35.93 5% 93.79 

河北长安汽车

有限公司 

1,175.44 117.54 10% 993.60 49.68 5% 67.86 

深圳市五洲龙

汽车有限公司 

1,135.88 1,135.88 100% 1,107.51 1,107.51 100% 28.37 

杭州市公共交

通集团有限公

司 

1,088.83 1,088.83 100% 311.07 26.57 5%/10% 1,062.26 

哈飞汽车股份

有限公司 

1,081.18 108.12 10% 581.36 58.14 10% 49.98 

交运集团青岛

信息科技有限

公司 

1,052.43 73.67 7% 702.82 35.14 5% 38.53 

    报告期内，公司应收账款单项计提转回，系 2016 年度收回上年应收账款（含

电汇及票据方式）引起应收账款坏账准备减少。公司转回应收账款依据充分，符

合审慎性原则。 

    公司对余额 1,000 万以上的应收账款，单独进行减值测试。如有客观证据表

明其已发生减值，按预计未来现金流量现值低于其账面价值的差额计提坏账准备，

计入当期损益。单独测试未发生减值的应收账款，将其归入相应组合计提坏账准

备。由于应收账款余额较大的客户大多为政府采购客车空调用于新增或改造，需

待政府与相关整车企业结算后，整车企业再与公司进行结算，故该类型客户应收

账款余额较大，回款周期较长。出于谨慎性原则，公司按相关比例确认坏账，2015

年确认的坏账准备余额在 2016 年已经收回，故转回相关坏账准备。 

    （3）报告期内，公司应收账款前五名具体情况以及与公司关联关系如下： 

单位：万元人民币 



单位名称 应收账款金额 
占应收账款合

计数的比例 
坏账准备 关联关系 

安徽江淮汽车集团

股份有限公司 
16,413.46 13.84% 820.67 关联方 

深圳市比亚迪供应

链管理有限公司 
13,701.18 11.55% 959.08 非关联方 

重庆长安汽车股份

有限公司 
4,787.97 4.04% 335.16 非关联方 

北汽福田汽车股份

有限公司 
4,570.41 3.85% 228.52 非关联方 

重庆北汽幻速汽车

销售有限公司 
4,546.85 3.83% 454.68 非关联方 

合计 44,019.85 37.11% 2,798.12  

 

3、报告期内，你公司存货余额为 7.49 亿元，同比增 34.71%；期末存货跌

价准备余额 263.11 万元，较期初 404.72 万元下降 34.99%。请详细说明： 

    （1）结合你公司产品的销售和库存情况，说明存货账面价值大幅增加的原

因与合理性； 

    （2）请说明存货大幅上升而存货跌价准备下降的原因，说明存货跌价准备

计提的充分性与合理性。请你公司年审会计师对此进行核查并发表意见。 

    回复如下： 

    （1）公司报告期末，存货情况如下： 

项目 

2016/12/31 余额 2016/1/1 余额 

账面余额 跌价准备 账面价值 账面余额 跌价准备 账面价值 

原材料 132,429,427.28  132,429,427.28  129,344,184.26 

 

129,344,184.26 

自制半成品 50,361,663.30 63,882.69 50,297,780.61  49,579,302.83 1,387,828.82 48,191,474.01 

委托加工物资 4,566,091.39  4,566,091.39  1,661,294.48  1,661,294.48 

在产品 4,476,030.11  4,476,030.11  23,589,598.82 

 

23,589,598.82 

产成品 551,819,160.34 2,567,184.67 549,251,975.67  347,367,764.37 2,659,336.27 344,708,428.10 

周转材料 8,022,685.24  8,022,685.24  8,722,177.90 

 

8,722,177.90 



项目 

2016/12/31 余额 2016/1/1 余额 

账面余额 跌价准备 账面价值 账面余额 跌价准备 账面价值 

合计 751,675,057.66 2,631,067.36 749,043,990.30 560,264,322.66 4,047,165.09 556,217,157.57 

    报告期内，公司受年末大量生产完工及全年产量扩大的影响，存货余额大幅

上升，存货周转率有所下降，但仍处于较快水平。根据历史情况，公司存货发生

减值或其他损失的情况较少。 

    （2）2015 年，公司对呆滞品及不良品计提跌价准备 404.72 万元，该批存货

于 2016 年集中处理，转销 365.85 万元，因此，存货跌价准备有所下降。 

    公司按照成本与可变现净值孰低的原则，在报告期末对存货进行减值测试。

综合考虑存货库龄及库存商品销售毛利率等情况，进行分析和计算。公司 2016

年计提的存货跌价准备是充分及合理的。 

4、你公司募集资金承诺项目“汽车空调生产基地技术改造项目”、“汽车

空调压缩机技术改造项目”整体未能达到预计收益，请你公司结合市场容量、

竞争情况、新客户开拓情况、合同签订情况等说明募投项目未达预期的原因及

你公司拟采取的相关措施。 

    回复如下： 

    公司募集资金投资项目“汽车空调生产基地技术改造项目”未达到预期收益，

主要是由于该募投项目中乘用车空调部分及轨道交通空调部分收益未达到预期。 

    1、乘用车空调行业、竞争情况、业务发展以及后续措施 

    2011 年以来，汽车工业受益于世界经济的温和复苏和各国汽车消费鼓励政

策的推出，汽车工业逐渐企稳回暖。2014 年、2015 年和 2016 年，全球汽车产量

分别为 8,731.08 万辆、8,973.42 万辆和 9,068.31 万辆，同比增长 3.65%、2.78%

和 1.06%。目前我国正处于汽车行业高速发展的时代，中国将由汽车制造大国逐

步向制造强国转变，中国品牌汽车占比持续增长，国内汽车市场继续保持平稳增

长。在 2013-2016 年，我国汽车产量分别为 2,211.68 万辆，2,372.29 万辆，2,450.33

万辆，2,811.88 万辆，同比增长 14.76%、7.26%，3.29%和 11.21%。每年年产量

稳定保持在 9.13%的快速增长；销量分别为 2,198.41 万辆、2,349.19 万辆，2,459.76

万辆和 2,802.82 万辆，同比增长 13.87%、6.86%、4.71%和 8.97%。我国的乘用

车销量平均保持在每年 8.6%的增长速度在运行。根据中国汽车工业协会发布的

《“十三五”汽车工业发展规划意见》预计到 2020 年我国汽车产销规模将达到



3,000 万辆。根据历史数据统计，乘用车空调平均单价为 2,000 元左右，因此，

我国乘用车空调的市场容量在 550 亿元左右，到 2020 年，预计市场容量将进一

步提高到 600 亿元以上。下图为 2014-2016 年我国乘用车产销情况。 

 

    乘用车空调市场主要呈现外资品牌汽车空调企业与自主品牌汽车空调企业

竞争的局面。外资品牌汽车空调企业为生产汽车空调的境外公司在国内设立的子

公司，主要研发技术来自其境外的母公司，该类企业主要有：广州电装空调有限

公司、法雷奥汽车空调湖北有限公司等。自主品牌汽车空调企业主要通过自主研

发，拥有自主核心技术，该类企业主要有：公司、上海爱斯达克汽车空调系统有

限公司、重庆超力高科技有限责任公司等。 

    2016 年，公司的小车空调业务抓住乘用车市场快速发展的契机，一方面开

拓市场，获得更多客户和市场份额，另一方面继续加大在产品质量、体系能力等

各方面能力的提升力度。报告期内，公司一手抓住国内主要自主品牌乘用车市场，

为江淮、上汽、上汽通用五菱、昌河、华晨、柳汽、蓥石、北汽、长安、东风等

国内主要自主品牌车企的多款热销车型提供乘用车空调相关产品；另一方面，公

司在已获得上汽大众供应商资质，从 2016 年开始为部分车型供应冷凝器等乘用

车空调配件。在新能源乘用车领域，公司抓住新能源乘用车快速发展的历史机遇，

为包括江淮、东南、蓥石等企业提供新能源乘用车空调系统产品。 

    为了实现募集资金投资项目的预期收益，公司将继续加大新客户的开拓力度，

尤其是合资品牌整车企业的营销力度，力争进入更多合资品牌车企，获得更多合

资品牌乘用车空调订单。另一方面，公司将深挖国内自主品牌车企客户潜力，深

度参与自主品牌客户新车型研发工作，有选择地获得利润率较为客观、销量较高



的车型订单。同时，公司将加大与客户沟通力度，加快回款速度，从而降低相应

的资金成本。 

    2、轨道交通空调行业、竞争情况、业务发展以及后续措施 

由于存在着较高技术壁垒和较强配套粘性，轨道交通空调市场总体较为封闭。

轨道交通可以细分成铁路（包括高铁动车与普通铁路）和城市轨道交通。铁路空

调产品对生产资质有较高要求，生产厂家必须通过多项严格的产品认证，并经过

较长时间的试运行才能被纳入合格供应商体系，因此，全国具备铁路空调生产能

力的厂家不多，这些厂家掌握了大多数的市场份额，市场竞争度较低。城市轨道

交通空调的产品及认证要求不及铁路空调，具备资质的生产厂家相应较多，且业

主方在选择零部件企业方面的话语权也更大，导致除上述几家规模较大的铁路空

调供应商外，还有一些较小规模的厂家也参与市场竞争，激烈程度高于铁路空调

市场。 

根据下列图标可以看出，在 2013-2016 年，我国轻轨年里程数分别为 350 公

里、408 公里、470 公里、586 公里，同比分别增长 15.00%、16.57%，15.20%和

24.68%。 

 

    因此，公司的主要竞争对手较少，具体为石家庄国祥运输设备有限公司、广

州中车轨道交通装备股份有限公司、上海法维莱交通车辆设备有限公司、江苏新

誉空调系统有限公司以及金鑫美莱克空调系统（无锡）有限公司。 

    2016 年，公司的轨道交通空调业务板块继续保持快速成长的趋势，在多个



城市和领域取得突破，全年签约额为 1.57 亿元，再创公司开展该业务以来的新

高。在 2015 年开拓的市场格局基础上，公司一方面进一步巩固现有市场，另一

方面加大对空白市场的渗透力度。在现有市场中，公司 2016 年进一步获得重庆

地铁环线、大连金普线、松江有轨电车等订单；在空白市场中，公司获得上海申

通南车地铁 3 号线二次架修等大额订单，为进入上海地铁奠定坚实基础。此外，

公司现与国内多个进行地铁及有轨电车建设的城市进行沟通，送检样机，力争获

得更大的市场份额。 

    由于公司目前主要订单以地铁市场为主，因此，公司的产品供应与收入确认

收到各地客户地铁建设进度的影响。由于部分订单交货计划与原计划有一定差异，

因此产品供应及收入确认有所延迟，从而影响募投项目效益的实现。 

    为了实现募集资金投资项目的预期收益，公司将继续加大对在建地铁城市客

户的沟通力度，对潜在客户的产品设计开发和技术支持提供更多资源，同时，与

客户积极沟通，加快对现有订单的交付工作，保证公司现有订单的顺利交付及相

应销售收入的顺利确认。 

    3、大中型客车压缩机行业、竞争情况、业务发展以及后续措施 

随着整车厂全球化战略的推行，促使零部件供应商追随整车厂到全球建厂，

原有供应链模式在中国得到进一步复制。具有国际背景的原供应体系进入中国，

并开始促成体系本土化，以国内主要汽车集团为代表，逐渐形成整车厂-空调系

统供应商-压缩机企业，较为稳定的供应体系。2014 年-2016 年我国客车压缩机

产销量具体如下图所示： 
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根据上述图标可以看出，在 2013-2016 年，我国客车压缩机产量分别为

563,100 台，607,100 台，590,700 台，547,000 台，同比增长 11.20%、7.81%，-2.70%

和-7.40%。销量分别为 558,900 台、606,200 台，594,700 辆和 543,000 台，同比

增长 10.20%、8.46%、-1.90%和-8.69%。 

    根据产业数据平均统计，客车空调压缩机的均价为 4,000 元/台，因此 2016

年中国客车压缩机市场容量为 21.72 亿元。 

    由于近几年新能源客车销量不断增加，客户对大中型客车中的传统压缩机需

求有所降低，加上德国比泽尔公司作为主要传统客车压缩机供应商，其与公司建

立长期稳定的战略合作伙伴关系，公司采购传统客车压缩机产品价格较低。因此，

公司自有客车空调压缩机产量较低，主要用于满足部分公司大中型传统客车空调

产品配套使用。为了提高募集资金使用效率，实现募集资金投资项目的预期效益，

公司拟加大对新能源汽车压缩机产品的开发力度，满足新能源汽车行业不断发展

的需求，从而保证该募集资金投资项目可以尽快达到预期效益。 

    5、报告期内你公司递延所得税资产 4,704.51 万元，请补充披露递延所得税

资产的确认依据、计算过程，是否符合企业会计准则的相关规定。 

    回复如下： 

    报告期内，公司按可抵扣暂时性差异确认递延所得税资产，具体情况如下： 

单位：万元人民币 

项目 金额 

预计负债三包费 1,923.28 

应收账款坏账准备 1,908.48 

模具费摊销时间性差异 319.06 

股份支付 237.69 

递延收益 174.42 

合并报表未实现毛利 50.98 

预提运费 42.77 

存货减值准备 39.47 

未支付的薪酬及福利 8.37 

合计 4,704.51 



    公司递延所得税资产符合企业会计准则的相关规定。 

    6、据披露，你公司董事长陈福泉于 2016 年 10 月 19 日收到中国证监会出

具《中国证监会调查通知书》（编号为：沪证专调查字 2016642 号），因涉嫌

违反证券法律法规，根据《中华人民共和国证券法》的有关规定，中国证监会

决定对其立案调查。请补充披露上述调查的进展情况，并说明你公司续聘陈福

泉为公司董事是否符合《中小企业板上市公司规范运作指引（2015 年修订）》

第 3.2.3 条规定。 

    回复如下： 

    公司第三届董事会于 2017 年 5 月届满。经公司董事会推荐，并经公司第三

届董事会第三十三次会议审议通过，公司董事会决定提名公司第三届董事会董事

长陈福泉先生为公司第四届董事会候选人。2017 年 5 月 16 日，经 2016 年年度

股东大会审议通过，陈福泉先生成为公司第四届董事会董事。2017 年 5 月 24 日，

公司第四届董事会第一次会议审议通过，选举陈福泉先生为公司第四届董事会董

事长。鉴于陈福泉先生目前正接受中国证券监督管理委员会（以下简称“中国证

监会”）的调查（以下简称“本次调查”），根据《公司法》、《深圳证券交易

所中小企业板上市公司规范运作指引（2015 年修订）》及《公司章程》等的相

关规定，现就陈福泉先生提名并当选为公司第四届董事会董事长有关情况说明如

下： 

    1、中国证监会调查进展情况 

    公司第三届董事会董事长陈福泉先生于 2016 年 10 月 19 日收到中国证监会

《调查通知书》（编号为：沪证专调查字 2016642 号），详见公司于 2016 年 10

月 21 日披露的《关于收到<中国证监会调查通知书>的公告》（公告编号：

2016-093），截止目前，本次调查尚未有明确结论意见。 

    2、关于续聘其为公司董事的合规性说明 

    （1）相关规则 

    根据《中小企业板上市公司规范运作指引（2015 年修订）》第 3.2.3 条规定： 

    “3.2.3 董事、监事和高级管理人员候选人存在下列情形之一的，不得被提

名担任上市公司董事、监事和高级管理人员： 

    （一）《公司法》第一百四十六条规定的情形之一； 



    （二）被中国证监会采取证券市场禁入措施，期限尚未届满； 

    （三）被证券交易所公开认定为不适合担任上市公司董事、监事和高级管理

人员，期限尚未届满； 

    （四）本所规定的其他情形。 

    董事、监事和高级管理人员候选人存在下列情形之一的，公司应当披露该候

选人具体情形、拟聘请相关候选人的原因以及是否影响公司规范运作： 

    （一）最近三年内受到中国证监会行政处罚； 

    （二）最近三年内受到证券交易所公开谴责或者三次以上通报批评； 

    （三）因涉嫌犯罪被司法机关立案调查或者涉嫌违法违规被中国证监会立案

调查，尚未有明确结论意见。 

    以上期间，应当以公司董事会、股东大会等有权机构审议董事、监事和高级

管理人员候选人聘任议案的日期为截止日。” 

    （2）续聘其为董事长的原因 

    i、陈福泉先生与公司控股股东陈福成先生为一致行动人，其个人直接持有

公司股权 3,806,300 股，占公司股份总额的 0.90%，对公司具有重大影响； 

    ii、陈福泉先生自公司成立以来即担任公司董事会成员，为公司发展战略的

制定者和坚定执行者，熟悉公司的经营运作，公司在其领导下逐步发展壮大； 

    iii、本次调查尚未有明确结论意见，因此，陈福泉先生具备担任公司董事的

任职资格，符合法律法规、有关规定。 

    （3）对公司规范运作的潜在影响 

    陈福泉先生担任第四届董事会成员，将对公司的规范运作产生如下影响： 

    i、经历本次调查，陈福泉先生对证券市场监管、上市公司规范运作等意识

进一步提高，对证券法律法规和有关规定进行了更为深刻的学习和理解，有助于

公司的规范运作； 

    ii、如本次调查最终认定陈福泉先生违反了证券法律法规并导致其被认定为

不适合担任上市公司董事、监事和高级管理人员的情形，公司将及时履行相关审

议程序，确保公司运作符合法律、法规及有关规定的要求。 

    iii、公司将严格按照《公司法》、《证券法》、《深圳证券交易所股票上市

规则》、《中小企业板上市公司规范运作指引（2015 年修订）》等法律、法规



的规定和要求，不断完善公司的法人治理结构，健全公司内部控制管理制度，持

续切实提高公司的规范运作水平。 

 

    特此公告 

 

上海加冷松芝汽车空调股份有限公司 

董事会 

2017 年 6 月 13 日 
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