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一、本次募集资金投资计划 

公司本次非公开发行股票募集资金拟投入以下项目： 

单位：万元 

项目 计划总投资 拟投入募集资金 

澳大利亚 6 万吨优质葡萄原酒加工项目 60,185.10 57,480.00 

合计 60,185.10 57,480.00 

为了保证募集资金投资项目的顺利进行，切实保障公司全体股东的利益，在

本次募集资金到位之前，公司将以自筹资金先行投入以上项目，待募集资金到位

后再予以置换；如实际募集资金低于项目需要量，则由公司以自有资金或通过其

他融资方式解决。 

二、本次募集资金投资项目基本情况 

（一）项目实施方式和投资概算 

本项目拟通过公司对子公司威龙葡萄酒（澳大利亚）有限公司进行增资的方

式实施。本项目所需资金总额 60,185.10万元，拟用募集资金投入 57,480.00万元，

其中建设投资 48,664.63 万元，铺底流动资金 11,520.47 万元。 

（二）项目建设的具体内容 

公司通过位于澳大利亚的子公司威龙葡萄酒（澳大利亚）有限公司购置土地，

建造生产车间，购置并安装压榨机、发酵罐、贮酒罐等酿造葡萄酒的相关设备以

及辅助设施。通过上述措施，进一步拓展了公司优质葡萄酒的酿造规模，满足当

前中国消费升级的需要和消费者对高品质葡萄酒的需求，同时优质的原料也将提

高威龙葡萄酒产品的质量，提升公司核心竞争力，为公司的发展壮大及长远发展

奠定基础。 

（三）项目实施背景 

1、国内葡萄酒市场需求的空间巨大，为项目实施提供了广阔的市场空间 

葡萄酒目前还不是国内主流的饮用酒水，白酒和啤酒占有很大的消费比重，

但葡萄酒凭借着出色的营养功效和健康价值，接受度正日渐提高，在饮用葡萄酒

的消费者中，因为其美容、保健功效而选择葡萄酒的消费者比重极大。所以，在



众多酒类产品中，葡萄酒以其低酒度、健康、时尚的特点，需求量有望持续增长。 

根据欧睿信息咨询（Euromonitor International）数据，预计2013-2018年中国

葡萄酒市场规模复合增速4.5%，位列全球首位。2013年以前，我国葡萄酒行业经

历了多年高速增长，市场容量从2008年的250亿快速增长至2012年的600亿。2013

年起，葡萄酒行业受到受宏观经济的放缓以及限制“三公”消费等因素的影响进入

深度调整期。经历3年调整后，国产葡萄酒去库存清理逐步完成，恢复性增长的

拐点开始显现。2015年全球平均年人均葡萄酒消费量是3.3升/人，而我国仅有1.1

升/人，香港、日本、新加坡人均消费量则分别达到5.3 升、2.7 升、2.3 升，法

国、意大利、澳大利亚、英国、美国更是分别高达45 升、38 升、22 升、20 升

和9 升，表明我国葡萄酒行业仍有巨大的市场潜力。 

随着我国城镇化的进一步加速、人均收入水平的提高以及消费观念的转变，

消费者更加注重消费的品质和健康。在酒类消费上，低酒精度、健康、时尚的葡

萄酒存在着较大的市场空间。我国葡萄酒市场广阔的发展前景为国内葡萄酒生产

商提供了良好的市场环境。 

2、消费者的区域和群体逐步扩展 

目前我国葡萄酒消费市场主要集中在东部地区，近年来，随着消费者对葡萄

酒的认知度逐渐提高，消费者范围逐渐扩大，我国中西部城市的葡萄酒销量开始

增长。随着中部崛起和西部大开发战略的深度推进，中西部地区的葡萄酒市场需

求也将会面临良好的发展前景，消费者群体也逐步由东部扩展到中西部地区。 

另外，中国葡萄酒市场已经逐步转向中产阶级消费群体的时代。在过去几年，

消费者主要购买高端的名贵酒庄葡萄酒作为馈赠的礼品，而如今，消费者群体已

经逐渐转为中产阶级，他们开始购买葡萄酒用于家庭消费，并关注葡萄酒本身的

品质和口味，也更在意葡萄酒的价格。麦肯锡于2014年3月发布的报告预测，到

2022年，76%的中国城市家庭将达到中产阶级的收入水平，而这一比例在2000年

仅为4%，这些中产阶级构成了未来5到10年中国葡萄酒的主流消费群体。 

根据也买酒《2014 葡萄酒电商大数据报告》，我国葡萄酒消费群体主要集中

在19-30岁、31-40 岁这两个年龄段，各年龄段葡萄酒消费占比分别为46%、38%，

葡萄酒消费低龄化态势明显。根据我国人口结构，2013 年10-19 岁、20-29 岁、

30-39 岁的人口数量分别达到1.5 亿人、2.3 亿人、2.0 亿人，占总人口比重分别



达到11.3%、17%、14.9%，随着10-19 岁人群也逐渐步入社会，葡萄酒消费潜在

人群有望突破5.8 亿人。 

3、国内进口酒数量大增 

我国巨大的葡萄酒市场和快速增长的良好发展势头不断吸引外国葡萄酒进

入中国，我国葡萄酒进口量和进口金额从2010年开始呈现快速增长趋势，2014

年进口葡萄酒4.09亿升，2015年进口葡萄酒5.83亿升，2016年进口葡萄酒6.38亿

升，逐年增长。 

（四）项目建设在国外的原因及合理性 

公司拟在澳大利亚维多利亚州米尔杜拉市投资建设募集资金投资项目，其建

设在国外的原因和合理性分析如下： 

1、在国外建造葡萄原酒加工项目的背景和前期工作 

近几年来，国内酿酒葡萄种植地区自然灾害频繁，如甘肃武威市，于 2013

年和 2014 年连续两年发生了霜冻、连续阴雨等异常天气，使该地区酿酒葡萄的

产量和品质遭受了影响。同时，面对国内巨大的葡萄酒消费市场和进口葡萄酒对

国内市场的冲击，公司为了提高核心竞争力，分散原材料采购风险，避免单一从

国内采购酿酒葡萄的风险，保证酿酒葡萄的品质和供应量，已于 2014 年下半年

启动对全球酿酒葡萄地区的调研工作，主要寻找适宜酿酒葡萄生长、产量稳定和

气候适宜的产区，开展葡萄原酒加工项目。公司为在国外建造葡萄原酒加工项目，

已做了以下前期准备工作： 

（1）掌握国外酿酒葡萄生产加工的工程建设、设备安装和使用。经过多年

的专注经营，公司现已形成集酿酒葡萄种植、葡萄酒生产、包装印刷、物流配送、

销售为一体的完整产业链。特别是葡萄酒生产方面，公司早在多年前已引进国外

先进设备，实施酿酒葡萄的加工生产，对酿酒葡萄设备的安装、使用和管理具有

丰富的经验，同时，公司紧跟国外创新技术步伐，不断更新对新设备、新技术的

了解，为国外建设酿酒葡萄原酒加工项目打下坚实基础。 

（2）提升管理经验。公司已建立了严格的内部控制规范制度，并组建了一

批经验丰富的管理人员。在日常工作中，公司加强管理人员培训，不断学习国外

先进管理经验，特别针对澳大利亚当地的企业管理模式、风土人情、人员管理等

方面实施了针对性的学习。 



（3）引进人才。公司不断完善绩效考核制度，已建立了科学合理和符合实

际需要的人才引进和培训机制，培养和引进了一批国际化人才，确保公司在国外

顺利开展葡萄原酒加工项目。 

（4）项目可行性分析。公司聘请国内外专业机构，会同公司管理层，结合

澳大利亚当地酿酒葡萄的供应、葡萄酒生产后对外的销售方式等，对本次募投项

目进行了充分论证，同时，设计并确定了募投项目建设中的建造区域、工程建设、

酿酒葡萄设备采购和安装等细节。募投项目建成后，公司将派驻管理人员、聘请

外籍管理人员，共同对募投项目实施管理，确保其生产经营的稳定。 

2、将葡萄原酒加工项目建设在国外的原因及合理性 

（1）提高酿酒葡萄原料供应的稳定性和品质 

酿酒葡萄是与生态环境关联性极强的产品，其质量、特征、特色与产区的光

照、气候、土壤等自然生态因素密切相关，只有具备良好的适合酿酒葡萄生长并

能表现出其优良特性的生态条件，才能酿出独特、品质较好的葡萄酒。因此，气

候和生态环境的适宜度会对葡萄酒行业产生较大的影响。酿酒葡萄的生长对环境

的要求非常苛刻，优质的酿酒葡萄适宜生长在对农作物来说相当贫瘠的土地，需

要夏季干旱少雨，冬季温和湿润，优质的酿酒葡萄只能生长在世界上一些特定的

国家与地区，如意大利、德国、澳大利亚、智利等国家，如法国的波多尔地区、

勃艮第地区等地区。而我国由于土地肥沃，四季气候良好，较难种植符合国际标

准的酿酒葡萄。 

近年来，我国酿酒葡萄种植面积逐步扩大，葡萄酒产量快速增长，但原料品

质及保障能力仍是行业发展的瓶颈，拥有自有的酿酒葡萄种植基地的葡萄酒生产

企业较少，企业可控原料比例较低。同时，近几年来国内自然灾害频繁，使得当

年酿酒葡萄的产量下降、品质降低。为控制公司原酒质量，公司减少市场收购行

为，但对公司生产经营造成了一定的影响。 

澳大利亚拥有从寒冷、凉爽到温暖的各种气候和大量不同的土壤，而且地广

人稀，使得澳大利亚的生态环境及其乡村地区保留了较多的原始状态。澳大利亚

是新世界产酒国的重要代表，酿酒葡萄种植和酿造区主要位于小麦、牧羊区和高

降雨量区，主要分布在南澳大利亚州、维多利亚州和塔斯马尼亚州等地。这些地

区冬春两季降雨较多，水资源丰富，夏季和秋初较为炎热，秋季来临早，受海洋



影响较大，属于典型的地中海气候，非常有利于葡萄树的生长。项目建设地米尔

杜拉市是澳大利亚维多利亚州西北部城市，位于墨累河岸，是重要的农业和养羊

业地区的贸易中心和葡萄种植区，酿酒葡萄种植约40万亩，属于澳洲主产区之一，

该区域具有丰富的气候条件和适当的水资源，为葡萄酒生产提供了优质的酿酒葡

萄。近几年来，该地区环境保护良好，未发生重大的自然灾害，酿酒葡萄的产量

稳定。 

（2）提升葡萄酒酿造技术 

根据酿造工艺不同，葡萄酒生产国主要被划分为新世界和旧世界两大板块。

新世界葡萄酒生产企业采用现代化科技，而旧世界葡萄酒生产企业则更多是坚持

采用古老工艺。美国、澳大利亚、智利等新世界国家，主要运用工业机械化生产，

更加注重对现代技术的运用；法国、意大利、德国、西班牙等旧世界国家，主要

运用欧洲传统的酿酒工艺手工酿造，注重传统经验、风土等。国外葡萄酒生产已

经传承几百年的酿造生产工艺，无论在酿酒方式、人才、设备上，均较我国有较

大优势。另外，新旧世界的许多生产国（如法国、德国、意大利、加拿大和美国

等）都把葡萄酒产品的质量管理上升到法律的高度来加以保证，使得该等生产国

的葡萄酒保持了较高的产品品质。 

我国葡萄酒行业的快速发展是从改革开放以后开始的，发展初期由于我国缺

乏葡萄酒方面的专门研究机构，所以各种生产技术主要是向葡萄酒发达国家学习，

各种加工设备也是从国外进口，主要是沿袭国外的生产工艺技术和经营管理模式，

故我国葡萄酒酿造技术与国外仍有一定的差距。 

澳大利亚葡萄酒的一大优点是酒质稳定。在酿造葡萄酒过程中，法国、意大

利等国主要运用欧洲传统的酿酒工艺手工酿造，澳大利亚主要运用工业机械化生

产并结合现代技术运用酿造。欧洲严格遵循的传统酿酒方式，酒质与气候密切相

关，遇到不好的年份会受很大的影响，澳洲葡萄酒的酿制方式则与众不同，除了

严格遵循的传统酿酒方式外，还采用先进的酿造工艺和现代化的酿酒设备，加上

澳大利亚稳定的气候条件，其每年出产的葡萄酒的品质都相对稳定。 

公司将葡萄原酒加工项目建在澳大利亚，拟利用当地葡萄酒酿造的生产技术

优势，提高公司产品品质，进一步提高公司整体的核心竞争力。 

（3）较低的原料采购成本 



① 较低的酿酒葡萄采购成本 

根据澳大利亚维多利亚州当地酿酒葡萄的采购成本，并考虑公司大批量采购

的因素，预计采购酿酒葡萄的均价约为 450 澳元/吨，折合人民币约 2,295 元人民

币/吨。而公司 2013 年至 2015 年自身种植培育的酿酒葡萄和外购酿酒葡萄的平

均价格分别为 3,289.20 元/吨，3,745.15 元/吨和 3,166.90 元/吨，高于澳大利亚酿

酒葡萄的采购均价。另外，澳大利亚酿酒葡萄的品质较高，性价比较国产酿酒葡

萄更高。 

② 逐年降低的进口关税政策 

2015 年 06 月 17 日，我国与澳大利亚正式签署了《中华人民共和国政府和

澳大利亚政府自由贸易协定》，之后双方政府公布了葡萄酒等产品未来五年内关

税的阶段性减免方案，并于 2015 年 12 月 20 日起，该协定生效并第一次降税。

澳大利亚葡萄酒作为 A-5 类别进口产品，将自贸协定执行之日起，在未来的 5

年内由现行关税降至 0。其中，起泡酒 (Sparkling Wine) 及小于 2L 容器的进口

静止葡萄酒 (Still Wine)，关税将由现在的 14%，第一年降至 11.2%，第二年降至

8.4%，第三年降至 5.6%，第四年降至 2.8%，并预计将于 2019 年降至 0。对于散

装葡萄酒及大于 2L 容量的葡萄酒，关税减免方案将从 20%逐步减少至 16%、12%、

8%、4%，并在 2019 年降至 0。 

公司在澳大利亚当地采购原料加工成原酒后出口至我国国内，具有较低的原

料采购成本，同时，我国对澳大利亚葡萄酒进口关税的逐年减免使得产自澳大利

亚的葡萄原酒进口原料成本进一步逐年降低。 

综上所述，公司在澳大利亚建设葡萄原酒加工项目，已经过充分论证，并在

工程建设、经营管理、人才培养和引进等方面做了充分准备，能够有效管理并确

保该项目的实施进度及投资回报，另外，面对国内巨大的葡萄酒消费市场和进口

葡萄酒对国内市场的冲击，公司在澳大利亚建设葡萄原酒加工项目能够在保证酿

酒葡萄的品质和供应量的同时，提高公司生产技术、核心竞争力，降低生产成本，

故公司将葡萄原酒加工项目建设在国外是合理的。 

（五）募集资金投资项目产能消化的措施 

1、公司本次募投项目的投资背景 

2013 年起，我国葡萄酒行业受到反“三公”消费和“双反”（反倾销、反补



贴）调查的影响进入深度调整期。经历 3 年调整后，受益于国内葡萄酒市场巨大

的销售需求、消费者群体逐年增长和进口酒消费量的激增，我国葡萄酒行业恢复

性增长的拐点开始显现，葡萄酒消费市场有望迅速增长。 

国内迅速增长的葡萄酒消费市场系公司消化新增产能的重要因素，为抢占市

场份额，公司加快国外葡萄酒产品布局，提高产能和产品品质，为庞大的葡萄酒

消费者市场打下坚实基础。 

2、消化募投项目产能的具体措施 

（1）提高产品品质 

公司拟在澳大利亚维多利亚州投建葡萄原酒加工项目。维多利亚州位于澳大

利亚大陆东南端，是澳洲一个重要的葡萄酒产区，拥有超过 850 座葡萄酒庄园，

该区域自然环境优良，地广人稀，气候适宜，是澳大利亚酿酒葡萄的主要产区之

一。当地适宜的自然环境为公司取得优质的酿酒葡萄原料提供了基础。 

澳大利亚葡萄酒拥有悠久的历史，从 18 世纪末起，澳大利亚就开始生产葡

萄酒。澳大利亚具有锐意创新、出类拔萃的酿酒技术、多元文化背景的酿酒经验，

已成为最优质葡萄酒出产国之一。澳大利亚酿酒科技先进，崇尚保留葡萄品种的

最高度原味和果香的酿酒哲学，从而使得澳洲葡萄酒充满个性和活力，大部分澳

洲葡萄酒不需要陈年，在其年轻时饮用味道已极佳。 

目前，公司拥有多项核心生产技术，主要系通过不断吸收引进国外先进技术

的基础上，结合自身的实践经验和研究成果总结而来，如干红葡萄酒发酵后快速

出渣技术、果香型干红葡萄酒生产技术、干白葡萄酒发酵前的果汁快速澄清技术

等。未来，公司将通过在澳大利亚实施葡萄原酒加工项目，在原有产品生产技术

基础上，依托当地酿酒工艺和人才，不断提高自身酿酒技术，生产出品质更优的

产品。 

（2）建立澳大利亚葡萄酒品牌 

近年来，我国巨大的葡萄酒市场和快速增长的良好发展势头不断吸引外国葡

萄酒进入中国，但存在几个问题：① 虚假品牌。部分葡萄酒号称国外进口，实

则国内生产加工；② 质量参差不齐。进口葡萄酒种类众多，一般消费者难以识

别其质量和品质，甚至部分葡萄酒存在金属元素超标、海关货证不符、添加剂过

量等情况；③ 以次充好。如利用尽量逼真的包装和相近口味低档酒冒充高档酒



等。 

威龙是知名的葡萄酒品牌之一，是最早被认定为中国驰名商标、中国名牌产

品的葡萄酒品牌之一。经过多年的经营积累，威龙葡萄酒已拥有稳定的消费群体

和较高的品牌忠诚度，在市场上树立了良好的声誉，特别是华东地区形成了较强

的品牌影响力。公司本次募集资金在澳大利亚实施葡萄原酒加工项目，将为国内

消费者提供优质的外国葡萄酒。同时，公司将利用积累多年的自身品牌价值和影

响力，通过建立澳大利亚葡萄酒品牌，提高消费者对外国葡萄酒的认知度和辨析

度，向全国推广公司澳大利亚葡萄酒，提高公司销售收入。 

（3）完善营销网络 

营销网络是葡萄酒从生产厂家到消费者的推广载体、购买平台，是市场制胜

的关键。从市场发展趋势上看，葡萄酒销售已经稳步转向烟酒店、酒窖、团购和

商超等渠道，因此，构建覆盖面广、稳定可靠的营销网络，可以提高产品参与市

场竞争的能力，为生产商经营业绩持续稳定增长奠定良好的基础。 

① 通过本次非公开发行股份引入优秀经销商 

公司现已建立起已建立以经销商模式为主、基本覆盖全国的营销网络。经销

商是威龙股份与消费者之间的重要纽带，与经销商之间的合作，关系着公司的市

场地位、品牌发展和经营业绩，通过本次非公开发行股份引入优秀经销商，使经

销商成为威龙股份的间接股东，将双方长远利益绑定在一起，从而进一步巩固公

司与经销商之间的长期稳定的合作关系。 

目前威龙葡萄酒主要的销售市场在华东地区。通过与优秀经销商合作，威龙

股份将不断巩固和渗透原有市场、开发新市场。在加强浙江、江苏等华东地区市

场销售的同时，不断开拓四川、河南、湖南、重庆等其他地区，解决公司销售区

域过于集中的问题，进一步加强营销网络的全国性覆盖，从而进一步提升公司的

市场竞争力。 

② 实施“千商万店”工程 

公司计划在未来几年内实施“千商万店”工程，新增 1,000 家经销商，每位

经销商均需具有自营专卖店，并能够覆盖 10 家以上的终端烟酒店且具备团购销

售能力，最终形成全国范围内 10,000 家威龙葡萄酒终端店，为推广公司澳大利

亚系列产品，提升公司品牌影响力，打下坚实的渠道基础。 



通过上述措施，公司销售终端将进一步增加，从而可以通过更多渠道获取不

同市场的产品需求信息，进一步提高公司的市场研究能力，快速响应市场需求变

化，开发出满足客户需求的新产品，提高公司的销售收入。 

（4）广告推广 

公司将围绕威龙澳大利亚系列产品，结合品牌建设与营销推广需求，通过传

统媒体传播与新媒体传播结合进行推广。 

在传统媒体传播方面，公司根据公司澳大利亚系列产品定位，瞄准葡萄酒的

中高端消费人群，在全国主要城市的机场、高铁、高速路牌等区域投放广告，树

立品牌形象，提高产品认知度。 

在新媒体传播方面，公司充分利用互联网大数据，搜索海量互联网用户信息，

并有针对性的进行科学、高效的媒体投放。公司将利用搜索引擎优化、百科词条

建立、B2C 平台官方旗舰店入驻等手段，搭建全网营销的品牌认知基础。同时，

公司结合区域营销需求，利用移动社交软件与大数据库技术，进行精准的分区域、

分用户品牌推广投放。 

（5）营销团队建设 

为了顺利推进公司澳大利亚进口葡萄酒的营销工作，公司将成立专门的澳大

利亚系列产品营销项目组，在发挥现有销售能力的基础上，从社会各界招聘专业

的葡萄酒营销人员，推广销售公司澳大利亚系列产品。同时，制定科学的绩效考

核体系、人才晋升体系、人力资源储备体系，充分保证澳大利亚进口葡萄酒项目

组的团队战斗力。 

综上所述，公司拟提高产品品质、建立澳大利亚葡萄酒品牌、完善营销网络、

广告推广、建设营销团队等措施消化新增产能，确保募投项目效益的实现。 

（六）项目的境外投资备案等批复事项 

本项目由子公司威龙葡萄酒（澳大利亚）有限公司在澳大利亚实施，本项目

已于 2016 年 9 月 30 日获得了山东省商务厅颁发的第 N3700201600450 号《企业

境外投资证书》；于 2016 年 10 月 18 日获得了山东省发展和改革委员会下发的鲁

发改外资【2016】1056 号文予以立项备案。 

（七）项目的经济效益分析 

本项目建设期 2 年，预计全部达产后可新增年营业收入 37,944.00 万元，新



增年净利润 7,549.51 万元，投资回收期约 6.52 年（税后，含建设期），盈利前景

较好并具有一定的抗风险能力，经济上较为可行。 

三、本次募集资金投资项目对公司经营管理、财务状况等的影响 

本次非公开发行股票募集资金拟投入“澳大利亚 6 万吨优质葡萄原酒加工项

目”。通过实施该项目，公司将进一步增加优质原材料供应，并能够有效降低原

材料采购成本、增强公司的市场竞争力。 

本次募集资金投资项目符合国家相关的产业政策以及公司未来整体战略发

展方向，具有良好的市场发展前景和经济效益。本次募集资金投资项目实施完成

后，公司业务结构将得到有效完善，有利于公司培育新的利润增长点。借助本次

募投项目的实施，公司的主营业务竞争力将获得全面、系统、显著的提升，公司

影响力将进一步增强，并更好的满足市场需求。 

因此，本次发行募集资金运用将增强公司的核心竞争力和持续盈利能力，巩

固和提升公司在行业内的竞争地位。 
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