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投资者关系活动记录表
编号：2017-005
	投资者关系
活 动 类别
	□特定对象调研       □分析师会议

□媒体采访           □业绩说明会

□新闻发布会         □路演活动

□现场参观           ■其他（机会宝机构交流会）


	参与单位名称

以及人员姓名
	1. 上海莽荒资产基金经理
 杨志华

2. 上海莽荒资产基金经理
 胡秋侠

3. 东北证券研究所通信行业分析师  黄瀚

4. 网信证券苏州园区营业部  徐铭松

5. 华泰证券结构业务团队负责人  管凯

6. 中银国际通信组研究员
 吴彤

7. 中银国际研究部副总裁
 陈燊彦

8. 国亚金控董事长  高鑫龙

9. 国亚金控  陈嘉文
10. 苏州中联凯总经理  申晓东

11. 交通银行小企业管理经理  梁纯

12. 交通银行小企业部经理
 姜浩元

13. 中信建投证券公司金融部
熊取印

14. 华夏银行苏州分行总经理
谈华军

15. 苏州新合盛部门主管  刘俊

16. 中融国际信托资本市场事业部董事  蔡旭东

17. 国元证券研究员  丁猛

18. 吉祥普惠首席分析师  何伟

19. 鼎实财富研究部经理  黄汉云

20. 粤鸿投资研究员  黄新耀

21. 诺安基金研究员  李迪光

22. 轩嘉投资投资总监  卢迪

23. 深圳市高新投北京分部总经理  马广强

24. 鸿信国投华南区总经理  倪献才

25. 中科先进产业并购基金总经理  谭景中

26. 财通证券分析师  唐航

27. 滚雪球投资总助  王建华

28. 兴业证券分公司总经理助理  魏辉

29. 高华资本投资经理  吴泽宇

30. 久联资产投资经理  杨敏

31. 宏信证券项目经理  周寒汀

32. 长城证券投资顾问  周君峰

	时        间
	2017年11月2日下午15:00-16:00

	地        点
	公司行政办公楼二楼报告厅

	上市公司接待人员姓名
	1. 董事长万卫方先生；

2. 总经理胡霞女士；

3. 副总经理兼董秘姜红女士；

4. 副总经理兼财务总监沈伟新先生；

5. 副总经理兼董事长助理罗明伟先生；

6. 国都互联总经理黄威先生；

7. 互众广告副总经理吕颖女士；

8. 宽翼通信总经理杨荣生先生；

9. 摩森特总经理易超先生。

	投资者关系活动

主要内容介绍
	主要内容如下：
第一部分 万卫方致辞

万卫方：各位投资者大家下午好！我是吴通控股集团董事长万卫方，首先感谢各位抽空参加公司举办的2017年第三季度报告交流会，感谢各位对吴通控股一直以来的关心、理解和支持；其次感谢机会宝给我们提供的这次与大家交流的平台和机会；最后，公司全体参会人员将积极回答各位投资者提出的每一个问题，让大家进一步了解公司三季报经营情况、未来发展战略等方面，我们将会积极采纳对公司发展有积极意义的意见和建议。我相信，我们管理团队一定会继续砥砺奋进，为“将吴通打造成为以通讯智能制造、互联网信息服务为核心业务的航母企业”不断奋斗！谢谢大家！

第二部分 问答环节

问题一：今年三季度的单季业绩为何超预期，主要原因是什么，未来的可持续性怎么样？

胡霞：公司第三季度单季业绩超预期主要是因为信息服务板块，在2017年前三季度累计收入同比上升了31%；净利润同比上升了13%。其中，北京国都营业收入增长了37%，净利润增长了26%。互众营业收入下降20%，净利润下降了12%。摩森特也有所增加。所以，信息服务板块2017年第三季度累计的营业收入同比上升了39%；净利润同比上升了66%。第四季度有一个双11，对信息服务板块的子公司来讲会有一定促进作用。
问题二：公司2014年收购了上海宽翼，目前这家子公司从上半年的经营来看增收不增利，原因是什么？三季度这家子公司有没有扭转增收不增利的局面？

杨荣生：上半年公司物联网各方面投入处于起始阶段，所以在物联网的销售方面毛利率会比较低，但第三季度会比第二季度好。前期毛利率可能考虑得比较少，主要是推动市场尽快认可宽翼的品牌，这也是宽翼物联网产品目前的战略，人力成本增加了较多，西安还增加了研发中心。所以今年销售额增加了，毛利率在下降，主要原因就在这里。

胡霞：补充一下宽翼公司的情况，因为宽翼去年营业收入90%是来自于海外市场，所以今年公司增加了一个新的项目，就是物联网的模块运用。在这个方面前期因为有很长一段时间要做一些技术测试，另外在打开国内市场的过程可能也要对市场情况做一个了解，市场和研发的投入，整个项目的基础建设，包括在多地设立研究中心，就是供研发投入和测试投入的。所以，从宽翼三季度看下来，营收虽然有所上升，但是利润却在下滑。
问题三：摩森特作为公司最近收购的一家体量不大的企业？主要看重的是什么？三季度经营情况怎么样？

易超：摩森特定位在企业数据运营服务商，和吴通整合之后，公司对很多技术，包括平台做了很多的整合，也正在推出一个云服务概念，会促进公司协同效应发挥。其实，公司是作为技术和解决方案去促使包括国都互联，甚至集团其他子公司在使用一些平台。三季度摩森特整个收益增幅也是比较大。

姜红：收购摩森特，是因为公司收购了国都之后，发觉在短信息服务领域当中的应用，在市场上，大家有各种不同的模式。公司基于客户的需要，包括未来公司融合产品也好，还有对新的一些客户领域的拓展，希望通过像摩森特这样一个公司来帮助公司做一些尝试。将信息应用服务的延展通过摩森特这个团队来实现，这就是公司为什么要收购摩森特的原因。其实，从它今年第三季度的表现来看，它的业绩表现和它现在已经研制相关SaaS的服务产品，已经看到了一定成效。随着今后的信息披露，大家可以看到更多这方面的一些信息。
问题四：公司通讯制造业板块在第三季度有没有所好转？这个板块第三季度业绩情况是怎样的？

胡霞：公司通讯制造业这几年是面临着比较大的困境，因为公司的主要客户来自于运营商，而运营商的一些招标，每一年都是价格竞争激烈，加上今年整个原材料上升，物流、工资的上升，所以制造业板块压力非常大。公司内部也在想一些办法要消化掉这些成本，主要是两个方法，第一个是开源，第二个是节流。开源方面体现在销售收入上，收入是明显提升的，去年增加了一个馈线项目生产线，今年公司也取得了比较好的效果。利润方面，上半年增速的确有所下滑，但三季度已经有一些好转。吴通光电，因为公司可能还要牵涉到未来一个新的战略布局调整，所以在四季度，会有一些新的战略调整。宽翼公司，刚才说过了，主要是做物联网模块，未来要做国内运营商市场的物联网，所以在这方面的投入会比较大。整体的制造业，今年前三季度，制造板块在营收是增加的，而且增长幅度是17%，但是利润是下降，公司也在积极采取一些措施。公司两大主业，一个制造业，二个是信息服务业，公司会夯实制造这个基础，把制造业做强。
问题五：公司公告显示，第三季度净利润上升的原因是信息服务板块的营业收入和净利润均增长所致，请问第三季度信息服务板块营业收入和净利润多少？增长的原因是什么？
姜红：信息服务板块主要是国都、互众和摩森特三个公司构成的。国都的增长主要是客户的增加，因为今年新签了一些新的银行客户，又引进了一些新的互联网应用客户。其实，互众第三季度的表现也是可以的，还是有增长的。大家知道整个信息服务产业是前低后高，基本上它的业绩表现在Q3和Q4，所以对应来讲，大家可以看到信息服务板块的发力实际上在公司三季报当中表现得非常亮眼，主要是这样的一个原因。
问题六：公司对未来一个并购标的的选择方向是怎样的？

姜红：公司的定位是做通讯制造和信息服务的企业航母。其实，已经奠定了未来公司将围绕这两大业务去收购相应的标的公司。在通讯制造过程当中，随着5G的发展使物联网的实现性得到进一步的加强。像宽翼、吴通连接器所研制的产品，其实都属于物联网的基础元件和部件。
在信息服务领域，公司认为广告是一个没有“天花板”的产业，它的服务主要是在不断满足人们的需要。所以，对于具有技术平台建设能力类的企业是公司青睐的。公司依然会在TMT行业寻找相关合适标的公司，只要合适于公司发展，然后在经营理念上相同，公司都愿意跟它合作。
问题七：互众广告今年上半年营业收入和利润较去年同期增速均有所下滑，互众下半年经营情况怎么样？

吕颖：互众的确上半年因为整个行业以及合作方的一些影响，比去年的增速有所下滑。但是互联网广告行业，整个行业的旺季是在每年的三季度跟四季度，所以在接下来的这半年时间，互众广告也在客户的挖掘以及媒体的合作方面继续发力，包括自己的自主研发，以确保今年的业绩能够实现。第三季度运行跟公司的预期保持一致。

问题八：互众广告前五名客户占销售金额达到50%，前五大供应商占采购金额也达到50%，且今年经营业绩同比下滑，请问下半年公司对于互众广告的客户开发方面有何举措？互众广告的客户和供应商这种集中风险有没有所改善？

吕颖：其实客户和媒体集中度的话，互众一直在努力拓展新的客户跟媒体，但整个互联网广告的业态来说，因为整个互联网广告业务的这些格局也是以BAT这些大的几个公司为主，所以客户集中的问题就是整个行业的模式没有大的改变，但是公司也会努力去拓展一些新的中小型客户，大客户的格局短期难以改变。

问题九：公司海外业务有何新突破，介绍一下海外业务经营的机遇和挑战？

胡霞：海外业务分几个方面，一个是物联网产品，就是宽翼的产品，在主营的收入原来是90%，主要是海外的ODM，技术型的一个定制。海外的业务增长是比较明显的。物联网类终端类的产品，在海外也力求找一些代理，现在正在谈判，在这方面的机会也是比较多的。印度市场今年有一个情况，因为它内部的变化较大，所以准备要重新打造一个团队，就是销售团队重新调整，然后做一些规范，未来在印度机会也会比较多。光电产品，整个行业的需求量会比较大。智能制造，就是贴片和天线将来组成一个通讯接收模块，这类产品将来在海外市场上的需求量是比较大的，公司也会有机会。现在都是在做前期的开拓，要取得一个马上的成效可能还是需要一点时间，希望大家拭目以待。 

问题十：公司“通信制造+信息服务”的双轮驱动模式，意在打造平台控股型企业，想请教两个问题：两大板块有何协同？众多子公司如何管理？

罗明伟：回顾公司成长的轨迹，其实有几块业务，一块是原来的通讯制造业务，公司实际上自己也孵化了一些公司，然后再并购一些公司。在制造业跟信息服务业，在这两块，公司努力做到协同。在未来推进的模式方面，公司会在客户层面会做更多的推进融合，实现资源的共享。从未来角度来看，公司还有一个物联网，物联网这方面对公司这个生态圈是一个结合点。在管理层面，公司的控股模式主要是有几点延伸，一个是财务管控，第二个公司会做一些战略性的管控，包括经营和绩效方面的管控。从经营层面，会做一些IT信息化的打通。公司现在正在推进ERP系统，把所有的子公司IT系统打通，通过在IT系统的平台上面，能够建立起集团控股公司的模式。当然这块公司主要是强化内部管理。在业务层面，公司尽量给各个公司比较大的经营灵活自主权。

	附件清单（如有）
	无

	日        期
	2017年11月2日


