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亚振家居股份有限公司 

关于接待机构投资者调研活动记录表 

                                                       编号：2018-001 

投资者关系活动

类别 

 

√特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩说明会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观  

□其他 ____________ 

参与单位名称及

人员姓名 

申万宏源研究：周海晨、屠亦婷、杜洋 

 

时间 2018 年 1 月 17 日 

地点 公司总部博物馆 

公司接待人员 公司副总经理、财务总监等 

 

 

投资者关系活动

主要内容介绍 

 

1、公司产品品牌定位以及在各个市场的接受程度 

答：公司始终秉承“海派家具匠心技艺”的制作理念，设

计与产品底蕴深厚，致力于为成功人士及 80 后消费群体塑造

“经典海派、轻奢时尚”的家居生活体验方式。目前，一、二

线城市消费群占有率已较稳定，三、四线城市的渗透率仍有提

升空间。 

 

2、公司的营销模式，直营与经销商的销售占比及趋势 

答：依据公司的销售模式，直营占比略低于经销商占比，

直营的销售收入占总销售收入比例为 40%+，经销商销售收入

占总销售收入比例为 50%+。未来大概率仍然会维持这样的比

例。核心城市以综合店、直营店为主，起到树立标杆的作用；

其他城市以经销店为主，借助经销商的实力和当地资源进行渠

道扩张。 



 

3、公司品牌矩阵情况，利维亚品牌有几个套系，如何向

市场目标人群传达该品牌 

答：经过品牌的重组与细分，公司将原有的“亚振”和“亚

振.乔治亚”品牌合并为“A.Z”品牌，“亚振.利维亚”品牌独

立为新的“利维亚”品牌。“A.Z”品牌为经典海派代表，凸显

品牌价值，“利维亚”品牌为轻奢、时尚，产品线覆盖 80 后人

群。两个品牌均可独立承接消费者的家居生活整体需求。 

目前公司拥有店铺约 150 家，从产品类型划分其中综合店

是 80 多家，A.Z 单店 30 家左右，利维亚约 40 家。 

在利维亚品牌的推广方面，公司将逐步开设利维亚独立店

来线下落地展示该品牌；同时，将加快推出电商业务，通过线

上宣传、线下体验等方式来达到品牌宣传及增加消费者的现场

体验感。 

电商销售主要是起到良好的引流作用，同时公司也会另做

一部分产品单独对接电商渠道。 

 

4、公司在生产制造方面的布局与调整 

答：公司拥有扎实的实木家具设计、生产基础，目前已形

成系统的数字化模式，未来将充分利用自身的技术、客户资源

及后续配套服务等优势发力，包括在实木定制家具业务领域。 

 

  

 


