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投资者关系活动记录表
编号：2018-001
	投资者关系
活 动 类别
	□特定对象调研          □分析师会议

■媒体采访              □业绩说明会

□新闻发布会            □路演活动

□现场参观              □其他



	参与单位名称

以及人员姓名
	《证券市场周刊》记者段倩男

	时        间
	2018年1月31日

	地        点
	——

	上市公司接待人员姓名
	副总经理、董事会秘书  姜红女士


10,299.7

		255.37%


	2015

	营业收入
	99,051.56

	68.18%


		净利润
	23,095.06

	124.23%


	2016

	营业收入
	143,480.99

	44.85%


		净利润
	25,846.50

	11.91%



	注：以上数据，摘自梦网集团年度报告等公开信息。
综上所述，处于行业第一梯队的国都互联业绩增长具有合理性。

3、贵公司2015年收购的互众广告，该标的的净利率在30%左右，但是同行上市公司的净利率15%左右，请问这是否符合商业合理性？

答：互众广告主要业务模式（SSP）有别于广告代理和传统互联网广告（PC端）、DSP的营销模式：
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广告主通过广告代理商 、 广告网络或广告

联盟提出广告需求 ， 互众广告根据媒体端

流量的技术分析与合适的广告需求对接


从媒体采购流量进行技术优化实现流量增值，主要靠赚取采销差价获取盈利。在销售方面，公司与客户签署合作协议，向客户收取信息服务费或广告费。程序化购买客户通常按照点击进行结算（CPC），广告代理商或直客通常按照合同约定价格进行结算；在采购方面，公司与媒体签署合作协议，按照固定的包断价格或者按流量（CPM）支付采购费用。互众广告以相对固定的价格接入媒介资源后，帮助媒体主进行流量分配管理、资源定价、广告请求筛选等，使媒体流量接入不同的广告交易平台实现程序化购买等方式，实现最大化竞价的广告展现，获得更高的填充率（点击率）和每次点击的价格，从而获得更高的收入。
互众广告毛利率水平较A股可比上市公司毛利率水平高，主要原因是互众广告为互联网营销行业的技术平台公司，其依靠自身技术优势实现较强的盈利能力，而A股可比上市公司主营业务中虽然包含广告业务收入，但是主要集中在广告代理或偏传统媒体（电视、报纸、杂志）的营销服务等。
具体分析请详见：2015年6月4日，披露在中国证监会指定的创业板信息披露网站巨潮资讯网上的《发行股份及支付现金购买资产并募集配套资金暨关联交易报告书（修订稿）》第54-55页“毛利率变动的风险”相关内容。
4、截至2017年9月30日，贵公司账面上的商誉高达18.06亿，占总资产的一半以上，且贵公司最近发布公告还要进行重组，届时又将产生商誉。请问贵公司的资产负债结构是否合理？这种结构会对公司未来经营发展产生什么影响？

答：首先，公司商誉与资产负债结构没有必然关系。
其次，我们了解一下商誉。商誉是指能在未来期间为企业经营带来超额利润的潜在经济价值，或一家企业预期的获利能力超过可辨认资产正常获利能力（如社会平均投资回报率）的资本化价值。商誉是企业整体价值的组成部分。在企业合并时，它是购买企业投资成本超过被并企业净资产公允价值的差额。

商誉的经济含义是企业收益水平与行业平均收益水平差额的资本化价格。它是由顾客形成的良好声誉、企业管理卓著、经营效率较好、生产技术的垄断以及地理位置的天然优势所产生的。
商誉能为企业创造间接的经济效益。它之所以作为一项资产具有价值，正是因为它的这种效益性特征。它是企业收益水平与按社会平均收益率计算的差额的资本化价格。人们通常是采用资本化率把企业超额收益还原求得商誉价格的，而资本化率实际上又是投资（投入资本）报酬率，企业超额收益经过还原所得的就是创造这种超额收益的资本额。所以，应把商誉的价格看作为资本化价格。商誉的值有正值，但当企业亏损时，或企业收益水平低于本行业平均获利水平时，商誉也可有负值。
商誉是一种不可确指的无形资产，它不能独立存在，它具有附着性特征，与企业的有形资产和企业的环境紧密相联。它既不能单独转让、出售，也不能以独立的一项资产作为投资，不存在单独的转让价值。它只能依附于企业整体，商誉的价值是通过企业整体收益水平来体现的。
影响企业商誉形成的因素很复杂，企业经营管理水平起了重要的作用，在此，人的因素是第一位。由于企业具有良好的声誉，获得客户信赖；或由于严密的组织，生产效率显著。
因此，企业产生商誉并不可怕，只要经营团队勤劳努力，不断增强企业的持续经营能力，保持良好的经营业绩，就可以减少商誉减值带来的风险。
第三，公司进行并购重组是公司经营发展战略的需要，是调整产业结构的高级形态，是公司发展壮大的路径之一。公司通过并购能给企业带来规模经济效应，达到取得实现本产业资源合理化分配的目的，实现资源优化配置，达到资源共享，提高资源利用率，使企业最低成本的实现多元化发展。
对于公司并购重组中所产生的商誉，我们已在历年年度报告中，对业绩承诺及商誉减值风险进行风险提示，同时，针对业绩承诺及商誉减值风险公司做出了风险防范措施。具体内容如下：

1、集团公司将与子公司加强业务与战略协同，集团公司围绕子公司核心业务加强新业务孵化、产业延伸、外部合作，推进新技术新产品研发，保障子公司核心业务发展；
2、建立健全集团经营管理体系，将积极加强与子公司的沟通交流，保证母子公司管理层定期会议的召开，及时了解各子公司经营发展情况，保证子公司经营业绩的稳定提升；
3、加强团队建设和企业文化建设，提倡“诚信、简单、创新、融合”的企业文化，提升公司整体凝聚力，通过技术、市场、资源优势互补，实现公司业务整合的协同效果。
5、年报显示，宽翼通信出现2015年度业绩承诺未实现的情况，因此贵公司计提了1500万元的资产减值损失。随着宽翼通信利润率水平的下降，贵公司是否还存在商誉减值风险？
答：首先，宽翼通信商誉减值是发生在2016年度，而非2015年度。其次，根据《企业会计准则》规定，重大资产重组形成的商誉不作摊销处理，但需在未来每年年度终了做减值测试。截止2016年12月31日，经中和资产评估有限公司出具的中和评咨字（2017）第BJU2005号《吴通控股集团股份有限公司拟进行商誉减值测试所涉及的上海宽翼通信科技有限公司股东全部权益估值报告书》，资产基础法估值的宽翼通信股东全部权益价值为9,495.15万元，收益法估值的股东全部权益价值为20,629.05万元，两者相差11,133.90万元，低于商誉账面价值为1,494.96万元。发生商誉减值，2016年度期末商誉计提减值准备金额1,500万元。本次商誉减值经年审会计师确认。最后，公司在披露2016年度报告时，披露了宽翼通信商誉减值测试的评估报告书，请查询相关披露文件。
2017年度，公司仍将按照证监会相关规定对宽翼通信是否需要计提商誉减持进行减值测试，具体情况请关注公司后续公告。

6、根据贵公司2017年半年报，互众广告的营业收入同比下降了30.10%，请问互众广告能否完成2017年的业绩承诺，是否存在商誉减值风险？

答：从我公司2017年半年报所披露的内容来看，互众广告与上年同期比较其业绩有所下滑，主要原因：1、互众广告停止了部分收益不佳的媒体投放合作。2、互众广告所服务的互联网广告行业的业务存在一定的季节性，其服务的互联网广告行业的业务收入普遍是下半年好于上半年，全年业务呈现前低后高的态势。主要是下半年集中了中秋节、双11、圣诞节、元旦节等主要节日，导致下半年市场需求旺盛。3、广告行业受《广告法》的出台影响，造成了互众广告的联盟客户广告投放量的减少。
互众广告2017年度业绩承诺实现情况将在公司2017年度报告中详细披露。同时，公司将根据《企业会计准则》的规定，在每年年度终了对重大资产重组形成的商誉做减值测试，具体情况请关注公司后续公告。

7、请问，贵公司前几大股东是否有减持计划？
答：根据中国证监会《上市公司股东、董监高减持股份的若干规定》（9号文）、深交所《上市公司股东及董事、监事、高级管理人员减持股份实施细则》等规则以及深交所相关股份减持披露要求，公司将会在接到股东、高管们提交书面减持计划的第一时间履行披露义务，届时，请关注我们的公告。

8、财报显示，贵公司应收账款快速增长趋势，但是贵公司经营活动现金净流量也呈上升趋势，请问这是什么原因造成的？
答：随着公司经营规模的不断扩大，资产规模也持续增长，公司应收账款、现金净流入的增加，主要是公司业务增多，收入增长引起的。公司在2016年度报告等定期报告中均对应收账款回收风险进行了重点风险提示。同时，针对应收账款的风险，公司也采取加强对客户账期的管理，并加大对应收账款的考核力度，定期进行汇总分析，努力降低应收账款带来的不利风险。
	

	附件清单（如有）
	《证券市场周刊》记者段倩男邮件

	日        期
	2018年1月31日


